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Auswertung Birgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Die Befragung von ca. 12.000 Haushalten im gesamten Stadtgebiet von Radevormwald zur
Innenstadt wurde im April 2009 durchgefiihrt. Die Rucklaufquote (ca. 2.700 Ricklaufe = 22,5%)
kann als gut angesehen. Aufgrund der hohen Anzahl der Ricklaufe sind die Ergebnisse der
Blrgerbefragung reprasentativ.

Fur die aktive Beteiligung gebuhrt den Radevormwalder Blrgerlnnen ein ganz besonderer
Dank.

1. Altersverteilung der befragten Haushalte

Von den 4 befragten Altersgruppen unter 20 Jahre / 20 — 40 Jahre / 41 — 60 Jahre / Gber
60 Jahre sind die 3 Hauptgruppen ab 21 Jahre bis Uber 60 Jahre reprasentativ vertreten.
Geringe Anteile haben die Nennungen unter 20 Jahre und Nennungen ohne Angabe. Die
reprasentativste Gruppierung sind Haushalte Uber 60 Jahre mit ca. 40%, gefolgt von der
mittleren Gruppe mit 34% und der jungen Gruppe mit 22%. (Da bei der Altersangaben
haufig Mehrfachnennungen auftraten wurden einheitlich die Angaben der hochsten Al-
tersklasse gewertet.)

2. HaushaltsgrofRen
Bei den Haushaltsgrofien Uberwiegen deutlich mit ca. 70% Mehrpersonenhaushalte, ge-
folgt von Single-Haushalten mit ca. 21% und ca. 8% ohne Angaben.
Damit ist die Zielgruppe Familienhaushalte sehr stark vertreten.

3.  Wohnort der Befragten
Mit 46% hat die Innenstadt den Léwenanteil, gefolgt von Bergerhof und den Wupperort-
schaften mit ca. 11 — 12% und einem starken Anteil ohne Nennung von ca. 13%.
Die ubrigen Stadtteile und Ortschaften folgen mit Werten von ca. 4% bis unter 2%. Das
Bild hat eine relative Entsprechung zur Einwohnerverteilung im Stadtgebiet.

4. Haufigkeit der Innenstadtbesuche
Signifikant ist die hohe Besuchsfrequenz der Innenstadt, die mit Uber 81% als regelmafig
angegeben wird und mit ca. 29% sogar taglich.
Ca. 46% der befragten Haushalte besuchen die Innenstadt 1 — 2 Mal in der Woche und
nur ca. 6% 1 — 2 Mal im Monat. Ca. 19% enthalten sich einer AuRerung.

5. Besuchsgrund Innenstadt
Ca. 4.000 Nennungen belegen das Hauptmotiv ,Einkaufen“ und ,Dienstleistungen in An-
spruch nehmen®. Das ist gegeniber Bummeln und Gastronomie der doppelt so starke
Besuchsgrund. Behérdengange und Sonstiges liegen mit ca. 1.700 Nennungen an dritter
Stelle.
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10.

Sortimente und Einkaufsort

Eine starke Kaufkraftbindung der Innenstadt beweist sich bei Nahrungs- und Genussmit-
teln, Apotheken- und Reformhausartikeln, Zeitungen, Parfimerie- und Kosmetikartikeln
sowie Buchern und in abgeschwachter Form auch bei Uhren, Schmuck und Geschenkar-
tikeln. Hier sind Kaufkraftabflisse nur in schwacher Form festzustellen. Das Bild verandert
sich drastisch in negativer Hinsicht bezogen auf Bekleidung, Schuhe und Lederwaren,
Spielwaren, Bastelartikel, Unterhaltungselektronik, Elektroartikel, Bau- und Gartenmarkt-
artikel und Sport- und Freizeitartikel.

Bei der Wahl von Konkurrenzstandorten gibt die spatere Betrachtung der Altersgruppen
und Einkaufsstandorte weitere Hinweise Uber unterschiedliches Verhalten bei jungen und
alteren Burgern.

Zusatzaktivitaten Einzelhandler

Absolut dominanter Wunsch der Befragten (liber 2.000 Nennungen) sind einheitliche Off-
nungszeiten. Hier wurde im Textfeld haufig vorgeschlagen, auch noch an Samstagen die
Offnungszeiten auszudehnen und montags bis freitags durchgangige Offnungszeiten zu
schaffen.

Mit jeweils ca. 600 Nennungen kamen Vorschlage zu einem Gutscheinsystem, starkere
Beteiligung an stadtischen Veranstaltungen und Verbesserung der Schaufenstergestal-
tung. Immerhin ca. 400 Nennungen bezogen sich auf eine gemeinsame Stadtzeitung.

Verkehrsmittelwahl

Per Pedes und mit dem Auto mit 1.500 bzw. ca. 2.100 Nennungen stellen die erste Ver-
kehrsmittelwahl in Radevormwald dar, um die Innenstadt zu erreichen. Véllig untergeord-
net sind die Fahrradnutzung und noch unbedeutender das 6ffentliche Verkehrsmittel.

Parkstandorte

Das Diagramm unterstreicht die wirtschaftlich starkere Struktur der 6stlichen Innenstadt
gegenuber der mit deutlich weniger Frequenz ausgestatteten westlichen Zone. Nimmt
man den SchloBmacher-Parkplatz, die Tiefgarage und die Parkplatzangebote bei REWE
zusammen, stehen ca. 3.150 Nennungen nur 1.000 Nennungen auf der Westseite, in der
westlichen Kaiserstralte und auf dem Rathausplatz gegeniber. Das Parkplatzangebot am
Schwimmbad ist quantitativ ohne Bedeutung.

Bewertung Parkplatzstandort

Das Ranking der Parkplatzangebote in der Innenstadt zeigt deutliche negative Bewertun-
gen der Parkplatzstandorte KaiserstraRe-West und Kaiserstrale-Ost und fir den Park-
platz am Schwimmbad eine fehlende Verankerung im Bewusstsein der Verkehrsteilneh-
mer. Spitzenreiter der positiven Bewertung sind das Parkplatzangebot bei REWE, gefolgt
von dem Angebot am Rathaus und dem am SchloRmacher-Zentrum, sowohl ebenerdig
und in der Tiefgarage.

Stichprobenerhebungen der Parkplatzbelegung haben jedoch gezeigt, dass sich die Si-
tuation in der KaiserstralRe deutlich besser darstellt, als in der Befragungsbewertung.
Hieraus kann gefolgert werden, dass die umstandliche Erschliefung und die unvorteilhaf-
te Befahrung der einzelnen Parkplatze (insbesondere zw. Markt und Bischof-
Bornewasser-Stralle) zu der schlechten Bewertung beigetragen haben.
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Anderungswiinsche Marktplatz

Eine bessere Beleuchtung, ergédnzende Spielangebote, aber besonders auch eine attrak-
tivere Gestaltung des Marktplatzes werden mit 60 - 70% der Rucklaufe als ein ,Muss®
oder als ,sinnvoll“ angegeben.

Die Formulierung ,Freistellung der Eiche* wurde offensichtlich nicht von jedem Haushalt
verstanden und zeigt ein uneinheitliches Antwortbild.

Fast die Halfte der Ricklaufe, namlich 49% von ca. 2.700 = 1.300 Antworter lehnen eine
verkehrsberuhigte Durchfahrbarkeit des Marktes fur Autos strikt ab. Bei dieser Frage ha-
ben zusammengenommen nur ca. 23% die Mallnahme flr ,unbedingt erforderlich®
und/oder ,sinnvoll* eingestuft.

Der Vorschlag auf Einrichtung von zusatzlichen Parkplatzen zeigt keine einheitliche Re-
sonanz und ein diffuses, gleich starkes Bild zwischen ,unbedingt notwendig“ bis ,auf kei-
nen Fall®.

Veranstaltungshaufigkeit

Die Mehrheit der Befragten mit ca. 46% findet die Veranstaltungsdichte im Stadtkern gut.
Dagegen wunschen sich ca. 37% noch mehr Veranstaltungen in der Innenstadt und nur
3% der Haushalte pladieren fiir weniger Veranstaltungen. Keine Meinung und AuRerun-
gen kommen von ca. 14% der Haushalte.

Bzgl. der freien Antwortmdglichkeiten gibt es eine Vielzahl von Einzelmeinungen, wobei
sich kein Favorit herausgestellt hat. Vereinzelt wurden mehr jugendorientierte Veranstal-
tungen gewlinscht. Weitere Nennungen bezogen sich darauf, die Kirmes wieder auf den
Festplatz zu verlagern.

Stadtbildverbesserungsmoéglichkeiten

Eine deutliche Verbesserungsmaoglichkeit mit ca. 1.700 Nennungen wird in einer attrakti-
veren Begrinung gesehen, gleiche Anteile von ca. 900 bis 950 Nennungen sehen gute
Chancen in Beleuchtung und Fassadenverbesserung. Etwa 900 Haushalte haben hierzu
aber keine Meinung geaul3ert und keine Angaben gemacht.

Unter ,Sonstiges” wurden nur wenige Antworten abgegeben. Vereinzelt wurde eine auto-
freie Innenstadt genauso gewlinscht wie eine gréoRere Anzahl von Auf3engastronomie und
mehr Spielgerate flr Kinder.

Was vermissen Sie in der Innenstadt?

Die o.g. Frage wurde von einer Vielzahl der Befragten ausgefillt. So wurden bei dieser
,Kummerkasten-Frage“ mehrmals fehlende Fachgeschafte bzgl. Fisch (14 Nennungen)
und Spielwaren (8 Nennungen) genannt. Die mit Abstand meisten Nennungen beziehen
sich auf den Marktplatz. Hier werden von einer Vielzahl der Befragten ein Lebensmittel-
markt (100 Nennungen), zusatzliche Gastronomie (118 Nennungen) sowie mehr Geschaf-
te am Marktplatz (347 Nennungen) vermisst.

KOMBINATIONSAUSWERTUNGEN

A

Wohnstandort / Altersgruppen und Innenstadtbesuche nach Wohnort

Der eigentliche Einzugsbereich der Innenstadt liegt im Zentralort mit regelmafRigen Besu-
chen aller Altersgruppen. Die hauptsachliche Klientel liegt allerdings Uber 40 Jahre, wah-
rend jingere Jahrgange unterreprasentiert sind.

Weitere starkere Ausrichtungen auf die Innenstadt haben die Wupperortschaften und der
Bereich Bergerhof, in denen das altersgruppenspezifische Verhalten dem der Innenstadt-
bewohner dhnelt.

Schwacher vertreten sind weitere Ortschaften im Stden und Norden, die mit deutlich ge-
ringeren Anteilen in der Innenstadt als Besucher auftauchen.
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B Nahrungs- und Genussmittel nach Wohnort

Alle Ortschaften haben eine starke Orientierung auf die Innenstadt oder auf sonstige Le-
bensmittelangebote im Stadtgebiet. Beide Gruppen zusammen sind mit ca. 70 - 90% Ga-
rant fir wenige Kaufkraftabfliisse. Die sldlichen Ortschaften sind dabei deutlicher auf die
Innenstadt ausgerichtet als westliche Stadtteile.

C Zeitungen / Zeitschriften nach Wohnort

Hier spielen aulder in den Wupperortschaften, in Radevormwald-West und Herbeck Alter-
nativstandorte zur Innenstadt keine Rolle. Die Innenstadt dominiert bzgl. der Angebote an
Zeitungen.

D Apotheken / Reformhé&user nach Wohnort

Hier wiederholt sich eine absolute Ausrichtung auf die Innenstadtversorgung mit Ausnah-
me der Wupperortschaften.

E Parfiimerie- und Kosmetikartikel nach Wohnort

Bezuglich der Versorgung mit diesen Giltern deckt die Innenstadt den Hauptbedarf ab.
Gesamtstadtische Alternativstandorte spielen keine Rolle, allerdings gewinnt Remscheid
an Einfluss.

F Bekleidung nach Wohnort

Hier ergibt die Befragung ein vollig anderes Bild. Wahrend die Innenstadtnennungen auf
11 — 25% schrumpfen, nehmen Alternativstandorte in Remscheid, Wuppertal und sonstige
Standorte gewaltig zu. Das Befragungsergebnis deckt sich mit der bisherigen Einschat-
zung bzgl. der Versorgung mit Textilien. Durch die gute Anbindung von Radevormwald-
Nord Uber die B 483 an die Innenstadt von Schwelm tauchen hier auch Kaufkraftabflisse
im Textilbereich; aber auch flir andere Branchen im Stadtgebiet auf.

G Schuhe und Lederwaren nach Wohnort

Ahnlich wie im Falle von Textilien sind auch hier groRe Kaufkraftabfliisse zu verzeichnen.
Die Kauforientierung der Befragten ist in der Summe starker nach auerhalb als in die ei-
gene Innenstadt gegeben.

H Spielwaren / Bastelartikel nach Wohnort

Auch hier sind Orientierungen in die Region und zu Alternativstandorten sehr auffallig. Die
Innenstadt halt vergleichsweise wenig Angebote bereit.

Sport- und Freizeitartikel nach Wohnort

Die Nennungen zu diesen Einkaufen bestatigen, dass die Innenstadt nur ein Drittel der
Kaufbesuche anzieht, wahrend sich die Haushalte in Radevormwald in der Summe uber-
wiegend auf Wuppertal und Remscheid und sonstige Standorte konzentrieren.

J Geschenkartikel nach Wohnort

Mit ca. 30 — 45% behauptet die Innenstadt ihre Angebotsposition recht und schlecht. Eine
deutliche Abwanderung geschieht zum Konkurrenzstandort Remscheid und nach Wup-
pertal mit zusammen ebenfalls 30 — 38%.

K Blcher nach Wohnort

Die Innenstadt zeigt mit 44 — 63% Bedarfsdeckung eine relativ stabile Position. Rem-
scheid und Wuppertal sind nach wie vor mit 20 — 30% als Alternativen vertreten.
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L Uhren und Schmuck nach Wohnort
Es wiederholt sich ein vergleichbares Bild wie im Falle der Versorgung mit Buchern.

M Unterhaltungselektronik nach Wohnort

Im Konzert der Alternativstandorte Remscheid, Wuppertal und sonstige spielt die Innen-
stadt von Radevormwald mit ca. 10 — 23% eine sehr schwache Rolle, die nur zu geringen
Kaufkraftbindungen fuhrt.

N Elektroartikel nach Wohnort
Auch hier wiederholt sich das Bild wie bei der Unterhaltungselektronik.

O Bau- und Gartenmarktsortimente nach Wohnort

Die Innenstadt von Radevormwald ist hier starken Konkurrenzangeboten ausgesetzt.
Erstmalig tritt neben Remscheid, Wuppertal und sonstigen Standorten auch die Stadt
Schwelm mit einem kraftigen Anteil in Erscheinung.

P Mdbelversorgung nach Wohnort

Bei dieser Branche des periodischen Bedarfs werden auch langere Distanzen zurlickge-
legt, was zu einem Anwachsen der sonstigen Standorte bis um die 40% fihrt. Die Innen-
stadt behauptet sich aber durch zwei Anbieter mit Anteilen zwischen 16 und 33% bei der
Moébelversorgung.

Einkaufsverhalten in Abhangigkeit der Altersgruppen

Bei den Nahrungs- und Genussmitteln dominiert die Innenstadt Radevormwald bei allen 4 Al-
tersgruppen. Fasst man die sonstigen Ortsteile der Stadt Radevormwald noch dazu, so ergibt
sich ein Anteil von ca. 80%. Nachgeordnet sind hier die sonstigen Standorte Wuppertal, Rem-
scheid, Schwelm, Hiickeswagen und sonstige.

Einkauf der Bekleidungen nach Altersgruppen

Hinsichtlich des Kaufstandortes gibt es signifikante Unterschiede bei den Altersgruppen. Wah-
rend bei der Gruppe der unter 20-jahrigen und der 21 bis 40-jahrigen nur etwa 10% der Kaufe in
der Innenstadt von Radevormwald und im sonstigen Stadtgebiet getatigt werden, liegt dieser
Anteil bei der Altersgruppe 41 bis 60 schon bei etwa 15%.

Bei der hochsten Alterskategorie der tber 60-jahrigen werden dann bereits 90% der Bekleidun-
gen in Radevormwald gekauft. Ein ahnliches, wenn auch nicht ganz so deutliches Bild, zeigt
sich auch bei der Artikelgruppe Schuhe und Lederwaren.

Beim Einkauf von Mdbeln wird der Standort Radevormwald von den unter 20-jahrigen nur von
etwa 12% aufgesucht. Hier wird der Artikel Mobel im Wesentlichen in der Stadt Remscheid und
in sonstigen Standorten nachgefragt. In der nachst héheren Altersgruppe gewinnt der Standort
Radevormwald leicht an Bedeutung wohingegen vor allen Dingen sonstige Standorte aufge-
sucht werden, um Mobel einzukaufen.

Bei den 41 bis 60-jahrigen kaufen immerhin 25% dieser Altersgruppe die Mdbel in Radevorm-
wald; es dominieren jedoch immer noch die sonstigen Standorte. Bei der altesten Altersgruppe
jedoch kaufen ca. 50% der Befragten ihre Mdbel in Radevormwald. Damit geht der Rickgang
der Nachfrage in den sonstigen Standorten einher.

Bewertung der Durchfahrkeit des Marktplatzes nach Altersgruppen

Hinsichtlich der Bewertung in den verschiedenen Altersgruppen gibt es groRe Ubereinstimmun-
gen in den Gruppen von 20 bis Uber 60. Hier sind jeweils etwa 50% gegen die Befahrbarkeit
des Marktplatzes und ragen damit deutlich heraus. Lediglich die jungste Altersgruppe der unter
20-jahrigen lehnt die Durchfahrbarkeit des Marktplatzes mit ca. 36% ab.
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Fasst man die Gruppen der ,unbedingt notwendige Befahrbarkeit* bzw. ,sinnvolle Malinahme*
zusammen, so stellen diese beiden Gruppen mit 33% die nachsthdchste Kategorie dar.

Bewertung der Durchfahrkeit des Marktplatzes nach Besuchszweck

Die Durchfahrbarkeit des Marktplatzes wird von unterschiedlichen Nutzergruppen der Innen-
stadt (Kunden, Dienstleistungen, Behérdengange, Bummeln, Gastronomiebesuche) einigerma-
Ren gleich bewertet.

Durchschnittlich lehnen etwa 50% der Besucher die Durchfahrbarkeit ab. Bei den Besuchern
der Innenstadt, die die Gastronomie aufsuchen bzw. bummeln wollen, sind dies sogar 54%.

Die Ubrigen Bewertungen wie ,sinnvoll®, ,unwichtig“ oder ,auf gar keinen Fall“ summieren sich
auf etwa 11 bis 14% auf.

Aachen, den 12. Mai 2009

Planungsgruppe MWM

y / %
y 7
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ipl.-Ing. Jochen Meyer-Brandis Dipl.-Ing. Marcus Be
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Wirtschaftsférderungsgesellschaft Radevormwald mbH H
Stadt Radevormwald ‘ .

Der Blrgermeister
9 i WIFiG Rheinischer Einzelhandels-

und Dienstleistungsverband

Stadt Radevormwald — Der Birgermeister

Postwurfsendung
an samtliche Haushalte
in der Stadt Radevormwald

Blrgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Warum ist die Innenstadt von Radevormwald momentan Planungsthema Nr. 1?

Unsere Innenstadt ist seit jeher fir uns alle das kulturelle, wirtschaftliche und soziale Zen-
trum von Radevormwald. Leider hat das ,Kaufhaus Innenstadt* seit einiger Zeit sichtbare
Probleme, wie wir an den Leerstanden aber auch an den teilweise unattraktiven Fassaden
und StralRenraumen ablesen kdnnen. Wenn jetzt dem erkrankten ,Patienten Innenstadt*
nicht geholfen wird, verscharfen sich die Mangel und Missstande. Fir viele Handler ist die
Situation heute schon eine Existenzfrage geworden. Die Hauptzielsetzung aller Planungs-
Uberlegungen muss sein, die Gesamtattraktivitat zu steigern und mehr Besucher- und Kun-
denfrequenz in den Stadtkern zu bringen.

Seit August 2008 erarbeiten deshalb Stadtverwaltung, Wirtschaftsférderungsgesellschaft und
ein Planungsbiro Konzepte fir den Handel, den Verkehr und den Stadtebau, mit denen die
Abwartsentwicklung gebremst und positiv gegengesteuert werden soll. Erste Ideen und
MafRnahmenvorschldge sind bereits am Runden Tisch und im Stadtrat beraten worden. Be-
vor gehandelt wird und Veranderungen stattfinden, ist jetzt die Meinung der Radevormwalder
Birger gefragt.

Weshalb jetzt eine Birgerbefragung?

Niemand kennt die Stadt so genau wie Sie! Nur wenn die Menschen, die taglich Ihre Stadt
nutzen und hier wohnen und arbeiten mit den Verantwortlichen eng zusammenarbeiten,
kann ein schliissiges und Uberzeugendes Konzept entstehen. So wird vermieden, dass am
Bedarf vorbei geplant wird. Deshalb ist uns lhre ganz persénliche Meinung zum Einkaufen,
zum Autofahren, zur Marktplatzgestaltung etc. aber auch zu sonstigen Themen sehr wichtig!

Radevormwalds Innenstadt gehért uns allen und soll deshalb auch gemeinsam und mit brei-
ter Mitwirkung ihrer Blrger optimal fur die Zukunft aufgestellt werden. Bitte bedenken Sie,
dass es hierbei auch um die Existenz des Einzelhandels und viele Arbeitsplatze geht.



Was passiert mit lhren Antworten?

Wir werden die von lhnen ausgefiliten Fragebogen so auswerten, dass die Meinung aller
antwortenden Blrger zu den 12 Fragen qualitativ und quantitativ deutlich wird. Diese ,Buir-
germeinung” wird bei den Ratsbeschlissen zur Innenstadt eine grof3e Rolle spielen und die
Diskussion beeinflussen. Auf diese Weise kénnen Sie ganz personlich die Zukunft lhres
Stadtkerns mitgestalten. Selbstverstandlich werden lhre Antworten vertraulich behandelt und
nur intern verwendet.

Falls Sie noch Fragen haben, koénnen Sie sich vertrauensvoll an die Wirtschafts-
foérderungsgesellschaft Radevormwald mbH (WFG), Herrn Meskendahl (Tel.: 02195/606-
200) und Herrn Langenau (Tel.: 02195/6892212), wenden.

Damit der ausgefullte Fragebogen leicht den Weg zu uns ins Rathaus zurtckfindet, haben
wir einen Freiumschlag beigefugt. Es ware schén, wenn sie diesen innerhalb von 2 Wochen
einwerfen.

Wir bitten Sie sehr herzlich uns bei dieser Arbeit zu unterstiitzen und danken fiir lhre Mitar-
beit.

OZfM iw fmefu.b/ a

Dr. Josef Korsten Rainer Meskendahl Georg-Eicke Dalchow
Bilrgermeister Wirtschaftsforderungsgesellschaft Rheinischer Einzelhandels- und
Stadt Radevormwald Radevormwald mbH & Co. KG Dienstleistungsverband e.V.

Innerstidtisches Hauptzentrum Radevormwald
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m Biirgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Bitte Kastchen ankreuzen oder Felder in Druckbuchstaben ausflllen

Angaben zur befragten Person/ Haushalt

Altersgruppen: HaushaltsgrofRe:
] unter 20 [ ] 41 bis 60 [ ] 1- Personen- Haushalt
| 20 bis 40 | Uber 80 || Mehrpersonen- Haushalt

1) In welchem Stadtteil wohnen Sie?

{(z.B. Bergerhof, Herbeck etc.)
2) Besuchen Sie regelmiRig die Innenstadt ?

]ja "] nein

|| taglich

|| ca. 1-2 mal wéchentlich (z.B. Wochenmarkt)
| ca. 1-2 mal monatlich

3) Warum besuchen Sie die Innenstadt?

] Einkaufe
|| Dienstleistungen (z.B. Arzt, Versicherung etc.) \@&z

[ | Behérdengange s 9
| Bummeln/ Aufenthalt
| | Gastronomie R
[ ] Sonstiges & € & 3 &

4) Welche Sortimente kaufen & ¥ K
Sie wo ein? SRS\ Y <&
Nahrungs- und Genussmittel
Zeitungen/ Zeitschriften

Apotheke/ Reformhaus. . . .
Parfimerie- und Kosmetikartikel

Bekleidung
Schuhe/ Lederwaren

Spielwaren/ Bastelartikel
Sport- und Freizeitartikel

Geschenkartikel
Bicher . .. .

Uhren/ Schmuck ... ..
Unterhaltungselektronik
Elektroartikel ... ... .. ..

Bau- und Gartenmarktsortimente . .
Mébel

5) Wie konnen die Einzelhdndler noch aktiver werden?

OOOO000 00000000
oo oL
oo oL
I
IO T T T T ]
oo oL
oo oL

|| Einheitliche Offnungszeiten | | Radevormwald-Gutschein
|| Gemeinsame Stadtzeitung Sonstiges

|| Beteiligung an Veranstaltungen
| Schaufenstergestaltung

__BERERERERENE
Bitte nicht beschriften!

MWM Auf der Huls 128, 52068 Aachen Tel 0241/93866-0, Fax 0241/513525 plmwm@t-online.de www.planungsgruppe-mwm.de



m 6) Mit welchem Verkehrsmittel kommen Sie in die Innenstadt Radevormwald? u
| zu Ful | mit dem Auto/ Motorrad
| Fahrrad | | mit dem Birgerbus
| | mit dem Linienbus
7) Wo parken Sie lhr Auto vorzugsweise?
|| Kaiserstrale West zw Atte Post und Markf) [ | Schwimmbad
| | KaiserstraRe Ost (zw. Markt und Hohenfuhrstrafe) | ] Schlossmacherzentrum
| | Rathaus/ Hohenfuhrstrale [ ] Tiefgarage Schlossmacherzentrum
| in einer Nebenstrale [ ] REWE
‘(‘\é ®
8) Wie bewerten Sie das Q\&' @r\@
Parkplatzangebot an PN R
A ' & N
folgenden Punkten? S S - &
. . P g & @
Bitte kreuzen Sie lhre Erfahrungen an. (QQ,@ Q\IS@ _\((\((‘ \g\(\
KaiserstralRe West (zw. Alte Post und Markt) L] L]
Kaiserstrale Ost (zw. Markt und Hoherfuhrstraie) | | [ ] [ ] [ ]
Rathaus il
Schwimmbad NN
Schlossmacherzentrum L] L
Tiefgarage Schlossmacherzentrum L] L]
REWE e N
9) Was miiRte aus lhrer Sicht am Marktplatz Q’Z} \§9
gedndert werden? .\(é\ N ({\\g \(\@i‘ é\é’\(\
Bitte kreuzen Sie fur die jeweilige Kategorie die \QQ;G .(\(\* \é\c’ (\\g_a <@
Wichtigkeit an. & & & » @
verkehrsberuhigte Durchfahrbarkeit furAutos| | [ | [ ] [] []
Einrichtung von Parkplatzen HnEEEEEEn
Beleuchtung O OO ]
Spielangebote fur Kinder O O O O =
Gestalterische Aufwertung des Platzes Hn £
Freistellung der Eiche Hn D%
(s
10) Was ist lhre Meinung zu den Veranstaltungen im Stadtkern? D.g
| mehr Veranstaltungen [ ] keine Meinung .%
|| weniger Veranstaltungen Sonstiges M
[ ] gut, wie es ist S
11) Wo wiirden Sie fiir die Stadtbildverbesserung ansetzen?
| | Fassadenverbesserungen [ ] Beschilderung/ Crientierung

|| Beleuchtung Sonstiges

| ] Begriinung

12) Was vermissen Sie heute in der Innenstadt?

Herzlichen Dank fir lhre Unterstiitzung!



Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Altersverteilung der befragten Haushalte
(Bei Mehrfachnennungen wurde die hochste Altersklasse gewahilt)

0,7%

2,8%

O unter 20
021-40

041-60

O Uber 60
BkA.

40,3%

34,2%

HaushaltsgroRen

8,2%

21,1%

O Single
O MP-HH
Ok.A.

70,7%

MWM Auf der Huls 128, 52068 Aachen Tel 0241/93866-0, Fax 0241/513525 info@plmwm.de www.planungsgruppe-mwm.de



Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Besuchen Sie regelmaRig die Innenstadt?

12,3%

Wie haufig besuchen Sie die Innenstadt?

6,3%

46,2%

Oja
O nein
Ok.A.

O taglich

O 1-2 Woche
O 1-2 Monat
EkA.

MWM Auf der Huls 128, 52068 Aachen Tel 0241/93866-0, Fax 0241/513525 info@plmwm.de www.planungsgruppe-mwm.de




Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Warum besuchen Sie die Innenstadt?
25007
21 1678
1500 11
| 1026 1070
1000
| 556
500
| 32
0
Einkaufe Dienstleist. Behorden Bummeln  Gastronomie  Sonstiges k.A.
Wo kommen Sie her?
E Innenstadt
0O Bergerhof
= Herbeck
46,0%
0O Wupperortschaften
O Nord
O Industriegebiet
O Ost
O Sid
o West
4,9% Ok.A.

11,1%

MWM Auf der Huls 128, 52068 Aachen Tel 0241/93866-0, Fax 0241/513525 info@plmwm.de www.planungsgruppe-mwm.de



Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Wie konnen die Einzelhandler noch aktiver werden?

1921

2000+
18001
16001
1400+
12007

10001 602 622 643

8001 428
6001

4007
2001

Offnungszeiten Gutschein Stadtzeitung Veranstaltung Schaufenster

MWM Auf der Hiils 128, 52068 Aachen Tel 0241/93866-0, Fax 0241/513525 info@plmwm.de www.planungsgruppe-mwm.de



Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

25001

20001

Mit welchem Verkehrsmittel kommen Sie in die Innenstadt Radevormwald?

1520

51 11
a &7

zu Ful Auto Fahrrad

O Anzahl der Nennungen

BiiBus Linienbus

800
600
400

200

1400
1200+
1000

Wo parken Sie Ihr Auto vorzugsweise?

zentrum

@ Anzahl der Nennungen

1246
1104
802
1 4
] 399 391
| 322
KS West Rathaus ~ Schwimmbad  KS Ost  Schlossmacher- Tiefgarage =~ REWE Nebenstr.

MWM Auf der Huls 128, 52068 Aachen Tel 0241/93866-0, Fax 0241/513525 info@plmwm.de www.planungsgruppe-mwm.de




Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Was ist lhre Meinung zu den Veranstaltungen im Stadtkern?

8,8%

4,9%

Omehr

O weniger,
Ogut
Ok.M.
Bk.A.

1800+
1600+
1400+
1200+
1000+
8001
6001
400+
2001

Wo wiirden Sie fiir die Stadtbildverbesserung ansetzen?

1660

899

954

331

558

Fassaden

Beleuchtung Begriinung k.M.

k.A.

MWM Auf der Hiils 128, 52068 Aachen Tel 0241/93866-0, Fax 0241/513525 info@plmwm.de www.planungsgruppe-mwm.de




Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Welche Sortimente kaufen Sie wo ein?

Wo kaufen Sie Nahrungs- und Genussmittel ein? Wo kaufen Sie Zeitungen/ Zeitschriften ein? Wo kaufen Sie Bekleidung ein? Wo kaufen Sie Schuhe/ Lederwaren ein?
2250 2250 2250 2250
2000 2000 2000 2000
T . 1545 1750 652 1750
1500 1500 ity 1142 ity 12
1250 979 1250 1250 1250 940 ’ ;
1000 713 823 - 825 745
1000 1000 750 750
750 750 526
500 14 % 500 19
500 500 71 7 48 47
17: 250
5 108 3 82 3t 86 250 38 L 14 9 43 0 = = 0 =
0+ 0 RV RV W RS Schwelm Hiickesw Sonstige RV RV W RS Schwelm Hiickesw Sonstige
RV Innenstadt RV w RS Schwelm Hiickesw Sonstige RV Innenstadt RV w RS Schwelm Hiickesw Sonstige Innenstadt Innenstadt
Wo kaufen Sie Apotheken-/Reformhausartikel ein? Wo kaufen Sie Parfiimerie- und Kosmetikartikartikel ein? Wo kaufen Sie Spielwaren/ Bastelartikel ein? Wo kaufen Sie Sport- und Freizeitartikel ein?
39
2250 2250 2250 2250
2000 2000 1638 2000 2000
1750, 1750 1750 1750
o o) 1010
1250 o P
1000 1000 654 1000 662
1900 750 o = 750 426 508 492 750 511 594
750 370 <2 159 218 <t 142 500
500 250 39 10 . 73 65 o 53 65 1
250 ‘ 42 84 17 7 76 9 e&F = h =
0
0 = =7 = — = RV RV w RS Schwelm  Hiickesw  Sonstige RV RV w RS Schwelm Hiickesw  Sonstige RV RV w RS Schwelm Hiickesw  Sonstige
RV Innenstadt RV w RS Schwelm Hiickesw Sonstige Innenstadt Innenstadt Innenstadt
Wo kaufen Sie Geschenkartikel ein? Wo kaufen Sie Biicher ein? Wo kaufen Sie Elektroartikel ein? Wo kaufen Sie Bau- und Gartenmarktartikel ein?
2250 2250 2250 2250
2000 T 2000 1642 2000 2000
1750 1750 1750 1750
1500 1500 1500 1500
1250 1250 1250 1015 508 1250
1000 707 1000 1000 = 1000 Sili 730 =
750 521 T 536 | 750 == 451 750 oo 750 22
500 ; m 500 258 500 o 500
45 31 8 64 6
250 250 2
0 — 7 = 252 = — 250
o
RV RV w RS Schwelm Hiickesw Sonstige RV RV w RS Schwelm Hiickesw Sonstige RV RV w RS Schwelm Hiickesw Sonstige RV RV w RS Schwelm Hiickesw Sonstige
Innenstadt Innenstadt Innenstadt Innenstadt
Wo kaufen Sie Uhren/ Schmuck ein? Wo kaufen Sie Unterhaltungselektronik ein? Wo kaufen Sie Mobel ein?
2250 2250 2250
2000 2000 2000
1750 1750 1750
1500 1500 1500
1250 1250 1020 1250 1058
1000 1000 565 571 1000 5
750 750 520 750 523
500 500 500 257 256
250 250 45 43 7
. ; 2 = 0
RV w RS Schwelm Hiickesw Sonstige RV RV w RS Schwelm Huckesw Sonstige RV RV w RS Schwelm Huckesw Sonstige
Innenstadt Innenstadt Innenstadt

Planungsgruppe MWM Auf der Huls 128,

52068 Aachen

Tel 0241/93866-0,

Fax 0241/513525

info@plmwm.de

www.planungsgruppe-mwm.de




Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Wie bewerten Sie das Parkplatzangebot?

Wie bewerten Sie das Parkplatzangebot auf der Kaiserstrafe West? Wie bewerten Sie das Parkplatzangebot am Rathaus? Wie bewerten Sie das Parkplatzangebot am Schlossmacherzentrum?
20001 2000 2000
18001 1800 1800
16001 - 1600 1276 1600
14001 1400 1400 1064
12001 916 1200 L 902 1200 885
10004 1000 H 1000 L vt
8001 800 H 800 L
470
6001 284 | 336 600 L 600 1
4001 / 6 I— 400 | 109 400 | 125
2001 200 & 200 |//
0 . . . 1 0 r r r v 0 . . ,
Platz frei Schwierig Belegt k.M./kA. Platz frei Schwierig Belegt k.M./k.A. Platz frei Schwierig Belegt k.M./kA.
Wie bewerten Sie das Parkplatzangebot auf der Kaiserstrafe Ost? Wie bewerten Sie das Parkplatzangebot am Schwimmbad? Wie bewerten Sie das Parkplatzangebot in der Tiefgarage am
Schlossmacherzentrum?
1
20001 2000
18001 1800 2000
| 1800
1400 1400 1174
12001 873 1200 1‘2‘88
10001 1000 o |
8001 800 |
350 295 800
6001 600 H 600 | |
400-/_ ¢ ) | 400 /— 12 29 400 — 158
/
200 L} 200 &F = 200 &Y =
0 . . . 0 . . . 0 T T . f
Platz frei Schwierig Belegt k.M./k.A. Platz frei Schwierig Belegt k.M./k.A. Platz frei Schwierig Belegt k.M./k.A.
Wie bewerten Sie das Parkplatzangebot am REWE?
2000 1706
1800 L
1600 H
1400 L
1200 / L
1000 | 142
800 H
400 / | | 28
200 L7
0 . . ,
Platz frei Schwierig Belegt k.M./k.A.

Planungsgruppe MWM Auf der Huls 128,

52068 Aachen Tel 0241/93866-0, Fax 0241/513525

info@plmwm.de www._planungsgruppe-mwm.de




Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Was musste aus Ihrer Sicht am Marktplatz geandert werden?

Was miifte aus lhrer Sicht am Marktplatz geédndert werden? (Befahrbarkeit) Was miiRte aus lhrer Sicht am Marktplatz gedndert werden? (Beleuchtung) Was miiRte aus lhrer Sicht am Marktplatz gedndert werden? (gestalt. Aufwertung)
0,

50,0% 50,0% 41.3% 50,0%
45,0% 45,0% 45,0% 37.0% 37.8%
40,0% 40,0% 40,0%
35,0% 35,0% L 35,0% |
30,0% 30,0% 30,0% |
25.0% 162% 25,0% 18.3% 250%1 /]| 16.4% _
20,0% 132% 11.8% 20,0% 20,0%
15,0% 2% 150%¢” /]| Pr 150%1 ]| 8.0%
100%¢ ] 100%4” /1] 09% 100%1” /] 0.8%

5,0% 5,0% a4 5,0% L7

0,0% . - 0,0% - - v 0,0% . . . .

unbedingt sinnvoll unwichtig auf keinen Fall k.M./k. A. unbedingt sinnvoll unwichtig auf keinen Fall k.M./k. A, unbedingt sinnvoll unwichtig auf keinen Fall k.M./k. A.
Was miiBte aus lhrer Sicht am Marktplatz geandert werden? (Parken) Was miiBte aus lhrer Sicht am Marktplatz geandert werden? (Spielangebote) Was miiBte aus lhrer Sicht am Marktplatz geandert werden? (Freistellung der Eiche)

50,0% 50,0% 41.2% 50,0%
45,0% 45,0% 45,0% 2
40,0% 40,0% 40,0%
35,0% 35,0% 27.4% 35,0%
30,0% 233% 21.9% v 215% 30,0% 30,0% 20.1%
25,0% 25,0% — 25,0% ALk
20,0% 20,0% | 20,0% 12.1%
150%1" /] 22 15,0% / 8.4% 15,0% .
10,0% / [ 10,0% / 30% 100%1” /]

5,0% 5,0% —1/ 5,0%

0,0% v 0,0% v v v 0,0%4 v v v v

unbedingt sinnvoll unwichtig auf keinen Fall k.M./k. A. unbedingt sinnvoll unwichtig auf keinen Fall k.M./k. A. unbedingt sinnvoll unwichtig auf keinen Fall k.M./k. A.
Planungsgruppe MWM Auf der Huls 128, 52068 Aachen Tel 0241/93866-0, Fax 0241/513525 info@plmwm.de www._planungsgruppe-mwm.de



Burgerbefragung
Radevormwald - Innenstadt

® Uber 60
@41 -60
020-40
O unter 20

e ==

||||||| 12

Wupperortschaften

1 8 1
. || . —
: — o A —
Herbeck : e i S
1 | — 0
i ol ==

— Innenstadt Industriegebiet
- W Bergerhof

Blrgerbefragung
Radevormwald - Innenstadt

Besuchshaufigkeit ohne Matstab @

der Innenstadt

Planungsgruppe
nach Alter und Wohnort
MWM Meyer-Brandis
Mesenholl
ppppppp Dipl g, Jochen Meyar-Brandis / Marcus Boyer Auf der Hills 128

52068 Aachen
Projekt: Rvoe/BB | Tel. 0241/938660 Fax: 513525




41%
pperortschaften

Burgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

OoO0oOooOomEo

Innenstadt
Radevormwald
Wuppertal
Remscheid
Schwelm
Huckeswagen

Sonstige

Blrgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

Einkauf Nahrungs-
und Genussmittel
nach Wohnort

a)

ohne MaRstab

sI%

MWM

-ing Marcus Beyer Auf der Hils 128

52068 Aa

Planungsgruppe

Meyer-Brandis
Mesenholl

chen
Projekt: Rvoe/BB | Tel. 0241/938660 Fax: 513525




82%
Innenstadt

Burgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

OoO0oOooOomEo

Innenstadt
Radevormwald
Wuppertal
Remscheid
Schwelm
Huckeswagen

Sonstige

Blrgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

Einkauf

Zeitungen/ Zeitschriften
nach Wohnort

b)

ohne MaRstab

sI%

MWM

-ing Marcus Beyer Auf der Hils 128

52068 Aa

Planungsgruppe

Meyer-Brandis
Mesenholl

chen
Projekt: Rvoe/BB | Tel. 0241/938660 Fax: 513525




Nord
2% 4%
¥e 36%
49%
Wupperortschaften
10/3%
5% zant’?
Herbeck
90%

1% Bergerhof

West %

86%

Sud

88%
Innenstadt

30,5%2%
12%

0,
251 2%
18%

79%

Ost

76%
Industriegebiet

Burgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

OoO0oOooOomEo

Innenstadt
Radevormwald
Wuppertal
Remscheid
Schwelm
Huckeswagen

Sonstige

Blrgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

Einkauf

Apotheke/ Reformhaus
nach Wohnort

c)

ohne MaRstab

sI%

MWM

Planverfasser

Auf der Hiils 128

52068 Aa

Planungsgruppe

Meyer-Brandis
Mesenholl

chen
Projekt: Rvoe/BB | Tel. 0241/938660 Fax: 513525




2% 80/0
6%
13%
59%
8%
5%
Nord
0,
3% 9%
17 40%
15%
16%
Wupperortschaften
1% 10%
1%
17% 57% 1% 8%
\ 13%
7% 1% 2%
10% .
2% 4% 9- %
2% HerbeCk 6% 4% 65%
24% 4
P% Innenstadt
4% oy Bergerhof
8% 11%
West 1%
5%
7% 65%
Sud

16%
5%

14%
63%

2%

Industriegebiet

8%
4%

2%

8%

Ost

7%

Burgerbefragung
Radevormwald - Innenstadt

Innenstadt
Radevormwald
Wuppertal
Remscheid
Schwelm

Huckeswagen

OoO0oOooOomEo

Sonstige

Blrgerbefragung
Radevormwald - Innenstadt

Einkauf Parfimerie-

d)
ohne MaRstab

und Kosmetikartikel
nach Wohnort

Planungsgruppe

Meyer-Brandis
Mesenholl

Planverfasser: Dipl. -Ing. Jochen Meyer-Brandis / Marcus Beyer Auf der Hils 128
52068 Aachen

Datum: 12.05.2009 Projekt: Rvoe/BB | Tel. 0241/938660 Fax: 513525




16%
2%
13%

16%
1%

32%
Innenstadt

Bergerhof

13%
3%

Burgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

Oo0Oo0OmOo

Innenstadt
Radevormwald
Wuppertal
Remscheid
Schwelm
Huckeswagen

Sonstige

Blrgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

Einkauf

Bekleidung
nach Wohnort

e)
ohne MaRstab

Planungsgruppe

Meyer-Brandis
Mesenholl

Planverfasser: Dipl. -Ing. Jochen Meyer-Brandis / Marcus Beyer

Auf der Hiils 128

52068 Aachen
Projekt: Rvoe/BB | Tel. 0241/938660 Fax: 513525




31%  Innenstadt
Bergerhof

17%

2%

25%

Burgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

Oo0Oo0OmOo

Innenstadt
Radevormwald
Wuppertal
Remscheid
Schwelm
Huckeswagen

Sonstige

Blrgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

Einkauf

Schuhe/ Lederwaren
nach Wohnort

f)
ohne MaRstab

Planungsgruppe

Meyer-Brandis
Mesenholl

Planverfasser: Dipl. -Ing. Jochen Meyer-Brandis / Marcus Beyer

Auf der Hiils 128

52068 Aachen
Projekt: Rvoe/BB | Tel. 0241/938660 Fax: 513525




o 7%
2% 2%

2%  21% 17%

™ Innenstadt

Bergerhof

24%

Burgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

Oo0Oo0OmOo

Innenstadt
Radevormwald
Wuppertal
Remscheid
Schwelm
Huckeswagen

Sonstige

Blrgerbefragung

Radevormwald - Innenstadt

Einkauf

Spielwaren/ Bastelartikel
nach Wohnort

9)

ohne MaRstab

sI%

MWM

Planverfasser: Dipl. -Ing. Jochen Meyer-Brandis / Marcus Beyer

Auf der Hiils 128

52068 Aachen

Planungsgruppe

Meyer-Brandis
Mesenholl

Projekt: Rvoe/BB | Tel. 0241/938660 Fax: 513525




24%
30%
1%
11% 2%
14%
19%
. Nord
27%
3%
2%
26%
24%
Wupperortschaften
22Y
e 31%
20%
2% 20% e
34%
21% - 7% 1% 22%
y 23 Herbeck ° 2%
0 17%
2% o 19
5% 25% °  Innenstadt
19%
. Bergerhof
25%
West o 349,
2%
1%
18% 3%
— 17%
Sud

14%

36%

26%

8%
16%

Industriegebiet

23%

2%

23%

Ost

16%

33%

3%

Burgerbefragung
Radevormwald - Innenstadt

Innenstadt
Radevormwald
Wuppertal
Remscheid
Schwelm

Huckeswagen

OoO0oOooOomEo

Sonstige

Blrgerbefragung
Radevormwald - Innenstadt

h)
Einkauf
ohne MaRstab

Sport- und Freizeitartikel Bl
anungsgruppe

nach Wohnort
MWM oz

Planverfasser Dipl. -Ing. Jochen Meyer-Brandis / Marcus Beyer Auf der Hiils 128

52068 Aachen
Datum: 12.05.2009 Projekt: Rvoe/BB | Tel. 0241/938660 Fax: 513525




20%
3%
7%
16%
13%
X% 33%
6%
22% A%
19%
Wupperortschaften
16%
0,
2% 42%
23% 14%
1%
2%
15% 13% 4% °
1%
% Herbeck| .,
44%
24% 13%._3%
Bergerhof
1% 3% 13%
West 2%
2%
44%
19%
16% . 4%
Sud

44%
1%
Nord
12%
15% 20,
1%
2% 46% 42%
23%
20%
47%
15% 9
15% _ 2% DS
Innenstadt Industriegebiet

23%
39 45%
3%
14%
10% 3%
Ost

Burgerbefragung
Radevormwald - Innenstadt

Innenstadt
Radevormwald
Wuppertal
Remscheid
Schwelm

Huckeswagen

OoO0oOooOomEo

Sonstige

Blrgerbefragung
Radevormwald - Innenstadt

)
Einkauf
ohne MaRstab

Geschenkartikel
Planungsgruppe

nach Wohnort
MWM oz

Planverfasser: Dipl. -Ing. Jochen Meyer-Brandis / Marcus Beyer Auf der Hiils 128

52068 Aachen
Datum: 12.05.2009 Projekt: Rvoe/BB | Tel. 0241/938660 Fax: 513525




17%
3%
44%
18%
16% 2%
Wupperortschaften
20%
1%,
20%
13% 7% 3%
2% Herbeck
47%
24%
13% 2%
West 1%
2%
13%

20%

2%
6% 52%
12%

8%19
Nord

500/0 150/0

19%
12%
1%

13% 80/:0/ 63%
(o)

A0 9% Innenstadt

Bergerhof

58%

1%

Sud

17%

12%

60%
10%
2%

Industriegebiet

17%

1%

14%

9%

1%
Ost

57%

Burgerbefragung
Radevormwald - Innenstadt

Innenstadt
Radevormwald
Wuppertal
Remscheid
Schwelm

Huckeswagen

OoO0oOooOomEo

Sonstige

Blrgerbefragung
Radevormwald - Innenstadt

i)
Einkauf
ohne MaRstab

Bicher Planungsgruppe
nach Wohnort
MWM e

Planverfasser: Dipl. -Ing. Jochen Meyer-Brandis / Marcus Beyer Auf der Hils 128
52068 Aachen
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Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Einkauf Nahrungs- und Genussmittel nach Alter
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Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Einkauf Bekleidung nach Alter
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Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Einkauf Schuhe/ Lederwaren nach Alter

Unter 20 Jahre
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Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Einkauf Mobel nach Alter
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Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Bewertung der Durchfahrbarkeit des Marktplatzes nach Besuchsgrund - Behérdengange
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Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Bewertung der Durchfahrbarkeit des Marktplatzes nach Besuchsgrund - Dienstleistungen
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Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Bewertung der Durchfahrbarkeit des Marktplatzes nach Besuchsgrund - Kunden
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Burgerbefragung zur Innenstadt Radevormwald

Bewertung der Durchfahrbarkeit des Marktplatzes nach Alter
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