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Anteil der befragten Studierenden nach soziodemographischen Merkmalen [n=l 52] 

Geschlecht 

■ männl. ■ weibl. ■ kA

Abbildung 3: Anteil der Studierenden nach Geschlecht und Studienziel 

Quelle: Eigene Darstellung 

Abschlussziel 

■ Bachelor ■ Master

45,4 % der befragten Studierenden sind im 1. bis 4. Semester (nicht Fachsemester) immatrikuliert (Abbildung 4). 

53,3 % der Studierenden sind unter 25 Jahren alt und 86,9 % der Studierenden sind unter 29 Jahren alt 

(Abbildung 5). 

Anteil der befragten Studierenden nach Semester, Alter und Fakultät [n=l 52] 

Semesterza h 1 

0% 10% 20% 30% 

1. / 2. 21,7% 

3. / 4. 23,7% 

5. / 6. 15,1% 

7. / 8. 15,8% 

9./ 10. 9,9% 

>10 12,5% 

kA 1 1,3% 

Abbildung 4: Semesterverteilung der Studierenden 
Quelle Eigene Darstellung 

11 

Alter in Jahren 

0% 10% 20% 30% 40% 

< 20 9,2% 

21-24

25-28 33,6% 

29-32 _
6,6% 

33-50 - 4,6% 

> 50 1 0,7% 

kA 1 1,3% 

Abbildung 5: Altersverteilung der Studierenden 

Quelle Eigene Darstellung 
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