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Viele Menschen tun wenig fiir den Klimaschutz, weil sie die Bereitschaft anderer unterschétzen,
ebenfalls ihren Beitrag zu leisten. Das ist das zentrale Ergebnis eines umfangreichen
Befragungsexperiments in den USA.

Der Klimawandel ist die vielleicht groRte Herausforderung unserer Zeit. Erst vor wenigen
Tagen fasste ein Bericht des Intergovernmental Panel on Climate Change den aktuellen
Forschungsstand zusammen (IPCC 2021): Die Erde hat sich nach bester Schatzung bereits um
mehr als 1 Grad erwarmt hat. Viel Luft zum in Paris erkléarten 1,5 Grad Ziel bleibt also nicht
mehr.

Ein Gegensteuern ist somit dringend erforderlich. Sozialwissenschaftlerinnen versuchen
deshalb, besser zu verstehen, unter welchen Umstanden Menschen bereit sind, sich gegen den
Klimawandel einzusetzen (z.B. Allcott und ?Mullainathan 2010, Swim et al. 2009, Gifford
2011). Dies ist gleich zweifach relevant. Wer den Klimawandel aufhalten will, muss dort
ansetzen, wo er entsteht: beim menschlichen Verhalten. AuRerdem miuissen politische
MaRnahmen gegen den Klimawandel auf demokratische Unterstiitzung und Zustimmung in der
Bevolkerung bauen. Auch diese hangen von unserer individuellen Bereitschaft ab, den
Klimawandel anzugehen.

Eine aktuelle Studie untersucht deshalb, welche Rolle soziale Normen fir unseren Einsatz
gegen den Klimawandel spielen (Andre et al. 2021). Normen sind gesellschaftliche Regeln, die
beschreiben, was als typisches und moralisch angesehenes Verhalten gilt (Bicchieri 2006). Sie
geben vor, was ,,salonfihig* ist und beeinflussen damit in vielen Bereichen des Lebens, wie wir
uns verhalten und entscheiden. Soziale Normen kdnnen zum starken Unterstltzer im Kampf
gegen den Klimawandel werden, wenn sich etabliert, dass die klimafreundliche Wahl die
richtige ist (Nyborg et al. 2016). Umgekehrt kdnnen sie aber auch zum kritischen Hindernis
werden, wenn Klimabewusstsein als exotisch oder schlicht ,,merkwiirdig“ gilt. Grund genug fiir
die AutorInnen, einen Blick darauf zu werfen, wie wir soziale Normen im Klimaschutz
wahrnehmen und welchen Einfluss dies auf unser Klimaverhalten hat. Die Studie basiert auf
einem Verhaltensexperiment, an dem rund 8.000 repréasentativ ausgewahlte Erwachsene aus
den USA teilnahmen.

Die Bereitschaft anderer wird unterschatzt

Die Teilnehmenden wurden gefragt, wie hoch sie den Anteil ihrer Landsleute einschatzen, die
selbst angeben, sich fiir das Klima einzusetzen. Ebenso schétzten die Befragten, wie viele ihrer
Mitblrgerinnen finden, dass andere sich fiir das Klima einsetzen sollten. Dabei zeigte sich, dass
der tatséchliche Anteil der Klimaschutz-Aktiven (62 Prozent) und der Klimaschutz-
Befurworterinnen (79 Prozent) deutlich unterschatzt wird. Die Amerikanerinnen unterschatzen
also, wie viele ihrer Mitbirgerinnen klimafreundliches Verhalten gutheif3en.

Wenn die Bereitschaft anderer unterschatzt wird, kann dies eine lahmende Wirkung fiir den
Klimaschutz haben. Das Phanomen ist auch als pluralistische Ignoranz bekannt (Allport 1924,



Miller und McFarland 1987): Viele Menschen finden, man sollte sich gegen den Klimawandel
einsetzen, nehmen aber falschlicherweise an, dass sie mit dieser Einstellung allein sind.
Entmutigt verleihen sie ihrer Uberzeugung zu selten Gehor und setzen sie selten 6ffentlich in
die Tat um. Andere sehen sich dadurch bestatigt, mit ihrem Wunsch, etwas gegen den
Klimawandel zu tun, allein zu sein. So bleibt es dabei, dass viele etwas gegen den
Klimawandel tun wollen und dennoch vermuten, damit in der Minderheit zu sein.

Eine Chance fir die Klimapolitik

Aus dieser Situation konnte sich aber auch eine Chance fir den Klimaschutz ergeben. Steigert
sich die Bereitschaft, sich fir das Klima einzusetzen, wenn man Uber die eigene
Fehleinschatzung aufgeklart wird?

Um dies zu untersuchen, misst die Studie auch, ob Menschen bereit sind, auf eigene Kosten den
Kampf gegen den Klimawandel zu unterstiitzen. Die Teilnehmenden hatten die Mdglichkeit,
450 Dollar zu gewinnen. Vorab mussten sie aber angeben, wie viel sie davon an eine
Klimaschutz-Organisation spenden wiirden. Mit dem Gesamtbetrag lieRe sich der jéhrliche
CO2-Ausstol? eines durchschnittlichen US-Amerikaners oder einer durchschnittlichen US-
Amerikanerin kompensieren. Die Entscheidung modelliert damit das zentrale Fur und Wider,
wenn Einzelne sich entscheiden, ob sie sich fiir das Klima einsetzen: Wollen wir etwas fir das
Klima tun (hier: CO2 kompensieren), stehen dem haufig Kosten gegentber (hier: Geld). Im
Schnitt gaben die Befragten an, die Halfte des Geldgewinns fiir den Klimaschutz zu spenden.
Werden die Teilnehmenden vor ihrer Entscheidung Uber die hohe Bereitschaft anderer, sich
gegen den Klimawandel einzusetzen, informiert, fallt die Spendenbereitschaft um flnf bis sechs
Prozent héher aus. Noch groRer ist der Effekt bei Menschen, die den Klimawandel leugnen oder
ihm zumindest skeptisch gegeniberstehen. Das zeigt, dass gerade flr jene, die sonst am
schwersten zu erreichen und Uberzeugen sind, die Einstellungen anderer entscheidend sein
konnen.

Um Verhaltensidnderungen und Akzeptanz fir klimapolitische Malinahmen zu erreichen, ist es
also entscheidend, dass Klimaschutz als gesellschaftliche Norm wahrgenommen wird. Breit
angelegte Informationskampagnen konnten hier eine selbstverstarkende Wirkung entfalten.
Auch wenn die Ergebnisse der Studie zunéchst fiir die USA gelten, diirften soziale Normen im
deutschsprachigen Raum eine &hnlich gewichtige Rolle spielen. Die Studie zeigt auch, dass die
Bereitschaft steigt, klimapolitische MaRnahmen zu unterstiitzen, sobald die Teilnehmenden
uber das volle Ausmal der Bereitschaft anderer informiert werden.

Auch Praferenzen, Geschlecht und Einkommen sind wichtig

Die Studie wirft auRerdem einen Blick darauf, welche anderen Charakteristiken empirisch mit
einer erhohten Spendenbereitschaft korrelieren. Im Durchschnitt spenden Frauen mehr fur den
Klimaschutz als Ménner. Mit hherem Haushaltseinkommen steigt die Spendenbereitschaft,
mit hoherem Bildungsabschluss geht sie allerdings bei Republikanerinnen sogar zurtick. Eine
Analyse 6konomischer Praferenzen zeigt, dass sich vor allem Geduld und Prosozialitét positiv
auf die Bereitschaft zum Klimaschutz auswirken. Auch sind Teilnehmende, deren moralische
Werte universell fiir alle Menschen gelten, zu groReren Spenden bereit als solche, die sich eher
ihrer eigenen Gruppe verpflichtet fihlen. Demokratinnen geben 74 Dollar mehr als
Republikanerinnen. Fast 40% dieses Unterschieds zwischen den beiden politischen Lagern
kann statistisch durch Unterschiede der Préferenzen und moralischen Werte erklart werden, was
verdeutlicht, wie tief verwurzelt die Meinungsverschiedenheiten in den Vereinigten Staaten
sein konnen.
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