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Kennzahlen

/

Immobilienvermégen wird durch die
Hahn Gruppe gemanagt

Mio. €

Konzern
Managementgebiihren
Rohertrag

EBIT

Konzernergebnis
Bilanzsumme
Eigenkapitalquote in %

Mitarbeiterzahl zum 31.12.

Mrd. Euro

Rohertrag

in Mio. Euro

2015
15,0 12,7
28,7 23,1
10,0 9,7
4,1 4,9
130,0 90,5
33,5 44,7
119 77

Aktie

Anzahl Aktien
Ergebnis je Aktie in €
WKN/ISIN

13.001.430 13.001.430
0,33 0,38

A2BPKO/DE000A2BPK0OO




Die Hahn Gruppe
Inhalt

Inhalt

Brief an die Aktionare
Bericht des Aufsichtsrats
Highlights aus dem Geschaftsjahr

Strategische Ziele bis 2020

HAHN Immobilienfonds flir institutionelle und
private Anleger

Immobilieninvestments
Immobilienwerte

Immobilienvermoégen

Gutes Umfeld — Wachstum im deutschen
Einzelhandel

Fortschritt — mehr Technologie und Service im
Einzelhandel

Dazulernen - wir fordern Innovationen und
Unternehmertum

Bei Handelsimmobilien zahlt GroBe



Die Hahn Gruppe
Unser Geschéftsmodell

Seit rund 35 Jahren bauen wir unsere Erfolge auf Handels-
immobilien auf. Mit unseren Malstdben generieren wir Werte
fur unsere Geschaftspartner und unser Unternehmen.

Immobilienwerte &
Vermoégen entwickeln

Der Erfolg unserer Fondsinvestoren hangt
unmittelbar mit der Wertentwicklung ihrer
Investitionen zusammen. Der Schliissel liegt
in einem guten Immobilien- und Invest-
ment-Management. Wir managen unsere
Handelsimmobilien aktiv und kontinuierlich,
damit diese gut aufgestellt sind und lang-
fristig gesicherte Mietertrdge erwirtschaf-
ten kdnnen.

Nachhaltig & zukunfts-
orientiert handeln

Bereits heute miissen wir uns mit den Fragen
der Zukunft ausfiihrlich auseinandersetzen.
Die Beschéaftigung mit den groBen Trends im
Einzelhandel und der Immobilienwirtschaft
geht liber die Laufzeit von Mietvertrdagen
weit hinaus. Wir antizipieren Entwicklungen
und setzen auf den Handel der Zukunft, um
nachhaltige Ertrage fiir unsere Investoren zu
erwirtschaften.

Dialog & Partnerschaft
pflegen

Ein offener Dialog ist die Basis einer jeden
guten Partnerschaft. Transparenz und Be-
rechenbarkeit sind wichtige Bestandteile
unserer Kommunikationspolitik. Wir infor-
mieren detailliert Uber die Performance
unserer Fondsprodukte und pflegen einen
engen Austausch mit den Mietern unserer
Immobilien. So wollen wir Vertrauen auf-
bauen, um gemeinsam mit unseren Part-
nern erfolgreich zu sein.



Geschiftsbericht 2016 Die Hahn Gruppe
Unser Geschéaftsmodell

Unser Geschaftsmodell

Die Hahn Gruppe ist ein auf Handelsimmobilien speziali-
sierter Asset und Investment Manager. Die durch die Hahn
Gruppe erbrachten Managementleistungen decken den
gesamten Lebenszyklus und alle Wertschdpfungsstufen
eines langfristigen Immobilieninvestments ab.

Die immobiliennahen Dienstleistungen reichen vom An-
und Verkauf Uber die Vermietung und Verwaltung bis hin
zur Revitalisierung und Neuentwicklung von Handels-
Immobilien.

Die kapitalmarktnahen Dienstleistungen beinhalten die
Konzeption, Strukturierung und Vermarktung von immo-
bilienbasierten Investment- und Anlageprodukten sowie
das Portfolio Management und die Anlegerbetreuung.

Der Investor Hahn Gruppe beteiligt sich an aufgelegten
Immobilienfonds und Joint-Venture-Portfolios, um Zu-
satzertrage zu realisieren und die Interessenkongruenz mit
den Anlegern zu steigern.



Die Hahn Gruppe
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Brief an die
Aktiondre

Sehr geehrte Aktionare, sehr geehrte Freunde und

Partner unseres Unternehmens,

die Hahn AG und ihre Fondsinvestoren profitierten im
Geschaftsjahr 2016 von einem unverdndert giinstigen
Wirtschafts- und Kapitalmarktumfeld. Die Mieternach-
frage nach groBflachigen Einzelhandelsimmobilien war
sehr stabil und fiihrte fiir unsere privaten und institutio-
nellen Kunden zu einer lberwiegend positiven Entwick-
lung ihrer Investmentvermdgen. Ebenfalls konnte unser
Fondsgeschaft von hohen Mittelzufliissen durch neue
Zeichnungen von Anlegern profitieren.

Zu der sehr zufriedenstellenden Ergebnisentwicklung im
Konzern konnten alle Unternehmensbereiche signifikant
beitragen. Die Segmente Neugeschaft, Bestandsmanage-
ment und Beteiligungen erzielten jeweils ein deutlich
positives operatives Ergebnis und erfiillten die Erwar-
tungen. Im Neugeschdft und dem Bestandsmanage-
ment wurden die Ergebnisprognosen sogar libertroffen.
Das Konzernergebnis nach Steuern erreichte den oberen
Bereich der im Geschaftsbericht 2015 prognostizierten
Bandbreite.

Neue Bestmarken im
Fondsgeschaft

Die Hahn AG konnte im Jahr 2016 rund 249 Mio. Euro
fiir ihre Publikums- und Spezialfonds einwerben und hat
damit eine neue Bestmarke gesetzt. Um den ehemaligen
Rekordwert aus 2014 zu lbertreffen, hat unsere Kapi-
talverwaltungsgesellschaft DeWert Deutsche Wertin-
vestment GmbH (DeWert) im vergangenen Geschéftsjahr
u.a. drei neue Publikums-AlFs aufgelegt. Das gezeichne-
te Eigenkapital fiir diese Publikumsfonds belief sich auf
insgesamt 38,5 Mio. Euro, bei einem Investitionsvolumen
von rund 69 Mio. Euro.

Weiterhin wurde mit dem HAHN German Retail Fund
Il ein offener Spezial-AIF mit dem Ziel-Investitionsvo-
lumen von 500 Mio. Euro von der DeWert in die Ver-
marktung gebracht. Der institutionelle Immobilienfonds
erhielt im Jahresverlauf Zeichnungszusagen in Hohe von
40 Mio. Euro. Weitere 170 Mio. Euro gezeichnetes Eigen-
kapital entfielen auf die beiden in den Vorjahren initiier-
ten und nun nahezu voll investierten Spezial-AlFs HAHN
VZWL Retail Fund und HAHN PRIMUS Retail Fund.

Anstieg des verwalteten
Immobilienvermoégens und hohe
Vermietungsquote

Im Geschaftsjahr 2016 hat die Hahn AG Handelsimmo-
bilien mit einem Bruttoinvestmentvolumen von rund
310 Mio. Euro neu angebunden. Zudem wurden Han-
delsimmobilien aus Bestandsfonds, die nicht mehr zur
Investmentstrategie unserer Anleger passten, fiir rund
50 Mio. Euro an Dritte verduBert. Das Transaktions-
volumen mit Dritten belief sich dementsprechend auf
360 Mio. Euro (Vorjahr: 242 Mio. Euro). Das verwaltete
Immobilienvermdgen erhdhte sich per Ende Januar 2017
auf 2,75 Mrd. Euro (Ende Dezember 2015: 2,45 Mio. Euro).
Wir verwalten nun Handelsimmobilien an 161 Standor-
ten mit einer Mietflache von insgesamt 1,7 Mio. m2. Eine
gute Vermietungsleistung in 2016 mit Neuvermietungen
und Mietvertragsverldngerungen liber rund 93.000 m2
hat dazu beigetragen, dass die Vermietungsquote auf ei-
nem hohen Niveau von 98 Prozent liegt.
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Vorstandsvorsitzender

Gute Ertragslage erlaubt
Dividendenzahlung

Das Konzernergebnis nach Steuern lag mit 4,1 Mio. Euro
in Reichweite des sehr guten Vorjahres (Vorjahr:
4,9 Mio. Euro). Dank der Effizienzsteigerungen der ver-
gangenen Jahre und eines Ausbaus des institutionellen
Fondsgeschafts wird mittlerweile ein zunehmend gro-
Ber Anteil der laufenden Kosten durch wiederkehrende
Ertrage abgedeckt. Die Zielsetzung einer weitgehenden
Unabhéngigkeit von Einmalertrdgen bleibt fiir uns ein
wichtiger Bestandteil der Unternehmensstrategie.

Aufgrund der nachhaltig guten Ertragslage schlagen der
Vorstand und der Aufsichtsrat der Hauptversammlung
die Zahlung einer Dividende in Héhe von 0,19 Euro je
Stiickaktie vor.

Auf Wachstumskurs mit bewahrten
Qualitaten

Der Konzern ist gut aufgestellt, um auch in der neuen
Berichtsperiode von den giinstigen Rahmenbedingungen
flr Immobilieninvestments zu profitieren. Wir erwarten,
dass die tendenziell niedrige Verzinsung alternativer In-
vestments und die hohe Volatilitdt an den Aktienmarkten
das Interesse der institutionellen Investoren und privaten
Anleger an gemanagten Immobilieninvestments weiter-
hin férdern wird. Mit den regulierten Finanzprodukten
Spezial-AlF und Publikums-AlIF stehen uns attraktive In-
vestmentvehikel zur Verfiigung, die vielen unterschiedli-
chen Anlegergruppen bedarfsgerechte Beteiligungsmdg-
lichkeiten und eine hohe Transparenz bieten.

Mitglied des Vorstandes

Als spezialisierter Asset und Investment Manager wer-
den wir auch im aktuellen Geschaftsjahr kompetent
und zielstrebig Immobilienwerte entwickeln, um den
nachhaltigen Erfolg unserer Anleger zu sichern. Unsere
35-jdhrige Expertise und eine effiziente Organisation
sind der Schliissel fiir die Fortsetzung des profitablen
Wachstums der Hahn Gruppe. Die Bereitschaft zur fort-
laufenden Optimierung von Service und Prozessen so-
wie die Offenheit fiir Innovationen sind gleichermaBen
wichtig fiir uns. Diesen Weg werden wir mit viel Engage-
ment fortsetzen, um unsere fiihrende Stellung im Markt
weiter auszubauen.

Vielen Dank fiir Ihr Vertrauen!

Vorstandsvorsitzender Mitglied des Vorstandes
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Bericht

des Aufsichisrats

Sehr geehrte Aktionarinnen und Aktionare,

auch in diesem Jahr kénnen wir auf ein erfolgreiches
Geschaftsjahr zuriickblicken. Wir freuen uns insbeson-
dere, dass es gelungen ist, den ersten offenen Spezial-
AlIF nach deutschem Recht, den HAHN German Retail
Fund Il, aufzulegen.

Der Aufsichtsrat hat im Geschéftsjahr 2016 den Vor-
stand gem3B den ihm nach Gesetz, Satzung und Ge-
schiftsordnung obliegenden Aufgaben kontinuierlich
tiberwacht und beratend begleitet. Der Vorstand hat
dazu den Aufsichtsrat regelmdBig sowohl miindlich als
auch schriftlich liber die geschaftliche Lage, die aktuelle
Ertragssituation, die Risiken und das Risikomanagement,
die Planung sowie liber die Investitionen und organi-
satorischen MaBnahmen informiert. Zundchst stand
insbesondere Dr. von Dalwigk und nach Beendigung
seiner Amtszeit ich selbst als sein Nachfolger im Auf-
sichtsratsvorsitz im engen Kontakt mit dem Vorstand;
wir wurden tiber die aktuellen Entwicklungen und we-
sentlichen Geschéaftsvorfalle zeitnah informiert. In alle
Entscheidungen von grundlegender Bedeutung war der
Aufsichtsrat friihzeitig eingebunden; er fasste nach
eingehender Priifung die nach Gesetz, Satzung und Ge-
schiftsordnung erforderlichen Beschliisse auf Basis der
Berichte und Beschlussvorschldge des Vorstands.

Insgesamt fanden im Berichtsjahr 2016 drei Sitzungen
des bis zum 25. Mai 2016 bestehenden Priifungsaus-
schusses und neun Sitzungen des Aufsichtsrats statt,
von letzteren fiinf Sitzungen vor Ort und vier Sitzungen
im Rahmen von Telefonkonferenzen. Vier Beschliisse
wurden im schriftlichen Umlaufverfahren gefasst. Alle
turnusmaBigen Sitzungen des Aufsichtsrats und des
Priifungsausschusses fanden mit vollstandiger Mitglie-
derzahl statt. Kein Mitglied des Aufsichtsrats hat nur an
der Halfte oder weniger der Sitzungen des Aufsichtsrats
und der Ausschiisse, denen es angehdrte, teilgenommen.

Schwerpunktthemen der turnusmaBigen Sitzungen des
Aufsichtsrats waren - in den ersten fiinf Monaten nach
jeweiliger Vorbereitung durch den Priifungsausschuss -
die Geschéaftsentwicklung der Gesellschaft, die Finanz-
und Ertragslage, die Informationen iiber die Abweichun-
gen des Geschaftsverlaufs von der Planung sowie die
Bewertung der Wirksamkeit des Risikomanagements.
Weitere Themen waren dariiber hinaus stets der jeweili-
ge Stand der Akquisitionen von groBflachigen Einzelhan-
delsimmobilien oder von Anteilen an Immobiliengesell-
schaften fiir die Einbringung in bestehende Fondsvehikel.
Auch die Auflegung neuer Fonds, die Dienstleistungen im
Bereich des Asset Managements sowie das Beteiligungs-
management wurden griindlich erdrtert.

Der Aufsichtsrat befasste sich auch mit Geschaften zwi-
schen der Gesellschaft bzw. ihren Tochterunternehmen
und den Organen bzw. jeweils nahestehenden Personen.
Der Aufsichtsrat stimmte im Vorfeld der Fondsplatzie-
rungen sowohl dem Verkauf von durch Herrn Hahn bzw.
einer von ihm beherrschten Gesellschaft gehaltenen
Anteilen an einem geschlossenen Immobilienfonds als
auch dem Erwerb von Anteilen an einem Investmentver-
mogen durch Herrn Hahn zu. Die jeweiligen Kaufkurse
waren marktgerecht und entsprachen solchen, zu denen
auch Anteile von weiteren externen Anlegern lbertra-
gen worden sind. Ebenso stimmte der Aufsichtsrat Dar-
lehensgewshrungen an Herrn Hahn fiir die Ubernahme
von Beteiligungen und der Teilnahme an Kapitalerho-
hungen im Rahmen von Fondsplatzierungen zu. Schlie-
lich war der Aufsichtsrat damit einverstanden, dass
sowohl Herr Loh als auch eine Gesellschaft, an der ich
beteiligt bin, jeweils ein zweckgebundenes Darlehen zur
Verfligung stellte, um die Anbindung von Investment-
vermdgen vorzufinanzieren. Zu den Einzelheiten wird
auf den Geschaftsbericht unter X.1. verwiesen.
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Der Aufsichtsrat stimmte - im Vorfeld der Vertragsab-
schliisse - im Februar 2016 dem Kauf von jeweils 80 Pro-
zent der Anteile an den auf Center Management spezi-
alisierten Gesellschaften Retail Management Expertise
Shopping Centre Management GmbH sowie Retail Ma-
nagement Expertise Asset & Property Management
GmbH zu. Damit konnte die Wertschdpfungskette der
Dienstleistungen rund um groBfldchige Einzelhandels-
immobilien abgerundet werden.

In den Sitzungen des Priifungsausschusses und des
Aufsichtsrats am 10. Mérz 2016 standen die Entwiir-
fe der Jahresabschlussunterlagen und die Entwiirfe der
Priifberichte im Vordergrund. Diese wurden mit dem
Vorstand erortert. Der Abschlusspriifer berichtete liber
den Umfang und die wesentlichen Ergebnisse seiner vor-
ldufigen Priifung. Nachdem der unterzeichnete Bericht
der Ernst & Young S.A., Luxembourg, liber die Priifung
des Zwischenabschlusses der OMEGA Finance Nether-
lands B.V. zum 30. Oktober 2015 vorgelegen hatte, be-
fasste sich der Aufsichtsrat im Anschluss an die Sitzung
des Priifungsausschusses in der Telefonkonferenz am
30. Médrz 2016 mit dem vom Vorstand zum 31. Dezem-
ber 2015 aufgestellten Jahresabschluss und Konzern-
abschluss nebst Lageberichten sowie dem Bericht des
Aufsichtsrats.

Ferner bereitete der Aufsichtsrat an diesem Tag nach
eingehender Erdrterung und vorheriger Vorbereitung
der Kandidatenvorschldge durch den Nominierungsaus-
schuss die Neuwahl des Aufsichtsrats vor. Des Weite-
ren legte er die dbrigen Tagesordnungspunkte fiir die
ordentliche Hauptversammlung am 25. Mai 2016 fest.
Diese Tagesordnungspunkte standen auch in der Sitzung
des Aufsichtsrats am Tag der Hauptversammlung im
Vordergrund. Im Anschluss an die Hauptversammlung
fand die konstituierende Sitzung des neu gewdhlten
Aufsichtsrats statt.

Vorsitzender

In der Sitzung am 27. September 2016 wurde der Auf-
sichtsrat insbesondere liber den Stand der Verfahren
zum Erhalt der Vertriebsgenehmigung der zur Plat-
zierung anstehenden Fonds bei der Bundesanstalt fiir
Finanzdienstleistungsaufsicht informiert. SchlieBlich
stimmte der Aufsichtsrat in seiner Sitzung am 6. Dezem-
ber 2016 der vom Vorstand vorgelegten Planung zu und
legte die Schwerpunkte der Abschlusspriifung fiir das
Geschaftsjahr 2016 fest.

Jahresabschluss und
Konzernabschluss 2016

Der Abschlusspriifer Ernst & Young GmbH Wirtschafts-
prifungsgesellschaft, Diisseldorf (= ,Ernst & Young"),
hat den vom Vorstand aufgestellten Jahresabschluss
und den nach den International Financial Reporting
Standards (IFRS) aufgestellten Konzernabschluss jeweils
zum 31. Dezember 2016 einschlieBlich der jeweiligen La-
geberichte gepriift und jeweils den uneingeschrankten
Bestdtigungsvermerk erteilt. Gem&B der Befreiungsvor-
schrift des § 315 a HGB wurde auf die Aufstellung eines
Konzernabschlusses nach HGB verzichtet.

Die Bilanz-Aufsichtsratssitzung fand am 30. Marz 2017
unter Teilnahme des Abschlusspriifers statt. In dieser
Sitzung wurden die Jahresabschlussunterlagen und die
Priifberichte fiir das Geschaftsjahr 2016 umfassend mit
dem Vorstand erdrtert. Der Abschlusspriifer berichtete
tiber die wesentlichen Ergebnisse seiner Priifung. Ferner
informierte er uns iiber seine positive Einschdtzung des
Risikoliberwachungs- und Risikomanagementsystems
des Vorstandes. Schwerpunkte der Priifung waren da-
neben u. a. die Priifung der Abwicklung der Immobili-
en- und Gesellschaftsanteilstransaktionen, insbeson-
dere fiir die einzelnen Fondsvehikel, die Akquisition der
erwdahnten RME-Gesellschaften sowie die Bilanzierung
und Bewertung der von der Gesellschaft gehaltenen Ge-
sellschaftsanteile sowie der Forderungen.
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Der Aufsichtsrat schloss sich nach der Erérterung und
nach der Beratung der Ausfiihrungen des Vorstands zu
den Lageberichten sowie nach eigener Priifung des Jah-
resabschlusses, des Konzernabschlusses, des Lagebe-
richts sowie des Konzernlageberichts dem Ergebnis der
Priifungen durch den Jahresabschlusspriifer an, erhob
keine Einwande und billigte den Jahres- und Konzernab-
schluss. Damit war der Jahresabschluss zum 31. Dezem-
ber 2016 festgestellt.

Abhangigkeitsbericht 2016

Der Vorstand hat gem. § 312 AktG den Bericht lber die
Beziehungen zu verbundenen Unternehmen (,Abhéngig-
keitsbericht") erstellt.

Der Abschlusspriifer hat lber das Ergebnis seiner Prii-
fung folgenden Bestédtigungsvermerk erteilt:

.Nach unserer pflichtm&Bigen Priifung und Beurteilung
bestatigen wir, dass

1. die tatsdchlichen Angaben des Berichts richtig sind,

2. bei den im Bericht aufgefiihrten Rechtsgeschéften
die Leistung der Gesellschaft nicht unangemessen
hoch war oder Nachteile ausgeglichen worden sind.”

Der Aufsichtsrat stimmte dem Priifungsergebnis des Ab-
schlusspriifers zu. Einwdnde gegen die im Abhéngigkeits-
bericht enthaltene Schlusserklarung des Vorstands wur-
den nach seiner abschlieBenden Priifung nicht erhoben.

Dem Vorschlag des Vorstands, einen Teilbetrag des Bi-
lanzgewinns zur Zahlung einer Dividende von 0,19 Euro
je Stiickaktie an die Aktiondre zu verwenden und den
verbleibenden Betrag auf neue Rechnung vorzutragen,
stimmte der Aufsichtsrat zu.

Wechsel in den Gremien

Im Geschéftsjahr 2016 kam es zu folgenden personellen
Veranderungen im Aufsichtsrat und seinen Ausschiissen:
Mit Beendigung der Hauptversammlung am 25. Mai 2016
schieden Dr. Reinhard Freiherr von Dalwigk, bis zu sei-
nem Ausscheiden Vorsitzender des Aufsichtsrats, Herr
Robert Loer, Frau Barbel Schomberg sowie Herr Wolf-
gang Erbach aus dem Aufsichtsrat aus. Herr Stefan
Heinrich Brendgen und Herr Helmut Zahn wurden neu,
Herr Joachim Loh und ich erneut in den Aufsichtsrat ge-
wahlt. Im Anschluss an diese Hauptversammlung fand
die konstituierende Sitzung des Aufsichtsrats statt, in
der Herr Joachim Loh zum neuen stellvertretenden Vor-
sitzenden und ich als bisheriger stellvertretender Vorsit-
zender zum Aufsichtsratsvorsitzenden gewéahlt wurde.
Ausschiisse wurden nicht gebildet. Die Mitglieder des
Aufsichtsrats sprachen Dr. Reinhard Freiherr von Dal-
wigk, Herrn Robert Lder, Frau Bérbel Schomberg sowie
Herrn Wolfgang Erbach ihren besonderen Dank fiir die
gute, langjdhrige Zusammenarbeit aus.

Im Namen des Aufsichtsrats danke ich den Mitgliedern
des Vorstands sowie allen Mitarbeiterinnen und Mitar-
beitern der zur Hahn Gruppe gehdrenden Unternehmen
flir ihre engagierte Mitwirkung am Erfolg des Unterneh-
mens.

Fiir den Aufsichtsrat

Lot /«w« b g e

Vorsitzender

Bergisch Gladbach, 30. Marz 2017
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Highlights

Highlights
aus dem

Geschaftsjahr

Quadratmeter Mietflache
in Landshut

BAUHAUS und PENNY
in Landshut

Die Hahn Gruppe kauft fiir ihren institutionellen Fonds
HAHN FCP eine Fachmarktagglomeration in Landshut,
Bayern, an. Die rund 13.400 m2 Flache teilen sich zwei
langfristige Hauptmieter. Der Baumarktbetreiber BAU-
HAUS und der Lebensmitteldiscounter PENNY ergdnzen
sich zu einem attraktiven Angebot aus Artikeln des tag-
lichen Bedarfs und trendigen DIY-Produkten. BAUHAUS
bietet in Erweiterung des klassischen Baumarktsorti-
ments auf seiner Fliche sehr erfolgreich die Konzepte
,Stadtgarten” und ,Profi Depot" an. Beide Unternehmen
sind seit der Fertigstellung der Immobilie im Jahr 2005
zufriedene Mieter.

300 Mio.

Euro Transaktionsvolumen
fiir die Hahn Gruppe

Vermietungsleistung und
Transaktionsvolumen legen zu

Das Fonds und Asset Management der Hahn Gruppe mel-
det gute Ergebnisse fiir das vergangene Geschéaftsjahr:
Die HAHN-Immobilienfonds investierten im Berichtsjahr
rund 205 Mio. Euro in Handelsimmobilien. Das Immo-
bilientransaktionsvolumen der Hahn Gruppe lag insge-
samt bei rund 360 Mio. Euro. Im Vorjahr waren es noch
242 Mio. Euro. Uber 40 Prozent dieser Transaktionen sind
auf Verkdufe zuriickzufiihren, da im dritten Quartal un-
ter anderem ein groBes Joint-Venture-Portfolio verdu-
Bert wurde. Dem Asset Management der Hahn Gruppe
gelang es, Neuvertrdge und Nachtrdge lber eine Flache
von rund 150.000 m2 abzuschlieBen. Ein Anstieg um tiber
50 Prozent.
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Hahn kauft Phonix Center in
Farth

Die Hahn Gruppe erwirbt fiir den HAHN FCP
ein Fachmarktzentrum in Fiirth, Bundesland
Bayern. Das im Jahr 2000 erbaute und 2011
erweiterte Phonix Center weist ein Investiti-
onsvolumen von rund 35 Mio. Euro auf. Das
Phonix Center verfiigt liber eine Mietfldche
von insgesamt rund 20.000 m2. Langfristiger
Hauptmieter ist die EDEKA-Handelsgruppe,
die am Standort ein E-Center mit einem Ge-
trankemarkt betreibt. Zu den weiteren gro-
Ben Mietern zahlen u. a. C&A, TAKKO, Deich-
mann, dm und Charles Vogele. Insgesamt
handelt es sich um rund 20 Mietparteien, die
den Bereichen Einzelhandel, Gastronomie,
Dienstleistungen und Freizeit zuzuordnen
sind.

Hahn meldet Gewinnverdopplung fir
das abgelaufene Geschaftsjahr

Die Hahn AG hat im Geschaftsjahr 2015 ihre Profitabilitdt nochmals deutlich steigern kdnnen.
Der Konzern konnte in seinen drei Geschaftsbereichen Neugeschaft, Bestandsmanagement
und Beteiligungen die selbst gesteckten Ziele jeweils deutlich libertreffen. Das Konzernergeb-
nis hat sich mehr als verdoppelt und war u. a. positiv beeinflusst durch Einmalertrage aus dem
erfolgreichen Abschluss eines JV-Investments mit einem institutionellen Partner.

Optimismus im Einzelhandel —

Die Hahn Gruppe veréffentlicht die Ergebnisse ihrer Ex-
pertenbefragung, die sie in Zusammenarbeit mit dem EHI
Retail Institute durchgefiihrt hat. Der stationdre Einzel-
handel in Deutschland hat positive Zukunftserwartungen:
95 Prozent der befragten Unternehmen rechnen dem-
nach mit steigenden (44 Prozent) oder zumindest stabil
bleibenden (51 Prozent) Umsitzen. Uberdurchschnittlich
optimistisch sind die Betreiber von Lebensmittel-, Dro-
gerie- und Baumarkten. Hier rechnen jeweils mindestens
50 Prozent der Befragten mit Umsatzzuwéachsen. Trotz
steigender Immobilienpreise wollen 76 Prozent der Immo-

Prozent

bilieninvestoren in 2016 zukaufen (Vorjahr: 57 Prozent).
Hinsichtlich der gesuchten Objekttypen préferieren die
Investoren Fachmarktzentren (80 Prozent), innerstadti-
sche Geschéaftshauser (33 Prozent) bzw. SB-Warenhiuser
und Verbraucherméarkte (30 Prozent).

der in einer Expertenbefragung befragten
Unternehmen rechnen mit steigenden oder
stabilen Umsdtzen. Lebensmittel-,
Drogerie- und Baumarktbetreiber sind
tiberdurchschnittlich optimistisch.
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Highlights

Neuanmietungen durch
ALDI und Alnatura

Die Hahn Gruppe gewinnt mit ALDI Nord
und Alnatura zwei neue Mieter fiir das von
ihr gemanagte Mdnkhof Karree in Libeck.
Deutschlands fiihrender Discounter ALDI be-
absichtigt, auf rund 1.700 m2 Mietflache ei-
nen groBzligigen und modernen Lebensmit-
telmarkt zu betreiben und wird damit zum
zweiten Ankermieter des Centers. Haupt-
mieter ist die Metro-Vertriebslinie real,-, die
am Standort erfolgreich ein SB-Warenhaus
betreibt. Die zweite Neuanmietung erfolgt
durch Alnatura. Alnatura wird auf Uber
700 m2 Mietfliche einen modernen Bio-
Supermarkt erdffnen. Die Gesamtmietflache
des Objekts belduft sich auf rund 15.000 m2.

angestrebte Rendite (IRR)
beim HAHN German Retail Fund Il

SuBHAY

Hahn Gruppe legt neuen
Spezialfonds auf

Die Hahn Gruppe legt lber ihre Kapitalverwaltungsge-
sellschaft DeWert Deutsche Wertinvestment GmbH ei-
nen neuen offenen Spezial-AlF nach deutschem Recht
auf. Der HAHN German Retail Fund Il weist ein Zielvo-
lumen von rund 500 Mio. Euro auf und wird in deut-
sche groBflachige Handelsimmobilien - beispielsweise
Fachmarktzentren, Verbrauchermarkte und Baumaérkte
- investieren. Der Immobilienspezialfonds richtet sich
mit einem Ziel-Eigenkapitalvolumen von 250 Mio. Euro
an Sparkassen, Versorgungswerke, Stiftungen und Pen-
sionskassen, die sich mit Mindestzeichnungssummen von
10 Mio. Euro beteiligen konnen. Angesiedelt in der Risi-
koklasse Core-Plus strebt der Immobilienfonds fiir seine
Anleger eine Rendite von 6,0 Prozent (IRR) an.
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Neuer Baumarki-AlF Bonn

Die Bundesanstalt fiir Finanzdienstleistungsaufsicht erteilt Mitte Dezember
eine entsprechende Vertriebsfreigabe fiir den neuen Publikums-AIF der Hahn
Gruppe. Das Beteiligungsangebot HAHN Pluswertfonds 166 investiert mit ei-
nem Gesamtvolumen von 17,3 Mio. Euro in einen langfristig vermieteten BAU-
HAUS Baumarkt mit Gartencenter. Der im Jahr 2015 neu errichtete Bau- und
Heimwerkermarkt befindet sich in der Stadt Bonn, Nordrhein-Westfalen. Ein
sehr langfristiger Mietvertrag bis zum Jahr 2030 mit Verldngerungsoptionen
lasst eine stabile Rendite erwarten. Die konservative Kalkulation des Angebots
zeigt sich u. a. in der Fremdfinanzierungsquote von nur 41 Prozent und einem
anfanglichen Tilgungssatz in Héhe von 2 Prozent. Die geplante jahrliche Aus-
schiittung liegt bei 5,25 Prozent und wird quartalsweise ausgezahlt.

. Hahn
e GRUPPE

HAHN German Retail
RETAIL REAL ESTATE REPORT Property Day

Im Rahmen der Vorstellung des neuen HAHN Retail
Real Estate Reports bringt die Hahn Gruppe rund 200
Einzelhdndler, Immobilienexperten, Banken und Inves-
toren kurz vor der EXPO REAL auf dem German Retail
Property Day in Bergisch Gladbach zusammen. Bei der
Veranstaltung werden die Aussichten des deutschen
Einzelhandels und des Immobilieninvestmentmarkts
intensiv diskutiert. Weiteres Highlight ist die Vorstel-
lung von Jungunternehmern aus der Immobilien- bzw.
Einzelhandelsbranche, die die Mdglichkeit erhalten, ihre
innovativen Geschaftsmodelle vor einem hochkaratigen
Publikum zu prasentieren.

Veroffentlichung HAHN Retail
Real Estate Report 2016/2017

Die Hahn Gruppe verdffentlicht den jdhrlich erschei-
nenden HAHN Retail Real Estate Report 2016/2017
bereits im 11. Jahr. Der Marktbericht wurde wieder in
Kooperation mit CBRE und GfK GeoMarketing erstellt.
Der HAHN Retail Real Estate Report beschreibt die ak-
tuellen Entwicklungen und Trends im deutschen Einzel-
handel und im Investmentmarkt fiir Handelsimmobilien.
Die institutionellen Investoren verspliren angesichts
niedrig verzinster Alternativanlagen einen hohen An-
lagedruck. Die Verkaufsflachenentwicklung zeigte nach
Berechnungen der GfK in 2015 erstmals seit 2011 wie-
der ein leichtes Plus von 0,4 Prozent.
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Corporate Responsibility Day
in Berlin

Im Spatsommer veranstaltet die Initiative Corporate
Governance der Deutschen Immobilienwirtschaft einen
Corporate Responsibility Day in Berlin. Im Mittelpunkt
der Konferenz steht die Veroffentlichung eines Praxis-
leitfadens fiir soziales und gesellschaftliches Handeln
in der Immobilienwirtschaft. Dieser richtet sich an
Unternehmen aus der gesamten Branche, die soziales
und gesellschaftliches Engagement wirksam gestalten
mochten. Im Rahmen der Veranstaltung beteiligt sich
die Hahn Gruppe als Sponsor und préasentierte eigene
Projekte als Best-Practice-Beispiele.

Euro Eigenkapitalzusagen

fiir den neuen offenen Spezial-AlF der Hahn Gruppe

Erfolgreiche Immobilienmesse
EXPO REAL

Europas gréBte Immobilienmesse in Miinchen ist erneut
ein groBer Erfolg. Mit rund 39.000 Teilnehmern aus 77
Landern (2015: 74) verzeichnet die Messe zur 19. Ausga-
be einen Zuwachs von rund 2 Prozent. Der internationale
Anteil der Fachbesucher steigt auf 29,5 Prozent (2015:
28 Prozent). Die Hahn Gruppe ist auch in diesem Jahr
auf dem Gemeinschaftsstand ,Speckgiirtel von KéIn" der
Metropolregion Kéln/Bonn vertreten. Das Messefazit:
Die Stimmung der Marktteilnehmer ist gut. Wenngleich
einige Experten Uberhitzungserscheinungen im Markt
erkennen, so sind sich alle einig, dass der langfristige
Investmenterfolg nicht in der Spekulation auf weiter sin-
kende Renditen, sondern im Investment in nachhaltige
Mietertrage liegt.

Erste Zeichner an Bord

Die Hahn Gruppe hat das erste Closing ihres im Sommer
2016 aufgelegten offenen Spezial-AIF HAHN German
Retail Fund Il durchgefiihrt. Die Zeichner sind vier Stif-
tungen und Sparkassen, die sich jeweils mit mindestens
10 Mio. Euro Eigenkapital beteiligt haben. Der Mittel-
abruf ist fiir das erste Quartal 2017 vorgesehen. Im
Laufe des ersten Halbjahrs 2017 soll das zweite Closing
stattfinden, mit dem weitere institutionelle Investoren
die Mdglichkeit erhalten, Fondsanteile zu zeichnen.

Neueroéffnung Fachmarktzentrum
Campus in Lubeck

Nach umfangreichen Modernisierungsarbeiten im ehemaligen Mdnk-
hof Karree ist es nun endlich so weit. Unter dem Namen ,Campus, das
frische Einkaufserlebnis” findet die Neuer6ffnung des Fachmarktzen-
trums in Liibeck statt. ,Schmecken, horen, riechen, flihlen, sehen” -
mit allen flinf Sinnen soll Campus, das frische Einkaufserlebnis, zu-
kiinftig wahrgenommen werden konnen. Fiinf in der Mall installierte
Leuchtkdsten symbolisieren diese fiinf Sinne und zeigen auf, dass es
sich um mehr als nur um ein Motto handelt, sondern um den selbst
auferlegten Anspruch, ein ganzheitliches Einkaufserlebnis fiir die Be-
sucher zu schaffen.
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Siebenmal HORNBACH

Fiir einen institutionellen Individualfonds
akquiriert die Hahn Gruppe ein Immobilien-
portfolio mit sieben HORNBACH Bau- und
Heimwerkermarkten. Das Investitionsvolu-
men belduft sich auf rund 190 Mio. Euro.
Die HORNBACH-Immobilien befinden sich in
Berlin, Miinchen, Essen, Kiel, Binzen, Rem-
seck und Malmé (Schweden). Jeder der sieben
Standorte weist durch seine frequenzstarke
Lage, die zukunftsorientierte Konzeption und
langjahrige Etablierung eine hohe Wettbe-
werbsstarke auf. Der Standort Berlin fungiert
dariiber hinaus als regionales Schulungszent-
rum flir HORNBACH-Mitarbeiter und ist eine
der deutschlandweit vier Zentralen fiir den
HORNBACH-Online-Handel. Die Mietflache
der Einzelobjekte liegt zwischen 13.000 und
18.000 m2. Die Gesamtmietfldche des Port-
folios belduft sich auf 114.000 m2. Alle Im-
mobilien sind langfristig vollvermietet.

Die Hahn Gruppe

Hahn kauft Fachmarktzentrum
in Lahr

Die Hahn Gruppe erwirbt fiir den institutionellen HAHN
VZWL Retail Fund ein Fachmarktzentrum in Lahr, Ba-
den-Wiirttemberg. Das Fachmarktzentrum Lahr verfiigt
tiber eine Mietflache von rund 16.000 m2. REWE, ALDI,
dm und OBI sind die Hauptmieter der Immobilie, die im
Marz 2016 neu eroffnet worden ist. Weitere Einzelhand-
ler und Dienstleister runden das Angebot des langfristig
vollvermieten Fachmarktzentrums ab. Das 38.900 m?2
groBe Areal ermdglicht rund 420 ebenerdige PKW-Stell-
platze. Das Objekt mit einem Investitionsvolumen von
rund 30 Mio. Euro befindet sich am nordlichen Rand des
Stadtteils Mietersheim, rund 2,5 Kilometer vom Zentrum
entfernt.

EDEKA folgt auf tegut

Das Asset Management der Hahn Gruppe schlieBt fiir das
Fachmarktzentrum ,Am Palmusacker”, Bad Soden-Sal-
miinster, einen neuen Mietvertrag mit EDEKA ab. Die
bisherige Mietfldche des Vormieters tequt konnte damit
erfolgreich weitervermietet werden. Der sich nahtlos an-
schlieBende Mietvertrag ist indexiert und mit einer Lauf-
zeit von (iber 10 Jahren ausgestattet. EDEKA wird auf
der Mietflache von rund 2.000 m2 ebenfalls einen Ver-
brauchermarkt betreiben. Hauptmieter des im Jahr 2002
erbauten Fachmarktzentrums sind ein LIDL-Lebensmit-
teldiscounter, Rossmann-Drogeriemarkt und Takko. Das
Objekt hat eine Gesamtmietfldche von 6.300 m2 und
verfligt liber rund 270 PKW-Stellplétze.

Pluswertfonds 166 voll platziert

Die Hahn Gruppe hat den Publikums-AIF Pluswertfonds
166 erfolgreich vollstdndig platziert. Die Ende September
2016 aufgelegte Beteiligung investiert rund 17 Mio. Euro
in einen langfristig vermieteten BAUHAUS Baumarkt mit
Gartencenter. Das groBe Anlegerinteresse und der er-
freulich kurze Platzierungszeitraum des Publikumsfonds
unterstreichen die positive Rolle des Marktsegments der
Bau- und Heimwerkermarkte. Hintergrund sind die stei-
genden privaten Konsumausgaben in Deutschland sowie
eine hohe Bau- und Renovierungstatigkeit, die zu einer
verstarkten Nachfrage durch private und gewerbliche
Kunden fiihren.

Highlights
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Strategische Ziele
bis 2020

Mit ambitionierten und klar definierten Zielen suchen wir den nachhaltigen Erfolg fiir
unsere Kunden, Geschaftspartner und das Unternehmen. Wir setzen dabei auf bewdhr-
te Erfolgsbausteine, die uns in ihrer Gesamtheit unverwechselbar machen. Sie sind die
Stirken der Hahn Gruppe, auf denen wir aufbauen, um unseren Service und unsere
Unternehmensprozesse fortlaufend weiter zu verbessern.

- Nachhaltige Profitabilitit
Langfristige Abdeckung der fixen Aufwen-
dungen mit den wiederkehrenden Erlgsen

- Fiihrende IT-Systemlandschaft
Beste Branchenldsung fiir ein effizientes
Management und Reporting

- Steigerung der Effizienz
Umsetzung des MaBnahmenpakets zur
Verbesserung der internen Prozesse

- Vertiefung der Wertschopfungskette
ErschlieBung neuer Dienstleistungen durch
Kooperationen und Beteiligungen

- Ausbau der Produktdiversifizierung
Auflage weiterer groBvolumiger Invest-
mentvermdgen und neuer Renditeklassen

- Ausbau der Dienstleistungsmandate
Gewinnung eines signifikanten Auf-
tragsvolumens fiir das Management von
Drittvermégen

- Hohe Attraktivitat als Arbeitgeber
Etablierung eines modernen Arbeitsumfel-
des mit flexiblen Arbeitszeitmodellen

- Etablierung als Innovationsforderer
Systematische Vernetzung mit Start-ups
aus der Immobilien-, Fonds- und Einzel-
handelsbranche

- Best in Class
Unser Anspruch fiir das Management von
Handelsimmobilien
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Bausteine des Erfolgs

..........................................................................................................

- Spezialisierung

Die Hahn Gruppe setzt auf Spezialisierung, schon seit
rund 35 Jahren. Wir fokussieren unsere Kompetenzen
auf Einzelhandelsimmobilien und entsprechen damit den
Erwartungen unserer Anleger, die eine hohe regionale
und fachliche Expertise ihres Immobilienmanagers ein-
fordern.

- Maximale Wertschdpfung

Mit unseren Managementdienstleistungen decken wir
die komplette Wertschdpfungskette im Lebenszyklus der
Immobilie ab. Von der umfassenden Standortbewertung
uber die Ankaufsentscheidung, das Management wah-
rend der Betriebsphase bis hin zur Revitalisierung - die
wiederum einen neuen Lebenszyklus einleitet - werden
alle Dienstleistungen aus einer Hand abgebildet.

- Umfassender Kundenservice

Im Mittelpunkt unseres Handelns stehen unsere Kunden.
Wir sind ein Full-Service-Fonds-Manager fiir private und
institutionelle Anleger. Unsere fondsbasierten Invest-
mentprodukte werden nicht nur professionell konzipiert,
sondern Uber die Investmentphase bis hin zur spateren
VerduBerung wertmaximierend gemanagt.

....................................................

- Konsequente Qualitdtsorientierung

Die Hahn Gruppe hat den Anspruch, alle von ihr erbrach-
ten Dienstleistungen in einer Qualitdt zu erbringen, die
deutlich tiber den Branchenstandards liegt. Das ist unse-
re Verpflichtung, um unsere Marktfiihrerschaft im Asset
und Investment Management von groBfldchigen Handel-
simmobilien zu sichern und auszubauen.

- Mitarbeiterbindung

Fiir den langfristigen Erfolg brauchen wir leistungsfahige
und motivierte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Durch
fortlaufende Schulungen und Trainings, die Forderung
von Eigenverantwortung sowie eine ergebnisorientierte
Mitarbeiterfiihrung erreichen wir eine langfristige Bin-
dung von Talenten, die unser Know-how nachhaltig si-
chern kann.

- Innovationsbereitschaft

Ein sich beschleunigender technologischer Wandel so-
wie ein dynamisches Wettbewerbsumfeld verlangen
stets nach neuen Herangehensweisen und Methoden.
Die Offenheit fiir Ideen und Innovationen wird deshalb
systematisch im Unternehmen gefdrdert. Sorgfiltige
Entwicklungsprozesse stellen sicher, dass neue Produkte
und Dienstleistungen von Anfang an auf einem hohen
Qualitdtsniveau erbracht werden.

......................................................
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Die Konzernstruktur

HAHN-Immobilien-Beteiligungs AG

DeWert HAHN
Deutsche Wertinvestment

GmbH Fonds Invest GmbH

HAHN

Fonds und Asset
Management GmbH

HAHN Beteiligungsholding
GmbH

German Retail Property
Management GmbH

HAHN Beteiligungsholding Il
GmbH
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HAHN Immobilienfonds
fir institutionelle
und private Investoren

Die Hahn Gruppe konzipiert und managt Immobilien-Investmentvermégen
fiir private und institutionelle Anleger. Die vermdgenden Privatkunden
der Hahn Gruppe investieren seit iiber drei Jahrzehnten in Publikums-
fonds der Marke Pluswertfonds. Seit rund zehn Jahren bietet die Hahn
Gruppe zudem auch Versicherungen, Pensionskassen, Stiftungen, Family
Offices und weiteren semi-professionellen bzw. institutionellen Investo-
ren die Mdglichkeit, in Immobilienfonds oder Sondervermdgen der Hahn
Gruppe zu investieren. Hierfiir steht eine Vielzahl von Beteiligungsmdg-
lichkeiten zur Verfiigung.

Regulierte Anlageprodukte
mit hoher Transparenz

Im Jahr 2013 wurde mit dem Kapitalanlagegesetzbuch (KAG) ein ge-
setzlicher Rahmen fiir die Auflage und das Management von Inves-
tmentvermdgen geschaffen, um den Anlegern eine groBere Trans-
parenz und mehr Anlegerschutz zu bieten. Dieses Ziel wurde ohne
Zweifel erreicht, weshalb die Hahn Gruppe bei der Einflihrung neuer
Investmentprodukte konsequent auf die neuen regulierten Alternati-
ven Investmentfonds (AIFs) setzt.

Die eigene AlF-Kapitalverwaltungsgesellschaft DeWert Deutsche
Wertinvestment GmbH (DeWert) ist seit 2014 BaFin-lizenziert und
verfiigt tiber die Erlaubnis zur Auflage und zum Vertrieb von ge-
schlossenen Publikums- und Spezial-Alternativen Investmentfonds

450
1.150 (AIF) sowie offenen inl4dndischen Spezial-AlFs.
500
Investorengru n

Stand: 31. Januar 2017 S eng p_p_e

S (Aufteilung nach Investitionsvolumen)

in Mio. Euro

’, Privatanleger Spezial-AlFs
‘% S
/
lll, W HAHN FCP MEAG und weitere Dritte

gso 1IN
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Investmentvermégen der Hahn Gruppe

Anlagevehikel

HAHN FCP

Spezial-
AIF (offen)

Spezial-AlF
(geschlossen)

Publikums-AIF

private Anleger

semi-professionelle Anleger

Bandbreite der Einzelzeichnungen
* aufgelegt als Spezial-AlF

Kompetent in der Konzeption

Die Méglichkeiten, ein Investment zu strukturieren, sind
vielfaltig. Die Hahn Gruppe verfligt wie kaum ein zweiter
Investment Manager tber die erforderlichen Kompeten-
zen, um fiir ihre Investoren nachhaltig ertragsstarke In-
vestments zu konzipieren - vom groBen Fonds mit meh-
reren hundert Zeichnern {iber den Individualfonds bis hin
zum Joint-Venture-Investment. Unsere Fondsexperten
stellen die Risikoklassen, Fondslaufzeiten und Fremdka-
pitalquoten individuell auf die Investmentziele der Inves-
torenzielgruppe ab.
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Individualfonds*

JV-Investments

institutionelle Anleger

Werthaltige Investitionsobjekte

Im Mittelpunkt der Investmententscheidung steht immer
das Asset, die Immobilie. Die ausschlieBliche Spezialisie-
rung der Hahn Gruppe ist die Handelsimmobilie. Wir sind
von ihrer langfristigen Investmentqualitdt sowie ihrem
attraktiven Rendite-Risiko-Verhaltnis (liberzeugt und
flihlen uns durch die historische Wertentwicklung dieser
Assetklasse bestdtigt. Unsere Investoren profitieren da-
von und wissen einen Asset Manager an ihrer Seite, der
durch seine fokussierte Kompetenz die Performance ihrer
Anlage optimiert.
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Immobilieninvestments

Einzelhandelsimmobilien sind eine beliebte Nutzungsart im deutschen Markt fiir Gewerbeimmobi-
lien. Das hat gute Griinde. Insbesondere langfristig orientierte Investoren versprechen sich davon
eine werthaltige Anlage mit stabilen und langfristig gesicherten Ausschiittungen. In der aktuellen
Marktsituation gilt dies mehr denn je: Steigende Realeinkommen, eine hohe Erwerbstitigenquote
und ein positives Konsumklima sind gut fiir den Einzelhandel und damit fiir eine stabile Mie-
ternachfrage nach attraktiven Flachen in Einzelhandelsimmobilien. Doch bedarf es stets einer
genauen Analyse, um die richtigen Assets fiir ein ertragsstabiles und renditestarkes Investment
zu identifizieren. Bei Neuinvestitionen stiitzen wir uns auf feststehende Auswahlkriterien, die mit
individuellen Standort- und Marktanalysen verzahnt werden.

Praferierte Objekttypen bei Neuinvestments

Verbrauchermarkte bzw. SB-Warenhauser
mit einer Nutzflache ab 1.500 m?

GroBflachige Einzelhandelsbetriebe mit Umsatzschwerpunkt bei
Waren des tadglichen Bedarfs und zahlreichen Non-Food-Waren-
gruppen (SB-Warenhaus). Der Objekttyp befindet sich in der Regel
an PKW-orientierten Standorten.

Bau- und Heimwerkermarkte
mit einer Nutzflache ab 8.000 m?

GroBflachige Einzelhandelsbetriebe mit Umsatzspezialisierung auf
Materialien des Bau-, Handwerker- und Gartenbedarfs sowie Neben-
sortimenten. Stadtrandlagen mit guter verkehrstechnischer Erschlie-
Bung sind bevorzugte Lagen fiir diesen Objekttyp.

Fachmarktzentren bzw. Einkaufszentren
mit einer Nutzflache ab 5.000 m?

Konzentration von Einzelhandelsbetrieben unterschiedlicher Bran-
chen und BetriebsgroBen. Bei Fachmarktzentren, die liberwiegend an
PKW-orientierten Standorten angesiedelt sind, dominiert die Betriebs-
form preisaktiver Fachmarkte. In der Regel ist dieser Objekttyp einheit-
lich konzipiert und gemanagt. Die Handels- und Dienstleistungsbetriebe
werden Uber eine meist liberdachte Mall integriert.
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Die Vorteile unserer Akquisitionsstrategie

Regionale Marktfiihrer bieten
Investitionssicherheit

Der Wettbewerb im stationédren Einzelhandel wird inten-
siv geflihrt. Langfristig setzen sich vor allem Standorte
durch, die eine marktfiihrende Stellung in ihrem Ein-
zugsgebiet einnehmen. Kleine Supermarktstandorte oder
Fachmarktagglomerationen bieten dieses Potenzial in
der Regel nicht. Die MindestgroBe fiir ein Handelsimmo-
bilieninvestment setzt die Hahn Gruppe bei ca. 1.500 m2
an, fiir einen Verbrauchermarkt. Fachmarkt-, Baumarkt-
oder SB-Warenhausinvestments liegen noch deutlich da-
riiber. Im innerstddtischen Bereich bietet sich zusatzliche
Sicherheit durch den Fokus auf 1A-Lagen oder zentrale,
belebte Stadtteillagen. Die Standorte sollten eine hohe
Sichtbarkeit, eine gute Verkehrsanbindung und ausrei-
chende PKW-Stellplatze aufweisen.

Giiter des taglichen Bedarfs
bieten robuste Nachfrage

Die Hahn Gruppe praferiert Handelsimmobilien mit einer
starken Versorgungsorientierung. Dies sind beispielswei-
se Fachmarktzentren mit einem groBen Anteil an Waren
des tdglichen Bedarfs, d. h. Lebensmittel und Drogeriear-
tikel. Zum einen ist die Konsumnachfrage hier sehr stabil
und unterliegt nur geringen Schwankungen. Zum ande-
ren werden in diesen Branchen nur zu einem geringen
Anteil Waren online verkauft, aktuell sind dies gerade
einmal 1 Prozent des Gesamtumsatzes. Branchenriesen
wie EDEKA, REWE oder Kaufland setzen aufgrund der
einfacheren Logistikkette und der Kunden-Convenience
weit liberwiegend auf den stationdren Einzelhandel als
Absatzform.

Bonitatsstarke Mieter stehen
fiir nachhaltige Mieten

Unsere Hauptmieter bestehen iiberwiegend aus fiihren-
den, international tatigen Einzelhandelskonzernen, die den
Lebensmittel- und Nicht-Lebensmittelbereich abdecken.
Dazu zéhlen beispielsweise EDEKA, die Schwarz-Gruppe,
Metro, REWE oder die Tengelmann-Gruppe. Diese groBen
Handelskonzerne verfiigen alle lber eine gute Bonitat
und gehen grundsatzlich langfristige Mietvertrage ein,
teilweise mit Laufzeiten von weit liber zehn Jahren. Fiir
die Investoren unserer Fonds ergeben sich daraus lang-
fristig gesicherte Einkommensstréme.

Baunutzungsordnung schiitzt
im auBerortlichen Bereich

Mit dem Ziel, den Kaufkraftabfliissen aus den Innen-
stadten entgegenzuwirken, ist die Entwicklung von
neuen groBflachigen Einzelhandelsimmobilien mit einer
Verkaufsflache von mehr als 800 m2 auBerhalb inner-
stadtischer Kerngebiete in Deutschland gesetzlich stark
reglementiert. Entsprechend der giiltigen Baunutzungs-
verordnung diirfen diese nur auf speziell ausgewiesenen
Sonderflachen errichtet werden. Die restriktive Geneh-
migungspraxis der Stadte und Gemeinden stellt in der
Praxis einen wirksamen Wettbewerbsschutz fiir existie-
rende Standorte dar. So werden kaum noch neue Im-
mobilienprojekte genehmigt, die in Wettbewerb zu den
bestehenden Immobilien treten kdnnten.



Die Hahn Gruppe
Immobilienwerte entwickeln

Immobilienwerte

Die Neubauimmobilie ist der Liebling konservativer Investoren: Ausgestat-
tet mit frischen Mietvertrigen steht der Neubau fiir einen langfristigen

Werte heben bei
Bestandsimmobilien

Vor diesem Hintergrund setzen auch sehr risikoscheue
Investoren immer 6fter auf Bestandsimmobilien an etab-
lierten Standorten. SchlieBlich kdnnen mittels einer um-
fassenden Revitalisierung selbst jahrzehntealte Handels-
immobilien in ihrer Dimensionierung und Ausstattung
wieder auf das Niveau neuwertiger Objekte gebracht
werden. Diese Strategie der Wertentwicklung funktio-
niert im Zuge des Neuerwerbs, aber auch im Verlauf der
langjahrigen Bestandshaltung einer Immobilie.

Unter Revitalisierung versteht man dabei die komplexe
bauliche Umgestaltung einer in die Jahre gekommenen
Bestandsimmobilie und deren Anpassung an die gedn-
derten Marktverhaltnisse unter Beibehaltung der beste-
henden Nutzungsart.

Die im Vergleich zum Erwerb einer neuwertigen Immobi-
lie hdheren Risiken der Bau- und VermietungsmaBnah-
men werden aus Investorensicht im Idealfall durch eine
Entwicklerpramie und die hohe Kundenakzeptanz eines
bereits etablierten Standorts aufgewogen. Bei der Revi-
talisierung steht am Ende des Prozesses die (fast) neu-
wertige Immobilie, die teilweise auf anderem Wege in der
gleichwertigen Standortqualitdt am Markt gar nicht zu
bekommen gewesen ware.
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Planungshorizont und beeindruckt zugleich durch moderne Architektur und
ein unversehrtes AuBeres. Doch Immobilien, die auf der griinen Wiese neu
geplant werden kdnnen, sind zunehmend rar. Die Genehmigung von Neu-
ansiedlungen des groBflachigen Einzelhandels wird von Stadten und Ge-
meinden sehr restriktiv gehandhabt. AuBerdem ist die Handelsversorgung in
Deutschland mittlerweile so gut, dass etablierte Standorte es neuen Wett-
bewerbern schwer machen, ,weiBe Flecken" auf der Landkarte zu entdecken,
die es zu entwickeln lohnt.

Wandel der Anforderungen

GroBfldchige Einzelhandelsimmobilien, beispielsweise
Fachmarktzentren, Fachmarkte, SB-Warenhiuser oder
Baumarkte, weisen eine Reihe von Besonderheiten auf,
die bei einer beabsichtigten Aufwertung in Betracht ge-
zogen werden miissen. So fungierten diese Objekttypen
lange Zeit als Standorte, die lediglich dem Versorgungs-
einkauf dienten. Die Qualitdt der Immobilie spielte zu-
nachst nur eine untergeordnete Rolle. Da heute der An-
spruch der Verbraucher und gleichermaBen der Handler
bedeutend zugenommen hat, riickt neben der Funktiona-
litdt auch das Erscheinungsbild der Immobilie verstarkt
in den Mittelpunkt.

Faktoren wie Aufenthaltsqualitdt, Komfort und Atmos-
phére stehen ebenfalls im Fokus. Mittels einer anspre-
chenden Mischung aus Design, Funktion und Erlebnis
wird versucht, den Erwartungen der Kunden gerecht zu
werden. Entsprechend reagieren auch die Einzelhandels-
unternehmen mit neuen Store-Designs oder Licht- und
Prasentationskonzepten. Automatisch wachsen somit die
Anforderungen an die Architektur, die Nachhaltigkeit der
Betriebstechnik und die Lebensdauer der Bausubstanz.
Der Aufwand fiir die Modernisierung von Fachmarkt-
zentren, Fachmarkten oder SB-Warenhausern bleibt aber
auch zukiinftig tendenziell geringer als bei einem Shop-
ping-Center. Das ist ein groBer Vorteil, denn es erhdht
den Handlungsspielraum der Investoren.



Beispielobjekt: Optimierung und
»Relaunch” des Campus in Libeck

Das Fachmarktzentrum Mdnkhof Karree ist ein im Jahr
2007 erbautes Bestandsobjekt eines institutionellen Im-
mobilienfonds der Hahn Gruppe. Im laufenden Betrieb
des Centers hat sich ein Optimierungsbedarf aufgetan,
der durch ein umfangreiches MaBnahmenpaket aufge-
griffen wurde. So wurden in 2016 bauliche MaBnahmen
sowie ein neues Vermietungskonzept umgesetzt: Als
Blickfang wurde die Fassade komplett neu gestaltet. Es
gibt nun zwei neue Aufziige, einen groBziigigeren Ein-
gangsbereich und ein modernes Beleuchtungskonzept.
Ein bequemer Loungebereich und zusatzliche, erstmals
ebenerdige PKW-Stellplatze komplettieren den hinzuge-
wonnenen Komfort. Insgesamt konnten das Einkaufser-
lebnis und die Aufenthaltsatmosphare im Center signifi-
kant verbessert werden.

Die Hahn Gruppe
Immobilienwerte entwickeln

Das ,Mdnkhof Karree" vor der Revitalisierung

Die neue Fassade des ,Campus” nach seiner Wiederer6ffnung

Im November wurde der Abschluss der Arbeiten in
Form einer Neuero6ffnung gefeiert. Denn neben der Na-
mensschopfung ,Campus” konnte das Center mit einer
neuen Positionierung aufwarten: ,Campus, das frische
Einkaufserlebnis”. Passend dazu prasentiert sich der Mie-
termix des Fachmarktzentrums. Mit ALDI Nord, Alnatura
und der HeiBen Theke im real,- Markt wurden drei weite-
re sehr attraktive Betreiber gefunden, die die Nahversor-
gungsfunktion des Centers unterstreichen.
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Dass sich die Investition rechnet, konnte am Beispiel des
ehemaligen Mdnkhof Karrees schnell belegt werden. Die
Besucherzahlen haben nach dem Umbau rasant zugelegt
und die getatigten Neuvermietungen steigern die lau-
fenden Mieteinnahmen. Der Wert des Objektes hat sich
signifikant erh6ht und steht nun auf einer nachhaltigen
Basis, die weitere Mieterhohungspotenziale einschlieBt.



Die Hahn Gruppe
Immobilienvermégen verwalten

Immobilienvermogen

Die Hahn Gruppe verwaltete Ende Januar 2017 an iiber 160 Standorten ein
Immobilienvermdgen von rund 2,75 Mrd. Euro fiir ihre Investoren. Rund
1,7 Mio. m2 Mietflache erwirtschaften ein jahrliches Mietvolumen von weit
liber 180 Mio. Euro. Die groBen Hauptmieter setzen sich iiberwiegend aus
fiihrenden, international tdtigen Einzelhandelskonzernen zusammen, die
den Lebensmittel- und Nicht-Lebensmittelbereich abdecken. Diese groBen
Konzerne verfiigen grundsitzlich iiber eine sehr gute Bonitdt und gehen
langfristige Mietvertrdge mit Laufzeiten von iiber 10 Jahren ein. Die Ver-
mietungsquote lag zum 31. Januar 2017 bei rund 98 Prozent.

2015 2014
Kennzahlen
Immobilienportfolio
Vermietungsquote in % 98,0* 96,5 96,7 97,7
Verwaltete Mietflache in Mio. m? 1,697 1,568 1,491 1,528
Verwaltetes jahrliches Mietvolumen in Mio. € 183,2* 166,1 157,3 164,9
Immobilienstandorte 161* 154 144 154
Assets under Management in Mrd. € 2,75* 2,45 2,35 2,40
Vermietungsleistung in m” 93.000 150.000 193.000 169.000
* Stichtag 31. Januar 2017
21 Unterteilung
49 oge .
Immobilienportfolio
Nordrhein-Westfalen, Rheinland-Pfalz, Saarland, Hessen
1 Basis Mietvolumen, in % — . o
Hamburg, Bremen, Schleswig-Holstein, Niedersachsen
6
Baden-Wiirttemberg, Bayern
” Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, Berlin, Sachsen,
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Sachsen-Anhalt, Thiiringen

International
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Mrd. Euro verwaltet die Hahn Gruppe Mio. Euro Mietvolumen generieren der Mietvertrdge laufen
zum Jahresende fiir ihre Investoren. unsere Standorte jahrlich.

Standorte

Einzelhandelsimmobilien sind eine beliebte Nutzungsart
im deutschen Markt fiir Gewerbeimmobilien. Das hat gute
Griinde. Insbesondere langfristig orientierte Investoren
versprechen sich davon eine werthaltige Anlage mit stabi-
len und langfristig gesicherten Ausschiittungen.
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Die Hahn Gruppe
Immobilienvermégen verwalten

5/ %

A

8 Jahre oder langer.

Baden-Wiirttemberg 22 Niedersachsen
Bayern 58 Nordrhein-Westfalen
Berlin 11 Rheinland-Pfalz
Brandenburg 0 Saarland

Bremen 3 Sachsen

Hamburg 0 Sachsen-Anhalt
Hessen 9 Schleswig-Holstein
Mecklenburg-Vorpommern 1 Thiiringen

Schweden



Die Hahn Gruppe
Immobilienvermégen verwalten

6
46
25 Branchenaufteilung
Mieter
Basis Mietertrdge, in %
Lebensmittel Fachmaérkte [ Einzelhandel
- Baumarkte Rest
7’
’
‘
4
4
4

23 1

Mieterportfolio
®0e,, 156
36,1 % o .
' % Edeka Schwarz-Gruppe  REWE-Gruppe
Tengelmann-Gruppe Metro-Gruppe Sonstige
14,0
Basis Mietflache, in %
[
[ ]
..
... 13,4
99
11,0
Mietauslauf

Immobilienportfolio 2016
52

Basis Mietvolumen, in %
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Die Hahn Gruppe
Immobilienvermégen verwalten

Bedeutende Immobilienstandorte der Hahn-Investmentvermogen
Auszug

Obiekiname  Obiekit Mietflache Vermietungs- Baujahr / letztes Grundstiicks- Zuaan Investitions-
) ) YP (m? quote Refurbishment  flache (m?) 9919\ olumen (Mio. €)
Rl Fochmarkt- 4 060 100 % 2003 64.700 2003 50-60
Friedrichshafen zentrum
iserwi Fachmarkt-
el F2chmarkt 36.000 100 % 2004 93.900 2004 50-60
Fulda zentrum
-Ring-  Fachmarkt-
Rawe-Ring achmarkt 24.000 98 % 2007 50.000 2008 40-50
Center Nordhorn zentrum
Ll Fachmarkt- o) 500 99 0% 2007 28.000 2008 50-60
Dietzenbach zentrum
ALEX-Center  Fachmarkt-~ ) 100 % 2007 27.900 2011 40-50
Regensburg zentrum
Sterkrader Tor  Fachmarkt-, ) 100 % 2007 51.100 2005 30-40
Oberhausen zentrum
Life Fachmarkt- 8.000 100 % 2009 10.200 2014 30-40
Miinchen zentrum
Ll Fochmarkt- o 00 100 % 2000/2011 38.000 2015 30-40
Flirth zentrum
g Fachmarkt-
BamlerstraBe 13.000 100 % 1960/2016 36.000 2017 30-40
Essen zentrum

Life Phonix Center Rawe-Ring-Center Sterkrader Tor Bodensee-Center
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Gutes Umfeld -
Wachstum im deutschen

Einzelhandel

Die Konsumnachfrage in Deutschland ist im Aufwiértstrend. Der deutsche Einzelhandel
setzte im Jahr 2016 preisbereinigt 1,6 Prozent mehr um als im Vorjahr. Viele Handels-
branchen wollen weiter expandieren. Das Umfeld fiir Investitionen in Handelsimmobi-

lien ist giinstig.

Umsatzentwicklung im deutschen Einzelhandel in 2016

in Prozent

Wirtschaftszweig Nominal
Gesamter Einzelhandel 2,2 1.6
Lebensmittel, Getranke, Tabakwaren gesamt 2,2 1,6
Handel mit Waren verschiedenster Art (Supermérkte, SB-WarenhZuser etc.) 23 1,6
Facheinzelhandel mit Lebensmitteln 1.9 0,6
Nicht-Lebensmittel gesamt 2,2 1,6
Textilien, Bekleidung, Schuhe und Lederwaren 1,1 0,4
Maobel, Haushaltsgerate, Baubedarf 1.4 1,0
Sonstiger Einzelhandel (Biicher, Schmuck etc.) 1,2 -0,1
Apotheken, Kosmetik, Gesundheit 41 2,7
Waren verschiedener Art (Waren- und Kaufh&user) 0,7 0,1
Internet- und Versandhandel 58 51

Quelle: Statistisches Bundesamt (destatis)

Der Einzelhandel mit Lebensmitteln, Getrdnken und Tabak-
waren erhdhte seinen Umsatz im Gesamtjahr 2016 ana-
log zum Gesamtmarkt um real 1,6 Prozent. Supermérkte,
Verbrauchermarkte und SB-Warenh&user entwickelten
sich erneut besser als der Facheinzelhandel mit Lebens-
mitteln. Im Einzelhandel mit Nicht-Lebensmitteln legten
die Umsatze ebenfalls preisbereinigt um 1,6 Prozent zu.
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Nominal verzeichneten alle Wirtschaftszweige Umsatz-
zuwachse. Im stationdren Handel waren bei Apotheken,
kosmetischen und medizinischen Produkten die héchsten
Wachstumsraten zu verzeichnen (real +2,7 Prozent). Der
Internet- und Versandhandel blieb mit einem Wachstum
von real 5,1 Prozent deutlich hinter den Steigerungsraten
der Vorjahre zuriick (2015 vs. 2014: 9,0 Prozent).



Starke Nachfrage auf dem
Vermietungsmarkt

Der deutsche Einzelhandelsvermietungs-
markt zeigte gemaB den Angaben des Invest-
mentmaklers CBRE ein sehr gutes Ergebnis fiir
das Gesamtjahr 2016. Bundesweit wurden im
vergangenen Jahr 3.191 Vermietungen regist-
riert und damit das bisherige Spitzenergebnis
aus dem Jahr 2013 mit 3.219 registrierten
Transaktionen nur knapp verfehlt. Differen-
ziert nach Branchen zeigten sich auch im
vergangenen Jahr Drogeriemarkte sowie der
Lebensmitteleinzelhandel besonders expan-
siv. Rossmann war 2016 das Unternehmen
mit den meisten registrierten Anmietungen.
Insgesamt 118 neue Standorte wurden fiir die
Drogeriemarktkette erfasst. Auf Platz zwei
folgt der Wettbewerber dm Drogeriemarkt
mit insgesamt 94 neuen Mietvertragsab-
schliissen. Auf den weiteren Pldtzen folgen
Aldi mit 85 und Rewe Supermérkte mit 68
Neuanmietungen. Aufgrund der Erfassungs-
systematik werden Verbrauchermarkte aller-
dings separat aufgefiihrt, hier entfallen auf
Rewe zusétzlich 48 registrierte Anmietungen.

Die Hahn Gruppe
Gutes Umfeld - Wachstum im deutschen Einzelhandel

Handel will weiter
expandieren

Die Verkaufsflachenentwicklung nimmt gemaB den Er-
hebungen der GfK weiter zu. Fiir das Gesamtjahr 2016
gingen die Marktforscher zuletzt von einem Anstieg der
Verkaufsfldche um 0,3 Prozent auf rund 118,6 Mio. Qua-
dratmeter aus (2015: + 0,4 Prozent). Ausschlaggebend
hierfiir sind das Wachstum der Drogerie- sowie der
Mobel- und Baumarkte. Hinzu kommen in geringerem
Umfang Neuerdéffnungen bzw. Erweiterungen von Shop-
ping-Centern und Fachmarktzentren sowie die Auflo-
sung von Leerstinden ehemaliger Baumarkte und Wa-
renhduser durch Restrukturierung oder Ersatzbauten.

Insbesondere die typischen, nahversorgungsorientier-
ten Mieter von Fachmarktzentren, Lebensmittel- und
Drogeriemarkte, wollen die Anzahl ihrer Standorte ten-
denziell weiter ausbauen, wie eine zu Jahresbeginn 2017
durchgefiihrte Befragung von Expansionsverantwort-
lichen des Einzelhandels bestétigt. Bau- und Garten-
markte zeigen sich ebenfalls sehr expansiv.

Uber wie viele Standorte werden Sie voraussichtlich Ende 2017

im Vorjahresvergleich verfiigen?

in Prozent
Branchen Sf::‘\:::fe Unverdndert S‘::e:t;?::e
Lebensmittelmarkte 63,6 27,3 9,1
Drogeriemérkte 100,0 - -
Gesundheit & Beauty 100,0 - -
Bekleidung 40,0 25,0 35,0
Schuhe und Accessoires 40,0 40,0 20,0
Bau- und Gartenmarkte 100,0 - -
Unterhaltungselektronik 16,7 50,0 333
Hobby & Freizeit 83,3 16,7 -
Gewichteter Durchschnitt 55,7 271 17.1

Umfrage Februar 2017 bei 69 groBen deutschen Filialisten in Zusammenarbeit mit dem EHI Retail Institute
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E-Commerce mit abgeschwachtem
Wachstum

Der Internet- und Versandhandel blieb wie angefiihrt in
2016 deutlich hinter den Steigerungsraten der Vorjahre
zuriick. Neben Sattigungseffekten ist hierbei allerdings
auch die Tatsache zu beriicksichtigen, dass reine On-
line-Einkdufe den Ausnahmefall darstellen. Zunehmen-
de Bedeutung gewinnen Mischkonzepte, die sowohl sta-
tiondre wie auch Online-Elemente aufweisen und somit
eine klare statistische Zuordnung erschweren.

Waéhrend sich der Online-Anteil mit beachtlichen
20 Prozent bereits in 2015 (die Umsatzanteile fiir 2016
lagen bei Redaktionsschluss noch nicht vor) im Non-
Food-Segment seiner Sattigungsgrenze angendhert hat,
blieben die Online-Umsatzanteile mit 1,1 Prozent bei
Waren des téglichen Bedarfs (Fast Moving Consumer
Goods) weiterhin gering. Vor allem im Bereich Food be-
vorzugen Verbraucher noch immer den Offline-Einkauf,
sodass der Online-Anteil hier mit 0,8 Prozent am ge-
ringsten ausfallt.

Online-Anteile am jeweiligen
Gesamtmarkt 2013 bis 2015

in Prozent

- 0,8

17,9

18,9

20,2

* 2. Halbjahr 2013, Quellen: HDE, GfK
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Online wird stationar

Welche Objekttypen haben sich in
Mittlerweile wagen interessanterweise viele erfolg- Bezug auf den Online-Handel derzeit
reiche Online-Handler den Eintritt in den stationdren am zukunftssichersten aufgestellt?
Einzelhandel. Immer h&ufiger erdffnen als reine On-
line-Konzepte gestartete Anbieter physische Laden und
Shops. Dabei bevorzugen die Handler vor allem promi-
nente Lagen in den Metropolen Deutschlands. Motive
. o Fachmarktzentrum
sind unter anderem die Nahe zum Kunden und das Er- 45,0
lebbarmachen der Produkte.

Angaben in Prozent,
Mehrfachnennungen moglich

Die vielbeachteten Aktivitdten von Amazon in Seattle, Shopping-Center

USA, sind ein weiterer Beleg dafiir, dass der Online-Han-
del zunehmend mit stationdren Konzepten experimen-
tiert. Amazon Go ist ein neues Supermarktkonzept, bei Innerstédtische Geschaftshauser
dem die Einkdufe der Kunden digital erfasst und ohne
Anstehen an der Kasse bezahlt werden kdnnen. Ein ech-
ter stationdrer Buchladen von Amazon ist in Seattle Sonstiger Einzelhandel
ebenfalls zu finden, bei dem sich der E-Commerce-Spe- 15,0
zialist auf ein schlankes, aber stark nachgefragtes Best- o o
. . i L. . Umfrage Februar 2017 bei 40 institutionellen Immobilieninvestoren
seller-Kontingent beschrankt. Weitere Beispiele fiir ,On- in Zusammenarbeit mit Valid Research
line wird stationar" sind u. a. der Optiker MISTER SPEX,
der in Berlin seinen ersten Store erdffnet hat, oder der
Sportanbieter 21SPORTSGROUP, der sich mit seiner Mar-
ke 21run in Miinchen niederlieB. Der Elektronikanbieter
notebooksbilliger.de wird seine bisher noch geringe sta-
tiondre Prdsenz ebenfalls weiter ausbauen. Zudem hat
Zalando mit Berlin, Frankfurt und Kéln mehrere statio- Die Analyse des Vermietungsmarkts zeigt, dass gerade
nére Outlets in Betrieb. die typischen Fachmarktmieter eine hohe Anmietungs-
nachfrage aufweisen. Die 10 expansionsstarksten deut-
schen Handelsmieter der letzten fiinf Jahre zdhlten ge-
Fachmarktzentren sind besonders maB den Erhebungen des Investmentmaklers CBRE alle
zukunftssicher zu den typischen Mietern eines Fachmarktzentrums,
darunter dm, REWE, EDEKA, ROSSMANN und ALDI. Dies
Als Ergebnis der Branchenbetrachtungen stehen spezi-  sichert gerade diesem Objekttyp eine dauerhaft hohe
ell Fachmarktzentren als besonders zukunftsorientierte  Flachennachfrage.
Immobilien im Fokus. Die Center sind klassische Ver-
treter des groBflachigen Einzelhandels und liberzeugen
durch ihren Sortimentsfokus. Dies sind die wesentlichen ~ Da Fachmarktzentren weniger aufwidndig gemanagt
Griinde fiir die guten Erfolgsaussichten: werden missen als Shopping-Center, fallen die Miet-
kosten und die Mietnebenkosten fiir die Filialisten hier
tendenziell geringer aus. Im sehr wettbewerbsintensiven
Lebensmittel und Konsumgiiter des tédglichen Bedarfs  Einzelhandel steigert dieser Kostenvorteil die Attraktivi-
sind Teil der Nahversorgung und spielen im Sortiments-  tdt des Fachmarktzentrums. Trotzdem miissen die Kun-
mix des Fachmarktzentrums eine wichtige Rolle. Diese  den bei diesem Objekttyp nicht auf Komfort, Convenien-
Warengruppen werden aktuell nur mit einem Umsatz- ce und Service beim Einkauf verzichten.
anteil von rund einem Prozent online geordert, da die
Kunden aus Griinden der Bequemlichkeit, der personli-
chen Auswahlimdglichkeit und der Preisgestaltung einen  Die Spitzenrendite fiir ein Fachmarktzentrum lag zum
stationdren Einkauf bevorzugen. Anders verhilt es sich  Jahresende 2016 bei rund 5 Prozent. Wenngleich dies
bei Shopping-Centern und anderen Objekttypen, die be-  gegeniiber den Vorjahren einen Preisanstieg bedeutete,
vorzugt auf Sortimente wie Mode, Freizeit, Sport und  so ist die Bewertung dennoch deutlich giinstiger als bei
Technik setzen. Diese Branchen stehen verstarkt unter  Shopping-Centern. Hier betrdgt die Spitzenrendite ak-
Druck durch den Online-Handel. tuell einen ganzen Prozentpunkt weniger (4 Prozent).

37,5

27,5
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Fortschritt - mehr Technologie und Service im Einzelhandel

Fortschritt - mehr Technologie
und Service im Einzelhandel

Der stationire Einzelhandel riistet auf. Handler und Investoren erkennen,
dass die Anspriiche der Kunden kontinuierlich steigen. Der verstarkte Ein-

satz von Technologie ist unverzichtbar.

Welche neuen Technologien beabsichtigen Sie,

in lhren Filialen einzufuhren?

in Prozent
Interessant,
Technoloaie Machen Istin aber noch Nicht
9 wir aktuell Planung nicht kon- interessant
kret geplant
SB-Kassen 12,5 7.8 219 57.8
Mobile Payment 18,6 31,4 429 7.1
Digitaler Bon 6,3 31,3 43,8 18,8
Digitale Preisschilder 11,6 21,7 33,3 33,3
Mobile Self-Scan-Systeme 7,6 7,6 379 47,0
Indoor-Navigation 12,1 7.6 34,8 45,5
Eigene App 36,2 18,8 30,4 14,5

Umfrage Februar 2017 bei 69 groBen deutschen Filialisten in Zusammenarbeit mit dem EHI Retail Institute

Flexibel auf Trends reagieren

Die Veranderungen im Einkaufsverhalten und
das Angebot an technologischen Ldsungen
sind fiir das Asset Management von groBer
Bedeutung. Denn nicht nur die Handelsunter-
nehmen missen sich den Herausforderungen
der Zukunft stellen, sondern auch die Eigen-
tlimer von Einzelhandelsimmobilien. Viele
Immobilieninvestoren versuchen, Trends zu
antizipieren, um ihre stationdren Handels-
standorte auch zukiinftig erfolgreich zu ma-

nagen und die Mieter bei der Umsetzung ihrer
Strategien optimal unterstiitzen zu kdnnen.

Eine hohere vertragliche und bauliche Fle-
xibilitdt sowie ein intensiver Dialog mit den
Mietern sind wichtige Voraussetzungen, um
Platz fiir neue Kundenservices und innovative
Verdnderungen zu schaffen, die die Wettbe-
werbsposition eines Standorts nachhaltig si-
chern helfen. In Kenntnis der Potenziale und
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der Kunden kommen mit
dem PKW zum Einkaufen in
ein Fachmarktzentrum®

33%

der Befragten gehen gerne
in ihrer Freizeit einkaufen*

32%

der Befragungsteilnehmer
wiinschen sich Zugang zu
einem kostenlosen
WLAN-Netz*

* Kundenbefragung der Hahn Gruppe in
Zusammenarbeit mit Valid Research

Notwendigkeiten arbeitet die Hahn Gruppe
im Rahmen ihrer Asset-Management-Tatig-
keit nicht nur an der Weiterentwicklung von
Immobiliendienstleistungen, sondern hat
auch die Umsetzung von Innovationen im Be-
reich des kundenorientierten Managements
institutionalisiert. RegelmaBig stattfindende
Arbeitsrunden beschdftigen sich mit neuen
Konzepten, die in der Folge in einzelnen Cen-
tern erprobt werden.
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Fortschritt - mehr Technologie und Service im Einzelhandel

Welche Bedeutung haben diese baulichen Optionen beim Erwerb neuer Handelsflachen?

in Prozent
Bauliche Optionen Kaum Mittlere Hohe Keine
Bedeutung Bedeutung Bedeutung Angabe
Flexible Umbaumadglichkeiten 5,0 15,0 77,5 2,5
Drive-in-Stationen 45,0 37,5 10,0 7.5
Verkehrm::]rek;‘:;;giévidueIIe 12,5 300 52,5 5.0
Event- und Aktionsfldchen 22,5 47,5 27,5 2,5
Erweiterbare Lagerfldchen 32,5 27,5 37,5 2,5
Integration von Abholstationen 15,0 32,5 50,0 2,5

Umfrage Februar 2017 bei 40 institutionellen Immobilieninvestoren in Zusammenarbeit mit Valid Research

Dem Kunden zuhoéren

Eine wichtige Basis flir neue Denkansatze bil-
den auch die jahrlichen Besucherbefragun-
gen der Hahn Gruppe, die dieses Jahr bereits
zum vierten Mal in Folge in drei groBen Fach-
marktzentren bei insgesamt 2.400 Kunden
durchgefiihrt wurden. Da durchschnittlich
rd. 71 Prozent der befragten Kunden mit dem
PKW zum Einkaufen in die von der Befragung
erfassten Center kommen und ca. 77 Prozent
gerade die hohe Anzahl an PKW-Stellpldtzen
wertschitzen, hat das Thema Parken einen
hohen Stellenwert. Bei der gewiinschten An-
zahl und Beschaffenheit der Stellpldtze sind
die Kunden nicht gleichgiiltig. Als neue MaB-
nahme aus diesen Erkenntnissen beabsichtigt
die Hahn Gruppe, an den ersten Standorten
die AusmaBe der Stellpldtze an die gewach-
senen Abmessungen der Autos anzupassen,
indem diese von 2,30 Metern auf 2,70 Me-
ter Breite vergroBert werden. Bei Behinder-
ten-Stellplatzen oder Mutter-Kind-Parkplat-
zen kommt es sogar zu einer nochmaligen
Verbreiterung auf 3,50 Meter.

Unter dem Mobilitdts- und besonders dem
Umweltaspekt sind zudem an einigen Stand-
orten Elektroladestationen in Stellplatzndhe
geplant, an denen Kunden wiahrend ihres
Einkaufes gleichzeitig Strom fiir ihre Elektro-
fahrzeuge oder -fahrrdder tanken konnen.
An den modernen Schnellladestationen kann

die Reichweite eines Fahrzeugs innerhalb von
nur 30 Minuten um bis zu 80 Kilometer ver-
ldngert werden.

Der Einkauf in einem Fachmarktzentrum bie-
tet fiir durchschnittlich ca. 48 Prozent der
Kunden einen gewissen Freizeitwert, und so-
gar rd. ein Drittel der interviewten Personen
geht dort gerne in seiner Freizeit einkaufen.
Um die Aufenthaltsdauer und -qualitdt fiir
die Kunden zu erhohen, sind in vielen der
Hahn-Objekte die Verweilzonen optimiert
worden. Unter Beriicksichtigung von Brand-
schutzvorschriften wurden so an verschiede-
nen Stellen in oder vor den Centern vermehrt
Banke zum Ausruhen und zum Verweilen auf-
gestellt. Ergdnzend dazu werden immer ofter
Steckdosen mit integrierten Kabeln zum Auf-
laden des Mobiltelefons an Sitzgelegenheiten
angeboten.

Die Bereitstellung von kostenfreiem WLAN
ist ebenfalls ein wichtiges Thema fiir Kun-
den. Diese Neuerung wiinschten sich in un-
seren letzten Umfragen im Durchschnitt ca.
32 Prozent der Befragten, wovon sich erwar-
tungsgemaB durchschnittlich mit 61 Prozent
der GroBteil der Kunden im Alter bis 40 Jahre
befindet. Immerhin 20 Prozent der interview-
ten Teilnehmer, die WLAN nutzen mdchten,
sind Gber 50 Jahre alt.
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Das Thema Gastronomie spielt fiir die Besu-
cher auch in Fachmarktzentren eine immer
wichtigere Rolle: In der Studie 2014 spra-
chen sich ca. 27 Prozent und 2016 schon rd.
33 Prozent fiir mehr Restaurants & Cafés aus.
Dies ist zwar kein innovativer Aspekt, soll-
te aber dennoch in der Zukunft verstarkt in
den Fokus riicken, um ein Fachmarkt- bzw.
Nahversorgungszentrum mit Schwerpunkt
auf den Versorgungseinkauf als attraktiven
Haupteinkaufsort zu positionieren. Geht es
nach den Wiinschen der Kunden, ist neben
den normalen Waschrdumen auch eine soge-
nannte Baby-Lounge im Serviceangebot eines
hybriden Fachmarktzentrums denkbar. Aus-
gestattet u. a. mit Mikrowelle zum Erwdrmen
von Milch oder Brei, bequemen Sitzmdbeln
zum Stillen oder Wickeltischen mit Feuchttii-
chern und neuen Windeln bietet dieser Raum
den Kunden die Mdglichkeit, sich neben dem
Einkauf in Ruhe um ihre Kleinkinder zu kiim-
mern.

Eines ist sicher: Die Innovationszyklen wer-
den sich weiter verkiirzen. Das betrifft den
Einzelhandel und auch die Eigentiimer von
Handelsimmobilien. Damit die starke Stellung
einer Handelsimmobilie auch zukiinftig ge-
wahrt bleibt, bedarf es fortlaufender Service-
und Innovationsoffensiven.
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Dazulernen -

wir fordern Innovationen
und Unternehmertum

Die Offenheit fiir Innovationen und die Bereitschaft zur Erneuerung sind ein wichtiger
Bestandteil des langfristigen unternehmerischen Erfolgs. Doch Innovation kommt nicht
nur von innen, sondern bendtigt bestdndig Impulse von auBen. Deshalb hat die Hahn
Gruppe in den letzten Jahren systematisch Kontakte zu wichtigen Innovationsplattfor-
men und Start-up-Netzwerken hergestellt. Wir tauschen auf diesem Wege Ideen aus,
lassen uns von neuen Geschiftsmodellen inspirieren und férdern Jungunternehmen bei
ihren ersten Schritten zum Erfolg. Unternehmertum liegt uns besonders am Herzen,
schlieBlich sind unsere Investmentfonds stets auch unternehmerische Beteiligungen.

Hahn Gruppe und WHU-Lehrstiihle
erarbeiten Innovationspotenziale

In den letzten Jahren hat die Hahn Gruppe einen engen Kontakt zum
Lehrstuhl fiir Unternehmertum und Existenzgriindung von Professor
Hienerth und zum Lehrstuhl fiir Innovation und Corporate Trans-
formation (Unternehmens-Transformation) von Professor Ozcan an
der WHU - Otto Beisheim School of Management, Vallendar, aufge-
baut. Im Rahmen von Vorlesungen und Semesterkursen, insbeson-
dere zum Thema Corporate Entrepreneurship (Unternehmertum im
Unternehmen), diskutierten Vertreter der Hahn Gruppe in 2015 und
2016 mit jeweils rund 50 nationalen und internationalen Studenten
liber neue Geschiaftsideen, die an das Kerngeschaft der Hahn Gruppe
angelehnt sind. Es war wiederholt beeindruckend fiir alle Beteiligten,
welche Fiille an Ideen und Innovationspotenzialen die Kursabsolven-
ten zu Tage forderten. Dabei iberzeugten die Studenten auch durch
ihre Prasentationstechniken und boten sich zugleich als potenzielle
Nachwuchskréfte fiir die Hahn Gruppe an.
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HAHN German Retail Property Day
prdsentiert Start-ups

Einmal jahrlich kommen rund 200 geladene Marktfor-
scher, Einzelhdndler, Immobilienunternehmer und Inves-
toren beim German Retail Property Day der Hahn Grup-
pe zusammen. Die Gaste diskutieren liber die neuesten
Trends im Einzelhandel und der Immobilienwirtschaft.
In 2016 waren drei aussichtsreiche Start-ups mit Bezug
zum Einzelhandel dabei. Sie erhielten die Gelegenheit,
ihre ldeen vor einem hochkaratigen Unternehmerpub-
likum zu préasentieren und natiirlich auch Investoren zu
werben:

Der erste Kandidat HiMate bietet eine kostenlose Ticket-
und Gutscheinplattform fiir Fliichtlinge. Per Smartphone
liefert diese noch ehrenamtliche Initiative einen digita-
len Kanal fiir Unternehmen, um Gefliichtete in Deutsch-
land mit Gutscheinen, Dienstleistungen und Produkten
zu unterstiitzen. Das zweite Start-up Opal verspricht,
tiber intelligente Algorithmen prazise Prognosen fiir den
Absatz von Frischeprodukten im Lebensmitteleinzelhan-
del moglich zu machen und damit die Lagerhaltung zu
optimieren. Das dritte Start-up Phizzard hat eine digita-
le Umkleidekabine entwickelt. Ein Touchscreen-System
ermoglicht die Bestellung und Bewertung von Beklei-
dungsartikeln aus der Umkleide heraus, ohne diese ver-
lassen zu miissen.
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Die Sieger — neue Ideen fur
die Immobilien- und Handelswelt

Zwei Gruppen teilten sich beim ersten |deenwettbewerb
den ersten Platz: ein Studententeam der WHU, das mit
dem ,Atrium" die Idee fiir ein innovatives und hochfle-

HiMate!-Griinder Thomas Noppen
beim HAHN German Retail Property Day
im September 2016

Start-up-ldeenwettbewerb sucht
Jungunternehmer

Im November/Dezember 2016 hat die Hahn Gruppe zu-
sammen mit der WHU zum ersten gemeinsamen |deen-
wettbewerb aufgerufen. Frisch gegriindeten oder bald
zu griindenden Unternehmen wurden Preise in Héhe von
insgesamt 6.000 Euro sowie die Unterstlitzung bei den
nachsten Schritten ihrer Unternehmerkarriere in Aus-
sicht gestellt. Einzige Voraussetzung: Die Geschiftsidee
ist angesiedelt in der Einzelhandelsbranche, der Immobi-
lienwirtschaft oder der Investmentbranche.

Eine erfahrene Unternehmerjury bewertete Anfang Ja-
nuar 2017 die Bewerbungen nach verschiedenen Krite-
rien, die sich mit der Ausgestaltung der Geschéaftsidee,
der skizzierten Umsetzung, aber auch mit der Person-
lichkeit der Griinder befassten.

xibles Shopping-Center entwickelt hat, sowie das Start-
up .Rapitag” aus Miinchen. Die Letztgenannten haben
eine moderne Bezahllosung entwickelt, die auf den im
Einzelhandel verwendeten Diebstahlsicherungssyste-
men aufsetzt und ein komfortables Einkaufen mit dem
Smartphone ermdglichen soll.

Neben Preisgeldern wurden den Gewinnern weitere For-
dermaBnahmen in Aussicht gestellt, von der Anschluss-
finanzierung tber die Eigenkapitalbeteiligung bis hin zur
Vermittlung von Geschéftspartnern aus dem Netzwerk
der Hahn Gruppe.

Intensivierung der
Zusammenarbeit mit der WHU

Zukiinftig wird die WHU einen Master-Studiengang in
Entrepreneurship anbieten und damit noch starker die
aufkeimende Start-up-Kultur in Deutschland begleiten.
Die Hahn Gruppe unterstiitzt die WHU als Forderer auf
diesem Weg.
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Bei Handelsimmobilien

zahlt GroBe

Die Mieter unserer Handelsimmobilien betreiben insbesondere SB-Warenhauser, Ver-
brauchermirkte, Bau- und Gartenmérkte sowie Fachmarkte. Diese Betriebsformen sind
klassische Vertreter des sogenannten ,groBflachigen" Einzelhandels. Im Gegensatz zu
Shopping-Centern und innerstadtischen Geschaftshiusern, die iiberwiegend kleintei-
lige Shops und Laden als Mieter aufweisen, wird der groBflachige Einzelhandel durch
wenige Mieter mit jeweils iiberdurchschnittlich groBen Verkaufsflachen geprégt.

Um in diesem Immobiliensegment als Asset und Investment Manager erfolgreich zu sein,
muss man sich auf das besondere Wettbewerbsumfeld einstellen.

Einzelhandelsunternehmen sind
»professionelle” Mieter

Fiir viele gewerbliche Mieter ist die Immobilie nur mit-
telbar Teil des unternehmerischen Erfolges. So sind
funktionale Einschrankungen bei einem Biirohaus - wie
etwa ein defekter Aufzug - nur selten ein Umstand, der
zu spiirbaren Produktivitatsverlusten fiihrt. Ganz anders
verhalt es sich bei Einzelhandelsimmobilien. Hier sind die
Verkaufsflachen das Herzstiick der operativen Tatigkeit
und haben direkten Einfluss auf den Umsatz. Wenn die
Immobilie ungeniigend instand gehalten wird oder nicht
optimal funktioniert, wandern die Kunden eines Hand-
lers schnell ab.

Entsprechend anspruchsvoll sind die Einzelhandelsun-
ternehmen in ihrer Rolle als Mieter. Sie haben ein klares
Verstandnis dafiir, was eine Handelsimmobilie leisten
muss, und fordern dies vom Asset Manager konsequent
ein. Nachldssigkeiten bei der technischen Bewirtschaf-
tung und dem Management der Immobilie werden nicht
toleriert, weil sie sich im hochfrequentierten laufenden
Betrieb sofort auswirken. Die Mieter sind gut informiert
und wissen, wie Sie verhandeln missen, um zu lhrem
Recht zu kommen oder gar Zugesténdnisse des Vermie-
ters zu erreichen.

»Oligopolistische” Strukturen im
Einzelhandel sind die Regel

Mit Vollzug der Kaiser's-Ubernahme durch EDEKA und REWE ist ein
weiterer Lebensmittel-Filialist von der Landkarte verschwunden.
Mittlerweile vereinen lediglich fiinf GroBkonzerne rund 75 Prozent
des Lebensmitteleinzelhandels auf sich. Bei den Drogeriemarkten sind
es sogar lber 90 Prozent Umsatzanteil, die von nur drei Konzernen
erzielt werden. Non-Food-Branchen wie etwa Unterhaltungselek-
troniker oder Bau- und Gartenméarkte weisen ebenfalls nur wenige
Wettbewerber auf, die einen GroBteil des Umsatzes unter sich aus-
machen.

Die starke Konzentration versetzt die Anbieter in eine gute Verhand-
lungsposition. Sie kdnnen im Einkauf attraktive Preise erzielen und
wollen folgerichtig auch im Rahmen des Mietverhéltnisses ihre For-
derungen engagiert durchsetzen. Mit der Verhandlungsstarke eines
flihrenden Einzelhadndlers ausgestattet, versuchen die Betreiber, alle
Maglichkeiten auszunutzen, um glinstige Mietkonditionen in der
Verhandlung mit dem Vermieter zu erzielen.
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Kompetenz und Marktmacht -
Fir den Erfolg unserer Anleger

Die fiir den Einzelhandel aufgezeigten Zusammenhange gelten auch
fir das Asset Management: Eine flihrende Marktposition, wie sie
die Hahn Gruppe seit lber drei Jahrzehnten innehat, kann lber den
Erfolg entscheiden. Neben sehr guten Marktkenntnissen bedarf es
einer kritischen GroBe als Vermieter, um den Einzelhandelsunter-
nehmen als ebenbiirtiger Kontrahent gegeniibertreten zu kénnen.
Mit rund 1,7 Mio. m2 Mietfldche im Management und einer oftmals
zweistelligen Anzahl von Mietvertragen mit einzelnen Handelsket-
ten verfiigen wir iiber das notwendige Gewicht und Selbstverstand-
nis, um fiir die Eigentlimerseite attraktive Konditionen mit den Mie-
tern zu verhandeln.

Ein Ubergreifendes spezialisiertes Immobilienmanagement, wie es
die Hahn Gruppe anbietet, ldsst sich zudem nur bei einer groBen
Zahl von verwalteten Immobilien wirtschaftlich abbilden. Mit un-
seren im Schaubild aufgezeigten Dienstleistungen kénnen wir Han-
delsimmobilien lber den gesamten Lebenszyklus hinweg aus einer
Hand effizient bewirtschaften, weil wir die Synergien nutzen, die
sich aus der GroBe des Immobilienportfolios ergeben.

Das groBe Immobilienportfolio der Hahn Gruppe verschafft uns
einen weiteren strategischen Vorteil: Wir kennen die Starken und
Schwiachen der einzelnen Handelsketten im Detail und vermdgen
abzuschatzen, welche Konzepte an welchen Standorten funktionie-
ren. Oft kdnnen wir noch besser als die Mietinteressenten antizipie-
ren, ob diese in unseren Immobilien erfolgreich sein werden. Wenn
Mieter ihr Einzugsgebiet primar nach strategischen Gesichtspunkten
besetzen, entscheiden wir uns stattdessen fiir den Mieter und die
Mieterzusammenstellung, die nachhaltig den gr6Bten Erfolg fiir die
gesamte Immobilie und die Anleger versprechen.

Die Hahn Gruppe
Bei Handelsimmobilien zahlt die GroBe

Verwaltetes Immobilienvermégen
soll weiter wachsen

Je groBer das verwaltete Handelsimmobilienvermdgen,
desto groBer ist unsere Marktmacht, desto effizien-
ter kdnnen wir managen, desto mehr Erfahrungswerte
aus dem laufenden Betrieb unterstiitzen uns bei stra-
tegischen Entscheidungen. Wenn Fondsimmobilien
auf Wunsch der Anleger nach vielen Jahren Haltezeit
wieder verduB3ert werden, sind wir deshalb daran inte-
ressiert, diese zu erwerben und in einen neuen Fonds
einzubringen. Die Handelsimmobilien bleiben so in un-
serem Einflussbereich, und wir kdnnen die genannten
Skalenvorteile zum Vorteil unserer Anleger ausspielen.
Selbstverstandlich sind Immobilienriickkdufe von ei-
genen Fonds dabei stets durch Verkehrswertgutachten
unterlegt, um eine faire Preisstellung zu gewahrleisten.

GroBfldchige Einzelhandelsimmobilien bieten ein her-
vorragendes Rendite-Risiko-Profil. Mit der Hahn Gruppe
als Partner konnen Fondsanleger die Gberdurchschnittli-
chen Ertragspotenziale dieses Immobiliensegments voll
ausschopfen.

- Research und Portfolio Management
- Standort-, Markt- und Objektanalyse
- Zielgruppenanalyse
- Betreiberanalyse
- Marktentwicklungsanalyse

- Fondskonzeption

- Akquisition von Griindstiicken
und Geb&uden sowie von
Immobilienobjektgesellschaften

- Bestandshaltung von Immobilien

- Projektentwicklung im Partner-
schaftsmodell

- Vermittlung von Immobilien

- Beschaffung von Fremdkapital
- Fonds Management, Anlegerbetreuung

- Asset Management
- Bestandsentwicklung
- Revitalisierung, Neupositionierung
- Standortoptimierung

- Beschaffung von Eigenkapital

- Property Management
(kaufmannisch, technisch,
infrastrukturell)

- Neuplatzierung, Verkauf von Immobilien

- Center Management
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2,75*

2,45

2,4
2,35
23

2,25

2,11

in 2016
Assets under
Management

im Zeitraum 2010-2016
in Mrd. Euro

neu eingeworbenes Eigenkapital

2015
Immobilien Management
Verwaltetes Immobilienvermdgen in Mrd. € 2,75* 2,45
Verwaltetes jahrliches Mietvolumen in Mio. € 183,2* 166,1
Vermietungsleistung in m? 93.000 150.000
Fondsgeschaft
Anzahl aufgelegte Pluswertfonds kumuliert 177 174
Gezeichnetes Eigenkapital institutionelle Kunden in Mio. € 210 -
Gezeichnetes Eigenkapital Privatkunden in Mio. € 38,5 32
Anzahl Privatkunden 3.791 3.787

* Stichtag 31. Januar 2017
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