STIFTUNG DEUTSCHE
JUGENDMARKE e.V.

® :
o g X :
‘,‘\'7\'1\;

A réf(f}_‘

L ks



Stiftung Deutsche Jugendmarke e. V.

JAHRESBERICHT 2015

Besuchen Sie unseren Shop!
Alle postfrischen ]ugendmarken,
verfugbaren Ersttagsbriefe und

unseren Onlineshop pestellen.
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Die Briefmarkenserie FUR DIE JUGEND 2015 mit
ihrem Zuschlag fiir gute Zwecke zeigt Motive der
StiBwasserfische Asche, Barbe und Stér. In meinem
wasserreichen Heimatland Mecklenburg-Vorpommern
sind StiBwasserfische Uberall in den Flissen und

Seen und das ist ein gutes Zeichen. Als bestens an
ihre Umwelt angepasste Arten spiegeln sie namlich
den Gesundheitszustand der Gewasser wider. Das
groBte Aquarium fir einheimische StRwasserfische,
das MURITZEUM, liegt ebenfalls in Mecklenburg-
Vorpommern, und so lag es fir die Stiftung Deutsche
Jugendmarke und fiir das Bundesministerium der
Finanzen nahe, die Motive Mitte Juli 2015 an diesem
Ort einer Fachéffentlichkeit aus Philatelie und Kinder-
und Jugendhilfe vorzustellen.

Ansprechende Motive sind fiir die Plusmarken FUR
DIE JUGEND stets Mittel zum Zweck. Unter dem Motto
»Gutes tun — Mit Briefmarken helfen” gibt der aktuelle
Jahresbericht einen Uberblick tiber die in letzter Zeit
geférderten Vorhaben, die neue Wege in der Kinder-
und Jugendhilfe aufzeigen oder auch Bauvorhaben im
Bereich der Jugendbildungsstatten mit bundeszen-
traler Bedeutung mit zinslosen Darlehen unterstiitzen.
Besonders mdchte ich auf das Projekt des Instituts fiir

Sozialpddagogische Forschung Mainz aufmerksam
machen, das die bundesweite Praxis des Umgangs mit
unbegleiteten minderjahrigen Fliichtlingen untersucht
hat. Uber 80.000 unbegleitet eingereiste auslandische
Kinder und Jugendliche befanden sich im Januar 2016
in der Zustandigkeit der Kinder- und Jugendhilfe. Die
Stiftung Deutsche Jugendmarke wird die Situation jun-
ger Fliichtlinge férderpolitisch weiter im Auge behal-
ten. lhr Schutz, ihre Lebensbedingungen, ihre Rechte
und ihre Integration sind im Rahmen der Aufgaben, vor
denen Bund, Lander, Kommunen und Einrichtungen
angesichts der grol3en Zahl von Fliichtlingen stehen,
von besonderer Bedeutung. Jede und jeder von uns
aber kann durch den Kauf der Briefmarken etwas

fiir das Wohl aller Kinder tun, ob nach Deutschland
gefliichtet oder hier aufgewachsen. Und wer die
Briefmarken nicht nur kauft, sondern auch benutzt,
macht zugleich der Empfangerin oder dem Empfanger
eines Briefes eine Freude!

/401%56 Unes

Manuela Schwesig
Bundesministerin fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend
Vorsitzende der Stiftung Deutsche Jugendmarke e. V.



Profil

EINSATZ FUR DIE JUGEND

Briefmarken kaufen und Gutes tun — so einfach ist es,
sich fiir die Belange von Kindern und Jugendlichen
starkzumachen. Die jahrlich erscheinenden Plusmarken
FUR DIE JUGEND machen es méglich: Der Zuschlag der vom
Bundesfinanzministerium herausgegebenen Marken geht
direkt an die Stiftung Deutsche Jugendmarke e. V. Mit
dem Erlés der Marken fordern wir seit mehr als 50 Jahren
Projekte fiir Kinder und Jugendliche.

Dabei setzen wir unseren Férderschwerpunkt auf
Vorhaben, die einen innovativen, zukunftsweisenden
Charakter haben und neue Wege in der Kinder- und
Jugendhilfe erméglichen. Die Auswahl der gefor-
derten Projekte und MafZnahmen erfolgt durch die
Mitgliederversammlung, die sich aus Expertinnen
und Experten der dffentlichen und freien Kinder- und
Jugendhilfe zusammensetzt. So ist sichergestellt,
dass der Erlos aus dem Verkauf der Briefmarken auch
da ankommt, wo er gebraucht wird — bei den Kindern
und Jugendlichen vor Ort.

Jede neue Idee braucht jemanden, der sie unterstutzt.
Mit der Férderung innovativer, zukunftsweisender

Projekte werden Modellvorhaben erprobt und neue
kinder- und jugendgerechte Angebote umgesetzt.
So schaffen wir Vorbilder fiir weitere Projekte.

Vom barrierefreien Bildungszentrum bis zur inter-
nationalen Begegnungsstatte — mit uns stehen

Kinder und Jugendliche nicht im Regen. Mit zinslosen
Darlehen unterstitzen wir den Erwerb, den Neu-, Um-
und Ausbau von padagogisch betreuten Orten und
R&aumen, die Kindern und Jugendlichen Freiraum sowie
Platz fiir Entwicklung bieten.

Nur wer aktuelle Aufgabenstellungen und Herausfor-
derungen kennt, kann sich friih und passgenau fiir
das Wohl von Kindern und Jugendlichen einsetzen. Wir
bezuschussen Praxisforschungsprojekte als Basis fur
eine erfolgreiche Kinder- und Jugendhilfe.



Forderschwerpunkt

INNOVATION
FUR DIE JUGEND

Wo finden Kinder Hilfe, wenn sie in Not
sind? Julia und KiSCHU - ein Kurzfilm Fiir
den Kinderschutz

Start gGmbH, Henningsdorf

Férdersumme: 14.000 Euro

Julia hat grof3e Probleme. Ihre Mutter trinkt. Sie ist
unberechenbar, kiimmert sich nicht um sie und manch-
mal schlégt sie Julia sogar. Dariiber reden kann das
kleine Madchen mit niemandem. Sie weilk nicht mehr
weiter, fihlt sich allein und mutlos. Doch in dieser
Situation kommt unerwartete Hilfe von dem Comic-
Helden KiSCHU, mit dem sich Julia auf eine fantastische
Entdeckungsreise begibt.

,Julia und KiSCHU* ist ein Kurzfilm, der zeigt, wo Kin-
der Hilfe finden, wenn sie in Not sind. Der von dem
Regisseur Axel Ranisch produzierte Film entfiihrt kleine
und grof3e Zuschauerinnen und Zuschauer in eine
abenteuerliche Welt. Die Geschichte wechselt zwischen
anrlihrenden und witzigen Sequenzen, appelliert an

das Selbstvertrauen von Kindern und transportiert die
ermutigende Botschaft: Es gibt immer jemanden, der dir
helfen kann — egal, wie verzweifelt oder einsam du bist.

Der Spot, in dem auch die bekannte Schauspielerin
Anna Thalbach mitspielt, ist ein wichtiger Baustein
einer crossmedial angelegten Informations- und
Kommunikationskampagne. Im Mittelunkt der
Kampagne stehen der vorwitzige Comic-Held
KiSCHU und das kindergerechte Informations- und
Spielportal ,,KiSCHU-Stadt” (www.kischu-stadt.de).
Seit Anfang 2016 kénnen Interessierte den Film liber
kischu-stadt.de/movie oder auf youtube.de ansehen.



Mit dem Erl6s der Plusmarken verwirklichen wir
zukunftsweisende, gemeinniitzige Projekte und Mal3-
nahmen fir Kinder und Jugendliche. Im Jahr 2015
haben wir insgesamt 764.000 Euro fiir sechs Projekte
bereitgestellt.

1. Bildungs- und Erholungswerk Burg Rieneck e.V.,
Rieneck
Ein historisches Geb&ude, in dem Zukunft grof3ge-
schrieben wird, ist die Burg Rieneck. Sie beheimatet
das Bundeszentrum des Verbandes Christlicher
Pfadfinderinnen und Pfadfinder. Haupt- und ehren-
amtliche Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter bieten hier
verschiedene Aktivitaten fir Kinder und Jugendliche
an. 25.000 Ubernachtungen zahlt die Herberge
durchschnittlich pro Jahr. Neben den jungen Gasten
nutzen Fachkréfte der Kinder- und Jugendarbeit die
Burg fiir Fortbildungen und Tagungen. Die Férderung
trégt dazu bei, das Geb&ude instand zu halten und
energieeffizient zu betreiben.

Informationen zu
unseren Férdergrund-
sdtzen finden Sie unter
www.jugendmarke.de

2. ROOTS & ROUTES Cologne e. V., Kéln

Jugendliche und junge Erwachsene als kultur- und
medienpadagogische Coaches fiir Gleichaltrige
auszubilden, ist das Ziel der ROOTS & ROUTES Peer
Coach Academy. Ein zehntégiges Blockseminar
vermittelt kiinstlerische, pddagogische und psy-
chologische Inhalte, aber auch Selbstmanagement-
und PR-Kenntnisse. Eine mehrmonatige, von
erfahrenen Fachkréften begleitete Praxisphase und
ein Reflexions-Modul folgen. Nach der Ausbildung
sind die Peer Coaches qualifiziert fiir die Arbeit in
Jugendeinrichtungen und im offenen Ganztag.

. Kunst & Kabel, jfc Medienzentrum e. V., Kdin

Das Forschungsprojekt Kunst & Kabel untersucht
die Moglichkeiten des neuen medienpadago-
gischen Ansatzes ,,FabLab Mobil“. Diese mobile,
digital-analoge Werkstatt bietet eine Auswahl
verschiedener Tools wie zum Beispiel 3D-Drucker,
3D-Scanner oder klassische Werkzeuge und wei-
tere Materialien. Kinder und Jugendliche kénnen
hier nach Herzenslust programmieren, reparieren,
konstruieren und ihre kreativen ldeen umset-
zen. Medienkiinstler, Handwerker, Designer und
padagogische Fachkrafte unterstiitzen sie dabei.
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4. Katholische Landjugendbewegung

Deutschlands e. V., Bad Honnef

Landliche Entwicklung, Umwelt und internatio-
nale Entwicklung — das sind die zentralen Themen
an der Akademie Junges Land der Katholischen
Landjugendbewegung Deutschlands e. V. Bisher
fand die politische Weiterbildung dezentral im
Rahmen einer mobilen Akademie statt. Dank

der Férderung kénnen in der Bundesstelle

kiinftig zusétzliche Raume als Seminar- und
Konferenzraume fiir Jugendgruppen und
Arbeitskreise genutzt werden. AuBerdem wird der
Zugang zu dem 200-jéhrigen Gebaude barriere-
frei gestaltet.

. Anne Frank Zentrum Berlin e. V., Berlin

Durch die Tageblicher ihrer Tochter Anne wurde
die Familie Frank weltweit bekannt. Als deutsche
Partnerorganisation des Anne Frank Hauses

in Amsterdam hélt das Anne Frank Zentrum in
Ausstellungen, Seminaren und Workshops die
Erinnerung an die Lebensgeschichte der Familie
und ihrer Zeitgenossen wach. Im Rahmen des
Projekts ,Vielleicht ziehen auch wir weiter”
thematisieren pddagogische Materialien, ein
Online-Lerntool und ein neues, zeitgeméRes

Ausstellungsmodul die Lebensumstande von
Menschen auf der Flucht und machen diese
Erlebnisse auch fir Kinder und Jugendliche
erfahrbar.

. ISTA-Fachstelle Kinderwelten in der INA Berlin

gGmbH, Berlin

Sammelunterkinfte sind eng und bieten wenig
geschiitzte Privatraume. Doch sie pragen hau-
fig den Alltag der Kinder, die mit ihren Familien
nach Deutschland gefliichtet sind. Bisher ist
wenig lber die Lebenswelt der Fliichtlinge bis
zum Alter von sechs Jahren bekannt. Eine Studie
erhebt deshalb systematisch Daten im Austausch
mit jungen Fliichtlingen, ihren Eltern und den
Mitarbeitenden der Einrichtungen. So sollen der
Blick auf altersgerechte Bediirfnisse gescharft und
die Betreuungsmaglichkeiten verbessert werden.

JAHRESMOTIV 2016

Hering, Kabeljau und Scholle — die drei heimischen Salzwasserfische erscheinen
2016 im Rahmen der Serie FUR DIE JUGEND als Briefmarken. Ausgabetag ist der

4. August 2016.



FORSCHEN FUR
DIE JUGEND

Kinder und Jugendliche auf der
Flucht. Ein Praxisforschungsprojekt
zur Verbesserung der Situation
junger, unbegleiteter Fliichtlinge.

Institut fiir Sozialpddagogische
Forschung Mainz (ism gGmbH)*

Fordersumme: 167.000 Euro

Was miissen gefliichtete Kinder und Jugendliche
erleiden? Welche Hilfe benétigen sie und wie kén-
nen sie am besten unterstitzt werden? All das sind
aktuelle Fragen, denn iiber die Halfte der weltwei-
ten Fliichtlinge sind minderjahrig. Ganz besonders
schiitzenswert sind Kinder und Jugendliche, die

ohne Familienangehdrige auf der Flucht sind. Fur die
Betreuung und Versorgung dieser unbegleiteten min-
derjéhrigen Flichtlinge ist in Deutschland die Kinder-
und Jugendhilfe verantwortlich.

Hier setzte das von der Stiftung Jugendmarke e.V.
geférderte Projekt ,Unbegleitete minderjéhrige
Fliichtlinge in Einrichtungen der Kinder- und
Jugendhilfe” an. Vor dem Hintergrund der zunehmen-
den weltweiten Fluchtbewegungen hat das Thema
hohe Relevanz.

Im Fokus der Projektarbeit des Instituts fir Sozial-
padagogische Forschung Mainz stand die Aufarbei-
tung der bundesweiten Situation junger Fliichtlinge.
Die Forschenden untersuchten insbesondere die
Be-dingungen, unter denen junge, unbegleitete
Gefliichtete in den Einrichtungen der Kinder- und
Jugendbhilfe untergebracht sind. Auch die Perspektive
der Geflichteten selbst, ihre Erfahrungen sowie

ihre Bediirfnisse spielten eine groRe Rolle: So fiihr-
ten die Forscherinnen und Forscher im Rahmen des
Projektes auch Interviews mit jungen Fliichtlingen. Die
Ergebnisse des Projektes werden im Sommer 2016 als
Handbuch veré&ffentlicht.

*In Kooperation mit: Internationale Gesellschaft fiir erzieherische
Hilfen (IGFH), Bundesfachverband unbegleitete Minderjéhrige
Flichtlinge e.V. (BumF) und Diakonie Rheinland-Westfalen-Lippe e.V.
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Deurschland
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Sulwasserfische sind ein nicht weg-
zudenkendes Element unserer heimi-
schen Fauna. Als bestens an ihre
Lebensumwelt angepasste Arten
spiegeln sie in der Diversitat und
Haufigkeit ihres Auftretens den
Gesundheitszustand unserer Gewésser
wider. Sie bilden ein wichtiges Glied
der Nahrungskette und sind regional
auch wirtschaftlich und kulturell von
grolRer Bedeutung. Dennoch gelten
zahlreiche Besténde in Europa als
gefahrdet. Vor allem Wanderfischarten
sind durch Flussregulierungen und
Querwerke, Gewésserverschmutzung
und auch Ubernutzung zum Teil

stark bedroht. Asche, Barbe und

Stor, Leitfischarten unserer heimi-
schen Gewdsser, wandern zwischen
ihren Fress- und Laichgebieten.

Die zuriickgelegten Strecken ihrer
Laichwanderungen liegen bei mehreren
Kilometern bei der Asche, bis zu 100 km
bei der Barbe und bis zu 800 km beim
Stor. Sie reprasentieren drei charak-
teristische deutsche FlieRgewasser-
Regionen: die Asche als Leitart der
Mittelgebirgsfliisse, die Barbe als
Leitart der Niederungsfliisse und der
Stor als Bindeglied zwischen Fluss und
Meer.

PD Dr. Reinhold Hanel, Institutsleiter, Thiinen-
Institut fir Fischereickologie, Hamburg




Grafische Gestaltung: Werner Hans Schmidt, Frankfurt am Main
Illustration Fische: D. L. Biirkel/WILDLIFE

PRODUKT ANZAHL  PREIS

ERSTTAGSBRIEFE 2015
Ersttagsstempel: Bonn 6,00 Euro
Ersttagsstempel: Berlin 6,00 Euro

ERINNERUNGSKARTEN 2015

Ersttagsstempel: Bonn 7,00 Euro
Ersttagsstempel: Berlin 7,00 Euro
MARKENSATZ 2015 4,17 Euro
6ER MARKENSET 2015 6,60 Euro

ZEHNERBOGEN 2015

+Asche* 9,20 Euro
,Barbe” 12,50 Euro
L, Stor” 20,00 Euro

VERSANDKOSTEN FESTSCHRIFT

Brief: 1,50 € .

Versandkosten auferhalb »50 Jahre Stiftung

Europas bitte anfragen Deutsche Jugendmarke® 5,00 Euro




BESTELLUNG

VERSANDKOSTEN
Brief: 1,50 €

Versandkosten aufSerhalb
Europas bitte anfragen
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Stiftung Deutsche
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RochusstraBe 8-10
53123 Bonn




Forderschwerpunkt

BAUEN FUR
DIE JUGEND

Ein Seminarzentrum im Wandel der Zeit
Jugendakademie Walberberg

Zinsloses Darlehen: 200.000 Euro

Jugendliche mit Migrationsgeschichte zu motivie-
ren, ihre Deutschkenntnisse zu verbessern —im
Projekt ,,Deutschferiencamp® (DFC) gelingt das
spielerisch durch theaterpddagogische Methoden.
Das DFC ist nur eines der zahlreichen Projekte der
Jugendakademie Walberberg. Die auRerschulische
Jugendbildungsstétte im Erzbistum K&ln wurde 1964
gegriindet, aktuell beschéftigt sie sechs haupt-
amtliche Referentinnen und Referenten sowie

rund 20 Honorarkrafte. Jahrlich bietet das Team

ca. 80 Seminare zu sozialen, interkulturellen, poli-
tischen und religiésen Themen an. Aber auch
internationale Jugendbegegnungen, Begleitseminare
zu Freiwilligendiensten sowie Fachtagungen und
Fortbildungen stehen auf dem Programm. Mit groRem

Erfolg: Insgesamt nehmen jéhrlich mehr als 5.000
Jugendliche an den Veranstaltungen teil. Zielgruppe
der Bildungsarbeit sind hauptséachlich sogenannte
Bildungsbenachteiligte.

Bei der Griindung vor mehr als 50 Jahren gab es
noch keine Gruppenrdaume. Mit den padagogischen
Anspriichen haben sich auch bauliche Notwendig-
keiten und Anforderungen geédndert. Heute steht
jeder Gruppe neben dem Plenumsraum mindes-
tens ein weiterer Raum fiir Kleingruppenarbeit und
Abendgestaltung zur Verfiigung. Aktuell werden die
Ubernachtungsplétze fiir die Honorarreferentinnen
und -referenten ausgebaut sowie weitere Einzel-
zimmer mit kleinem Bad ausgestattet. AulRerdem
gestaltet die Akademie zusatzliche Béder barrierefrei.

13



Forderschwerpunkt Internationale Begegnungsprogramme wirken sich
nachhaltig positiv auf die berufliche und persén-

FO RSC H E N FU R liche Entwicklung junger Menschen in Schule und

Ausbildung aus — dartber besteht breiter Konsens.
D I E J U G EN D Wie positiy, vielfiltig und komplex die Wirkungen
tatséchlich sind, belegt eine aktuelle Befragung
von Teilnehmerinnen und Teilnehmern: Sie konn-
Wie wirkt sich die Teilnahme an inter- ten unter anderem Fremdsprachenkenntnisse
nationalen Begegnungsprogrammen verbessern und haben weniger Hemmungen, sich
auf Jugendliche und ihren beruflichen in einer Fremdsprache zu verstandigen. Sie zeigen
Werdegang aus? Ein Forschungsprojekt. groRere Bereitschaft zu rdumlicher Mobilitat inner-
halb Deutschlands und international sowie gré3eres
Interesse, sich weltweit zu vernetzen. Aullerdem sind
Férdersumme: 50.000 Euro sie laut der von Transfer e.V. initiierten Studie interes-
sierter an Menschen aus anderen Kulturen und begeg-
nen diesen unvoreingenommener. Nicht zuletzt zeigen
die Befragten mehr Selbstvertrauen und ein gestéarktes
Zutrauen in die berufliche Leistungsféhigkeit. Sie
stellen sich leichter auf internationale Kunden und
Kollegen ein, kénnen erfolgreicher mit ihnen kom-
munizieren und zusammenarbeiten. Mit Blick auf die
internationale Vernetzung sind diese Kompetenzen
nicht nur ein wirtschaftlicher Vorteil, sondern auch
eine gute Voraussetzung fiir wechselseitig berei-
chernde Kontakte.

Transfere. V., Kéln




www.sparkasse-koelnbonn.de

Unser Engagement fiir Bildung.

Bildung ist der Schlissel fiir die Entwicklung des Einzelnen, der Gesellschaft und fiir die
Zukunft der Region. Darum unterstiitzen wir vielféltige Bildungsprojekte. Wir férdern bilin-
guale Erziehung, Lese-, Kunst- und Musikprojekte und erméglichen Busfahrten ins LVR-Landes-
Museum. Damit die Burger in K6In und Bonn ihre Chancen auf Bildung nutzen kénnen.

5 Sparkasse
KoélnBonn
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ERLOS AUS DER
ZUSCHLAGSMARKE VERFUGBARE
FUR DIE JUGEND MITTEL 2015

795.662,00 €” 7.393.177,73 €

Der Stiftung Deutsche Jugendmarke e.V. standen im
Berichtsjahr 2015 folgende Mittel zur Finanzierung
ihrer Aufgaben zur Verfiigung (davon bestehende
Verpflichtungen aus Vorjahren 1.619.635,00 €):

795.662,00 € - Zuschlagserlése

45.732,30 € | Tilgung Darlehen
4.107,06 € | Riickflisse Forderungen
97.850,63 € I Sonstige Einnahmen

*Berlcksichtigt sind Abschlage bis einschliellich September 2015.



EINNAHMEN UND
AUSGABEN
2015

AUSGABEN 2015

Zuschiisse zur Projektférderung
FUR DIE JUGEND: 536.019,69 €
Verwaltung: 128.709,59 €
Offentlichkeitsarbeit: 69.360,13 €
Sonstige Ausgaben: 676,48 €

EINNAHMEN 2015

Zuschlagserlose: 795.662,00 €*
Riickflisse Forderungen: 4.107,06 €
Tilgung Darlehen: 45.732,30 €
Sonstige Einnahmen: 97.850,63 €

*Berlicksichtigt sind Abschlage bis einschliellich September 2015.
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BUNDESMINISTERIN FUR FAMILIE,
SENIOREN, FRAUEN UND JUGEND
Manuela Schwesig

als standiger Vertreter:
Thomas Thomer

Unterabteilungsleiter ,Kinder und Jugend*”

Bundesministerium fiir Familie, Senioren,
Frauen und Jugend, Rochusstraf3e 810,
53123 Bonn

BUNDESARBEITSGEMEINSCHAFT DER
FREIEN WOHLFAHRTSPFLEGE e. V.
Norbert Struck, Referent

Deutscher Paritdtischer Wohlfahrts-
verband — Gesamtverband e. V.
Oranienburger Straf3e 13-14

10178 Berlin
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ARBEITSGEMEINSCHAFT DER OBERSTEN

LANDES-, JUGEND- UND FAMILIENBEHORDEN

Karla Range-Schmedes

Leiterin des Referates Jugendarbeit,
Kinderschutz, Pravention
Senatsverwaltung fiir Bildung, Jugend und
Wissenschaft Berlin
Bernhard-Weif3-Straf3e 6, 10178 Berlin

BUNDESARBEITSGEMEINSCHAFT DER
LANDESJUGENDAMTER

Landesrat Hans Meyer bis 31.07.2015
Landesratin Birgit Westers ab 01.08.2015
Landschaftsverband Westfalen-Lippe
Warendorfer Straf3e 25, 48231 Miinster

BUNDESVEREINIGUNG DER
KOMMUNALEN SPITZENVERBANDE
Richard Isselhorst
Wilhelm-Heinrich-Weg 63

40231 Diisseldorf

BUNDESAUSSCHUSS POLITISCHE BILDUNG
Ina Bielenberg, Geschaftsfiihrerin
Arbeitskreis deutscher Bildungsstdtten e. V.
Miihlendamm 3, 10178 Berlin



BUNDESVEREINIGUNG KULTURELLE KINDER-

UND JUGENDBILDUNG e. V.
Hildegard Bockhorst
Kiippelstein 34, 42857 Remscheid

DEUTSCHER BUNDESJUGENDRING e. V.
Daniel Grein, Geschaftsfihrer
Miihlendamm 3,10178 Berlin

GESCHAFTSFUHRER
Hans-Peter Bergner

FINANZEN
Michael Janta

BERATUNG/KOMMUNIKATION
Ina Pfeiffer

SEKRETARIAT
Gudrun Knoch

Mehr Informationen und alle verfiigbaren
Jugendmarken finden Sie unter
www.jugendmarke.de.
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