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Klimareise

Ein Gemeinschaftsprojekt der
Stadte Mo6nchengladbach,
Rheinberg und Bonn
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»~Hintergrund“

Hintergrund

In der Offentlichkeitsarbeit fir Klimaschutzthemen sehen sich Kommunen in der Regel mit den
gleichen Herausforderungen konfrontiert: Kein Geld, kein Personal, keine Erfahrung. Zudem sind
die Anforderungen und Erwartungen an den Job der Klimabeauftragten hoch: Die Birgerschaft
soll zu klimafreundlichem Verhalten motiviert werden, komplexe Klimaschutzthemen sollen
greifbar und verstandlich gemacht werden, Alternativen miissen aufgezeigt werden. Vor diesem
Hintergrund wird eine Herausforderung schnell zur Uberforderung und der Auftrag: ,Klimaschutz
sichtbar machen” droht zu scheitern. Hier kann eine stadtelibergreifende Zusammenarbeit
helfen. Diese bietet die Chance Erfahrungen auszutauschen, sich gegenseitig zu inspirieren,
gemeinsam Ideen zu entwickeln und Ressourcen zu biindeln. So lasst sich gemeinsam fir den
Klimaschutz vor Ort mehr erreichen.

Im Rahmen eines Erfahrungsaustausches der KommunalAgenturNRW, die als PlattformKLIMA im
Auftrag der EnergieAgenturNRW Kommunen beim Klimaschutz unterstitzt, fanden sich im
Februar 2014 die funf Stadte Rheinberg, Langenfeld, Lidenscheid, Monchengladbach, Bonn
sowie die Stadteregion Aachen zusammen, um unter der Leitung von Anna Guth (Stadt Bonn)
gemeinsam ein 6ffentlichkeitswirksames Projekt fur kommunale Klimaschutzthemen zu
entwickeln.

Ziel war es gemeinsames Wissen zu biindeln, Expertise untereinander weiter zu geben und sich
fachlich zu ergénzen. Das gemeinsam entwickelte Projekt sollte zudem mit geringem
Budgetaufwand und mdglichst von allen Kommunen, unabhéngig von ihrer Grof3e und Strukturen,
umgesetzt werden kénnen. Damit sollte auch der Grundstein gelegt werden, dass die Projektidee
von weiteren interessierten Kommunen mdaglichst einfach ibernommen und umgesetzt werden
kann. Die Arbeitsgruppe bildete in ihrer Zusammensetzung unterschiedliche StadtgréRen und —
formen (Stadteregion) ab und gewahrleistete so, dass neben dem unmittelbaren Bezug zur
praktischen Klimaschutzarbeit in Kommunen, auch die unterschiedlichen Voraussetzungen in den
einzelnen Kommunen bertcksichtigt wurden.

g#\PT Herausgeber: Der Oberbirgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fur Umwelt, Verbraucherschutz

VILLE und Lokale Agenda, Dezember 2015
BONN. 1



~Projektentwicklung”

Projektentwicklung
Perspektivenwechsel

Am Anfang der stadtetibergreifenden Zusammenarbeit stand der Perspektivenwechsel nach dem
Motto ,Geht nicht, gibt’s nicht!  “: Ideen sollten zunachst ausschlie3lich positiv bewertet werden,
um Raum fir Kreativitat und Motivation zu schaffen und Mut zu machen, alte Themen neu und
ohne Hemmnisse zu denken. Es ging noch nicht um eine konkrete Projektidee, sondern darum,
den Blick zu schérfen, welche Ressourcen und Unterstitzung im eigenen Arbeitsbereich
vorhanden sind, um Projekte umzusetzen und vorgegebene Ziele zu erreichen. Die Workshops
wurden von Anna Guth, Kampagnenmanagerin der Stadt Bonn konzipiert und durchgefiihrt. Um
Raum zu schaffen, Altbekanntes neu zu betrachten, setzte Anna Guth verschiedene Kreativitats-
und Workshoptechniken, wie beispielsweise World-Café, Brainwalk und die SIL-Methode, ein.

Bausteine

Die Projektpartner definierten zundchst aus einem vorgegebenen Themenkatalog per Gewichtung
das wichtigste Themenfeld, sowie die Zielgruppe, fur die in der bisherigen Klimaschutzarbeit noch
ein Angebotsbedarf besteht.

Thema Zielgruppe
Bildung 17 Stimmen Jugendliche 11 Stimmen
¢ Schulen, Vereine, etc.
Unternehmen/ -r 11 Stimmen
Konsum 12 Stimmen Familien 8 Stimmen
+ Einkaufen,Essen/Trinken,
Freizeit/Reisen, Ausgehen
Mobilitat 11 Stimmen Eigentimer/-innen 8 Stimmen
» Car-Sharing, Fahrrad, Bike &
Ride, Radstation/-Verleih, E-
Mobilitat
Bauen/Wohnen 8 Stimmen Kinder 7 Stimmen

e Sanierung, Neubau,
Passivhaus, (Strom-
)Verbrauch, Einrichten

Energie 6 Stimmen Senioren 3 Stimmen

e PV-/Solarthermieanlagen,

Wind-/Wasserkraft
Mobilitat 12 Stimmen Keine Familien/Ledig | 2 Stimmen

» Car-Sharing, Fahrrad, Bike &
Ride, Radstation/-Verleih, E-
Mobilitét

Bauen/Wohnen 11 Stimmen Mieter/-innen 1 Stimme

e Sanierung, Neubau,
Passivhaus, (Strom-
)Verbrauch, Einrichten

In einem zweiten Schritt arbeiteten die Teilnehmenden bereits vorhandene Instrumente in der
eigenen Verwaltung heraus, um Offentlichkeitsarbeit zu betreiben. Diese wurden in einem
Werkzeugkoffer (siehe Anhang) gesammelt und zeigten, welche Ressourcen ohne zusatzlichen
Budgetbedarf bereits zur Verfiigung stehen und wo sich Synergien aus einer interkommunalen
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~Projektentwicklung”

Zusammenarbeit ergeben kénnen (beispielsweise zentraler Druck von Materialien, Giberregionale
Pressekontakte, eine Marketingabteilung, die bei der Erstellung von Materialien unterstiitzen
kann).

AuRerdem wurden gemeinsam Elemente und besondere Charakteristika von gelungenen
Aktionen im Klimaschutz anhand von Beispielen gesammelt und definiert. Dies diente dazu, den
Begriff ,sichtbare Offentlichkeitsarbeit* greifbarer zu machen. So entstanden die

Leitlinien fur erfolgreiche offentlichkeitswirksame Aktionen :

= Identifikation mit der Gruppe und dem Thema (Authentizitat)

= Entscheider/in als ,Vormacher gewinnen - Klimavorbild

=  Gute Stimmung schaffen als Grundlage fir erfolgreiche (Weiter-)Arbeit

= PR-Begleitung/Medienarbeit

= Erfolg messbar, sichtbar, personlich erfahrbar machen

= Personlicher Nutzen/Mehrwert muss deutlich werden

= Breitenwirksame MalRnhahmen

= Fachliche und personliche Kompetenzen erkennen, reflektieren und koordinieren
= Motivierte, engagierte Mitstreiter/-innen

= Geeignete, spannende Location/Veranstaltungsort

Um spater geeignete Instrumente zur Ansprache der ausgewahlten Zielgruppen zu finden wurden
in einem weiteren Workshop mit der Methode des Brainwalks Ideen und bisherige Erfahrungen zu
den Zielgruppen gesammelt.

Zielgruppenbetrachtung und MaRnahmenannaherung

Orte/Netzwerke/Infokanale

Wo begegnen wir Unternehmen? Wo begegnen wir Jugendlichen?

Unternehmertreffen Wif6 in der Mittagspause beim Pizzabécker
Bauaufsicht Kulturveranstaltungen/Quartiersfeste
An/ Umsiedlungen Halfpipe, Skatepark

Auszeichnung Energiesparer NRW Jugendausschuss, Schilervertretung
Konsument Jugendzentrum

Betriebsbesuche LOffentliche” Treffpunkte
Infoveranstaltungen KJG/Sportvereine

Ferienfreizeiten

Veranstaltungen zum Klimaschutz
Workshop in Schule (13-15J3/17-18Jahre)
Konfi-Unterricht

Stadtradeln

Planspiel Klima

Nachbar bei Veranstaltungen
Akquise fur Handwerkercheck
Veranstaltung, Messen
Planung von Aktionen
Wirtschaftsforderung
IHK-Projekte

Stadtradeln

Motivation/ Zieldefinition

Was mdchten wir bei Unternehmen erreichen? | Was méchten wir bei Jugendlichen erreichen?

= Offentlichkeitsarbeit = Austausch untereinander
= Mehr Energieeffizienz, Einsatz ET = Sensibilisierung
LPartnerschaften” = Selbstandigkeit
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~Projektentwicklung”

= Mehr Klimasensibilitat"

= Verantwortungsbewusstsein ->Verbindung
Klimathemen und Unternehmensstandort,
Vorbildfunktion

= Sponsoring/ Engagement fir Klimaprojekte
(+Partner)

= Offentlichkeitsarbeit: Férderung,
Projektmdglichkeiten ,Best Practice”

= Motivation & Interesse

Vernetztes Denken

Interesse wecken, aktive Beteiligung
Gleichgesinnte untereinander finden
Interesse

Eigeninitiative

Multiplikation

LDruck austben (auf Politik,
Verwaltung und Offentlichkeit)

MaRnahmenentwicklung

Wie kamen wir bereits erfolgreich mit
Unternehmen in Kontakt?

Wie kamen wir bereits erfolgreich mit
Jugendlichen in Kontakt?

= Okoprofit-Projekte

= Business 2 School — Schulprojekt in
Unternehmen

= Kleine Aktionen mit citynahen

Einzelhandlern (Thema Radverkehr)

Akquise Earth Hour

Pedelec Testwochen

Runder Tisch IHK

Gesprach am Rande von

Veranstaltungen z.B. ,Betriebe l6sen

Verkehrsprobleme*

Stadtischer Effizienzdialog

Earth Hour

Klimatour MK

Veranstaltungsreihe ,Energieeffizienz

& Sanieren*”

= Finanzierung/ Sponsoring
Veranstaltungen

= Best Practice: Carrot Mob

= Filmvortrag zum 6kologischen
FuRabdruck (12-16 Jahre)

= Workshop in Schulen -> Facebook
Projekt

= Preisverleihung Stadtradeln

= Radtouren und Radaktionen
(Klimaschutzpreis von
Energieversorger)

= Innovation contest (Schulpraktikum +

Handy zu gewinnen)

Wirtschaftssimulationsspiel Konfis

Plant for the Planet (10 Jahre)

Klimaparcours (14-16 Jahre)

Radparcours (6-14 Jahre)

Was geht? Beteiligungsprozess

(politisch, bis 15 Jahre)

Sozialprojekt (Filmdreh, 16 Jahre)

Business 2 School

Schulprojekt in 17 Unternehmen

Stadtteilfest/ Veranstaltung

Umweltfest

Kooperation mit

Verbraucherschutzzentrale NRW an

Schulen

= Kindersparprogramm mit Energie

‘CS:;T_IAYD T. Herausgeber: Der Oberbirgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fir Umwelt, Verbraucherschutz
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~Projektentwicklung”

Erfolgreiche Ansprache von Unternehmen/ Best Practi ce

Stadtische Veranstaltungen fiir Unternehmen

0 (z.B. Uber Wirtschaftsforderung/ selbstorganisiert)

Aktives Netzwerken

0 (z.B. Messe/ Infostand)

Tuaroffner: ,Engage Fotokampagne*” (Stadteregion Aachen)
Offentlichkeitsbeteiligung/ Werbung

Serviceangebot Energieberatung/ -check/ Férderberatung
Anerkennung/ Lob z.B. Energiesparer NRW Plakette/ Auszeichnung

Interne Arbeitsgruppen/ Projekte

= Wirtschaftsférderung
= Bauaufsicht
= Liegenschaften

Kooperationen

= [HK

= KHW

= Effizienzagentur
= DeHoGa

Als Konsument/ Kunde privat

Betriebsbesuche -> Austausch Gespréach

Projektidee

Die in den Workshops definierten Zielgruppen, der Themenschwerpunkt sowie die
Rahmenbedingungen (Werkzeugkoffer, Leitlinien, Zielgruppenannéaherung) waren die Grundlage
der Ideenfindung fir ein gemeinsames Projekt. Dieses wurde mit der Kreativitatstechnik SIL-
Methode gefunden und als ,Klimareise" bezeichnet.

In drei weiteren Workshops wurden individuelle Umsetzungskonzepte der Klimareise fur jede
einzelne Kommune sowie eine Ubergreifende Kommunikationsstrategie entwickelt. So bestand die
Mdglichkeit im interkommunalen Gesamtkonzept auf die individuellen Voraussetzungen der
teilnehmenden Kommunen einzugehen. Die gemeinsame Kommunikationsstrategie, der gleiche
Starttermin und gleichbleibende Elemente in der Klimareise fungieren als verbindende Elemente
zwischen allen teilnehmenden Stadten.
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Klimareise

An einem Vormittag begeben sich Kinder und/oder Jugendliche (z.B. eine Schulklasse) auf die
Reise in ihrer Stadt, um den Facettenreichtum des Klimaschutzes vor Ort zu entdecken und
Klimaschutz hautnah zu erleben. Sie besuchen Unternehmen, die in ihrem unternehmerischen
Handeln klimafreundliche Akzente setzen und entdecken Moglichkeiten vor Ort selbst aktiv zu
werden. Da die Voraussetzungen und Inhalte einer Klimareise von Kommune zu Kommune
unterschiedlich sind — es sollen bereits vorhandene Projekte gezeigt werden — erarbeiteten die
Projektpartner individuelle Reisestrecken mit lokalen Schwerpunkten (siehe Planung).

Die Klimareise kombiniert die in den gemeinsamen Workshops definierten Zielgruppen
(Unternehmer/-innen und Schiler/-innen) und schafft ein neues Angebot. Zudem arbeitet die
Klimareise mit bereits vorhandenen Ressourcen, was einen sehr geringen Budgetaufwand fir die
Durchfiihrung zulésst. Als 6ffentlichkeitswirksame Aktion schafft die Klimareise Aufmerksamkeit
fur lokale Klimaschutzthemen, tréagt zu einer Profilscharfung der Kommune bei, aktiviert
Multiplikatoren und gibt Unternehmen die Mdglichkeit mit klimafreundlichem Handeln fur sich zu
werben. Alle verwendeten Materialien sind im Anhang aufgefthrt.

Planung
Kontakt zu Unternehmen/Schulklassen
Anhand der Erfahrungssammlung zur Zielgruppenansprache (siehe Kapitel 2
Projektentwicklung) waren Mdglichkeiten zur Ansprache von
Schulklassen/Unternehmen identifiziert worden.

In der Praxis erwies sich als erfolgreich auf bereits bestehende Kontakte zuriick zu
greifen. So wurden im Klimaschutz aktive Unternehmen kontaktiert, die sich
beispielsweise bereits an einer stadtischen Kampagne/Aktion beteiligt hatten oder zu
denen (iber die Wirtschaftsforderung und/oder andere Amter bereits ein Kontakt
bestand.

Auch bei der Ansprache der Schulklassen erwies sich diese Vorgehensweise als
geeignet. In Bonn und Rheinberg wurden thematisch relevante AG’s (Nachhaltigkeits-
AG, Junior-Ingenieurakademie) in den Schulen angesprochen. In Ménchengladbach
stellte das Schulamt einen Erstkontakt zu interessierten Schulen her.

Tipp: Vor der Reise einen gemeinsamen Termin mit allen Begleitern/Betreuern
organisieren, um noch einmal die Inhalte, die den Schiiler/-innen vermittelt werden
sollen zu besprechen. Sinnvoll ist auch eine Vorbereitung im Unterricht von ein bis
zwei Schulstunden.

Ansprache Unternehmen

Mdénchengladbach

Neben der NEW AG, die letztlich alle Stationen der Klimareise stellte, wurden auch
andere Unternehmen direkt angesprochen. Genutzt wurden zumeist vorhandene
Kontakte. In einem Fall wurde die Pressestelle des Unternehmens angesprochen.
Nach der Erlauterung des Vorhabens zeigten alle Unternehmen Interesse.

In einer ersten groben Planung wurde auch die Ménchengladbacher
Wirtschaftsforderung mit einbezogen. Diese héatte bei der Wahl anderer Ziele
maoglicherweise Kontakte zu den Unternehmen herstellen kénnen.

Bonn
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,2Klimareise"“

Die IHK Bonn Rhein/Sieg hat ein Auszeichnungsformat flr Unternehmen, die
besonders energieeffizient wirtschaften und handeln ins Leben gerufen, die
»Energetischen Leuchttirme®. Hier werden vorbildliche Unternehmen aus der Region
vorgestellt. Uber diese Leuchttirme fand eine Vorauswahl méglicher
anzusprechender Unternehmen statt; Giber die IHK konnte der direkte Kontakt zum
fachlichen Ansprechpartner hergestellt werden. Die Anfragen fir die Teilnahme an der
Klimareise wurden ausnahmslos positiv beantwortet. Andere direkte
Unternehmenskontakte bestanden durch die Aktion ,Stadtradeln“, an der sich
Unternehmensteams beteiligt hatten. Auch hier war durch den direkten Kontakt die
Ansprache problemlos und wurde intern an die zustandigen Organisatoren im
Unternehmen weitergeleitet.

Rheinberg

Thematisch geeignete Unternehmen, die bereits im Netzwerk ,KlimaTisch Rheinberg”
bekannt waren, wurden personlich oder telefonisch kontaktiert, spater wurden die
Einzelheiten und Hintergriinde zur Klimareise per E-Mail an die Unternehmen
gesendet. Die Unternehmen waren sehr motiviert, als Station in der Klimareise
mitzuwirken. Eine klare Vorgabe und ggf. persénliche Gesprache Uber die Zielgruppe,
Themen und Komplexitatsgrad sind wichtig, damit die Jugendlichen weder unter-
noch uberfordert werden.

Tipp: Eine frihzeitige Ansprache mit mehreren Monaten Vorlauf ist wichtig, damit
genugend Unternehmen fur die geplanten Stationen zum Termin der Klimareise
gefunden werden. Bei der Unternehmensauswahl darauf achten, dass ein mdéglichst
breites Themenspektrum gegeben ist, also nicht nur ein Unternehmen oder ein
Themenbereich besucht wird. Mit den Ansprechpartnern in den Unternehmen sollte
das Alter der Schuler/-innen thematisiert und besprochen werden, ob die Inhalte
zielgruppengerecht vermittelt werden kénnen. Hier kénnen auch die Betreuer/-innen
und/oder die Klimaschutzmanager/-innen unterstitzen.

Gemeinsame Elemente

» Flashmob als Start
Um den Charakter einer tiberregionalen Klimareise zu unterstreichen, sollte diese in
allen teilnehmenden Stadten gleiche Elemente beinhalten. In der Planung einigten
sich die Kommunen darauf, gemeinsam mit einer Flashmobaktion zu starten. Diese
sollte jedoch individuell in den Stadten von den teilnehmenden Schiilern/-innen
entwickelt werden, um deren Identifikation mit der Aktion und die Bereitschaft daran
aktiv mitzuwirken zu steigern. So entstanden unterschiedliche Flashmobideen, der
Flashmob startete aber in allen Stadten zum selben Zeitpunkt.

= Zentraler, belebter Startpunkt

Fur den Flashmob sollte in den einzelnen Stadten ein zentraler Ort (meist Marktplatz)
ausgewahlt werden, an dem sich bereits um die Startzeit Passanten befinden. In
Moénchengladbach war dies aufgrund des Wochentags mit dem Wochenmarkt
kombinierbar. In Bonn hétte sich der Okomarkt als zentraler Start geeignet, hier
widersprach jedoch der Marktbetreiber der Idee einen nicht besetzten Stand mit
Informationen ,zurlick zu lassen”. Deshalb wurde der Start in die FuRgéangerzone vor
dem Hauptbahnhof verlagert, durch die um diese Zeit viele Berufspendler unterwegs
waren.
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= Informationsmaterial am Startpunkt
Zudem einigten sich die Kommunen darauf, dass am Startort Informationsmaterial in
einem Koffer/Pavillon zuriick gelassen werden sollte, um auf das Projekt und weitere
Klimaschutzaktivitdten der Stadt aufmerksam zu machen.

= |dentische Kommunikation

Fur die gemeinsame Kommunikation der Aktion wurde ein Baustein fiir eine
Presseinformation entwickelt, der von allen teiinehmenden Kommunen genutzt
wurde und mit dem individuellen Angebot erganzt wurde. AuRerdem wurden an die
teilnehmenden Schulklassen identische Vorbereitungsmaterialien  versendet. Fir
den Informationsstand am Startpunkt wurde ein gemeinsames Plakat entwickelt. Alle
teilnehmenden Schiiler/-innen erstellten aulBerdem vorab im Unterricht einen CO,
FuRabdruck .

Reiseplan

Die Kommunen erstellten jeweils einen individuellen Reiseplan entsprechend der
Moglichkeiten vor Ort, die Transport (Bonn und Rheinberg per Fahrrad,
Monchengladbach per Bus mit CO, Ausgleich), Stationen und Inhalte
zusammenfassten (siehe Anhang).

Tipp: Eine Station als ,Ersatzstation” zusatzlich planen, zum Beispiel Besuch im
Umweltamt. Sollte kurzfristig ein Unternehmen ausfallen, so kann diese dann in die
Reise integriert werden, ohne die zuvor kommunizierten Zeiten zu gefahrden.

Zeitpunkt

Die Klimareise sollte in allen teilnehmenden Kommunen am selben Tag um dieselbe
Uhrzeit durchgefiihrt werden, fir die Durchfiihrung wurde Anfang 2015 der 17. Juni
2015 festgelegt, Start 08:30 Uhr und dann Uiber den Vormittag andauernd. In einigen
Stadten fanden in dieser Woche bei Schulen Projektwochen  statt, in die das
Angebot der Klimareise gut integriert werden konnte. Der Zeitpunkt kurz vor den
Sommerferien erwies sich als giinstig , da die meisten
Klassenarbeiten/Notenvergaben bereits erfolgt waren und Raum im Lehrplan fur extra
Aktivitaten war. Der Vorlauf von mehreren Monaten vor dem Termin  bot
Lehrenden auRerdem die Mdglichkeit, die Klimareise inhaltlich vorzubereiten und in
den Unterrichtsstoff zu integrieren. Der Zeitpunkt orientierte sich an den
Schulstunden und —Zeiten

Tipp: Wer die Reise mit dem Fahrrad durchfuhrt, sollte die geplante Route vorab
abfahren und die Zeit grof3ziigig messen (im Schnitt pro Strecke + 5 Minuten) um eine
realistische Zeitplanung aufstellen zu kénnen. AuRerdem sollten Warnwesten fiir die
Begleitpersonen organisiert werden. Am Besten auch noch einmal mit der Schule
abklaren, ob alle Teilnehmenden fir die Klimareise versichert sind.

Bildrechte sollten ebenfalls vor der Reise Uber die Schule geklart werden, so dass
spatere Ton-, Film- und Fotoaufnahmen der Schiler/-innen fir die Berichterstattung
verwendet werden durfen. In den meisten Fallen liegt einer Schule eine
Einverstandniserklarung der Eltern bereits vor, dies muss aber noch einmal
nachgefragt werden.
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Durchfiihrung

Die Klimareise wurde entsprechend der Reiseplane umgesetzt. Diese wurden mindestens
eine Woche vor Reisestart finalisiert und an alle teiinehmenden Kommunen kommuniziert.

Aus den Stationen ergaben sich die individuellen Checklisten fur die Vorbereitung, wie
zum Beispiel Standplanung auf Marktplatz, Transportorganisation, Anfrage Catering zu
Station (fir einen Snack). Die Presse wurde wahlweise zu einer Station (Bonn) oder auf
die gesamte Reise (Ménchengladbach) mit eingeladen.

Tipp: Gerade bei Klimareisen, die per Fahrrad durchgefiihrt werden, sollte bei mindestens
einer Station fir eine Verpflegung mit Getranken und einem kleinen Snack (z.B. Brezel)
gesorgt werden. Ebenfalls sollte keine Station langer als 45 bis 60 Minuten besucht
werden, um die Aufmerksamkeit der Schiler/-innen jeweils gewahrleisten zu kénnen. Die
Stationen sollten eine Mischung aus Mitmach-Elementen sowie Information beinhalten
(siehe auch Evaluation).

g.lr.ll.\YDT Herausgeber: Der Oberbirgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fur Umwelt, Verbraucherschutz
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Budget
Fur die Klimareise fielen durch die Unterstiitzung von beteiligten Unternehmen und
Organisationen so gut wie keine Kosten an. Damit ist die Klimareise ein ¢ffentlich
wirksames, aber budgetfreundliches Projekt und somit auch fir Kommunen in der
Haushaltssicherung sehr gut geeignet.

Budget Monchengladbach: 0.5 zusatzliche Personaltag e, Sponsoring

Der Stadt Ménchengladbach sind durch die Klimareise nur sehr geringe Kosten
entstanden. Diese konnten alle hausintern verrechnet werden.

Neben dem Klimaschutzmanager wurde ein Mitarbeiter fur die Dauer der Klimareise (1/2
Tag) fur die Betreuung des Informationsstandes auf dem Marktplatz eingesetzt.

Auf3erdem wurden 10 Plakate gedruckt. (Hausinterne Verrechnung)

Die Busse wurden vom teilnehmenden Unternehmen (NEW AG — Energieversorger und
Betreiber OPNV) zur Verfligung gestellt. Voraussetzung dafiir war die Beteiligung als Ziel
bei der Klimareise.

Budget Bonn: kein zuséatzliches Personal, 38 Euro Be  wirtungskosten

Die Klimareise in Bonn verursachte minimale Kosten, die sich ausschlie3lich auf die
Bewirtung der teilnehmenden Schulklassen bezogen (Brezeln und Getrénke).
Personalkosten entfielen, da zwei Lehrerinnen als Begleitpersonen unterstutzten. Da die
Schiler/-innen mit den eigenen Fahrradern unterwegs waren, entfielen auch hier Kosten
fur den Transport zwischen den einzelnen Stationen. Die teilnehmenden Unternehmen
waren kiinftig auch gerne bereit, die Klassen zu bewirten, so dass auch diese Kosten
eingespart werden kdnnen und die Klimareise somit nur mit dem Aufwand der
Personalstelle, die die Organisation Ubernimmt, durchgefiihrt werden kann.

Budget Rheinberg: kein zusétzliches Personal, Spons  oring

Fur die Flashmob-Aktion am Vormittag konnte eine Nebelmaschine vom 6rtlichen Theater
kostenfrei geliehen werden. Die Verpflegung wahrend der Reise brachten die Teilnehmer/-
innen selbst mit, an den einzelnen Stationen wurden Getranke von den teilnehmenden
Unternehmen gestellt. Die Plakate wurden intern in DIN A3 gedruckt.

‘CS:;I-'IAYDT Herausgeber: Der Oberbirgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fur Umwelt, Verbraucherschutz
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Evaluation

Im Anschluss an die Klimareise wurde mittels Fragebdgen an die teilnehmenden
Jugendlichen, Lehrer/-innen und Referent/-innen ein Feedback zur Reise abgefragt, um
das Konzept zukiinftig noch besser an die Bedirfnisse der Beteiligten anzupassen.

Die Jugendlichen bewerteten den Flashmob als Auftakt Gberwiegend positiv, etwa 25%

der Beteiligten fanden ihn jedoch eher ,peinlich“. Generell wiinschten die Jugendlichen

sich ein aktiveres Publikum beim Flashmob. Besonders in Kleinstadten sollte ein Ort mit
viel Publikumsverkehr (beispielsweise Bahnhof) gewahlt werden.

Die Reise mit den Besuchen der verschiedenen Stationen selbst wird von den
Jugendlichen Gberwiegend positiv bewertet, besonders die Fahrrad- oder Bustour,
Pausenverpflegung an den Stationen sowie die Mdglichkeit ,hinter die Kulissen zu
schauen“ wurden genannt. Das Thema ,regenerative Energien* wurde als geeignet
eingeschatzt, die Uberwiegende Mehrheit der Jugendlichen haben ,viel* oder ,etwas
Neues" zum Thema erfahren und verhalt sich im Alltag nach eigener Einschatzung
klimabewusst. Es wurde im Fragebogen auch abgefragt, ob die Jugendlichen
Erkenntnisse der Klimareise in verschiedenen Lebensbereichen nutzen kénnen. In den
Antworten wurde der Nutzen in der Reihenfolge Alltag, Schule und zuletzt Berufswahl
gesehen, knapp ein Drittel der Befragten sahen keinen weiterfilhrenden Nutzen. Dauer
und Umfang der Klimareise werden von zwei Dritteln der Jugendlichen als
zufriedenstellend eingeschatzt, genauso viele wirden ,auf jeden Fall* oder
s~wahrscheinlich“ ein zuklinftiges Angebot wahrnehmen. Fiir kiinftige Veranstaltungen
wurden Vorschlage zu weiteren Stationen gemacht, die Lange von Filmen und Vortragen
sollte angepasst sowie der Mitmach-Faktor der Angebote erhéht werden.

Die ebenfalls befragten Lehrer/-innen schatzten den Flashmob als geeignetes Medium ein
und bewerteten die Klimareise als positive Erfahrung. Besonders schatzten sie die
Vielfaltigkeit der Stationen, die Abwechslung und die Transportmittel Fahrrad und Bus. Sie
sahen Verbesserungsbedarf bei der Anpassung der Referenten an das Leistungsniveau
der Schiiler/-innen, die fachlich teilweise Giberfordert waren. Die Umsetzung des
gewonnenen Wissens sahen sie zu gleichen Teilen eher im Alltag und im schulischen
Bereich, die Relevanz fur die Berufswahl wird eher weniger gesehen. Alle befragten
Lehrer/-innen wirden das Angebot in Zukunft nochmals nutzen.

Die Referent/-innen an den Stationen der Klimareise bewerteten das Interesse und die
Beteiligung als besonders positiv und nutzten die Gelegenheit, der Jugendlichen die
Nutzung erneuerbarer Energien in ihren Unternehmen vorzustellen. Sie wiinschten sich
vor allem etwas mehr Zeit und eine intensivere thematische Vorbereitung in der Schule.
Alle waren bereit, an einer Folge-Klimareise teilzunehmen.

EIT'-IAYDT Herausgeber: Der Oberbirgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fur Umwelt, Verbraucherschutz
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Resiimee Organisatoren

Anna Guth , Bonn

Diejenigen, die Klimaschutz vor Ort umsetzen,
sehen sich haufig noch in einer ,Einzelkdmpfer-
Position“. Die gesellschaftliche Akzeptanz ist da,
aber dass Klimaschutz als Gemeinschafts-
aufgabe gesehen wird, bis dahin ist es noch ein
Stiick zu gehen. Mit der Klimareise konnten wir
als Verbund von ,Einzelkdmpfern“ zeigen, was
gemeinsam mdoglich wird. Und gleichzeitig
erfahren wie ein interdisziplindres Team
bereichern und den eigenen Horizont erweitern
kann. Das hat mich motiviert und gestarkt. Und
ist fir mich ein weiteres Mosaiksteinchen in der
interkommunalen Zusammenarbeit.

Antti Olbrisch, Ménchengladbach

Durch die Klimareise konnte der Klimaschutz erneut
und in den lokalen und lokalpolitischen Fokus gertckt
werden, was ein Kernelement der Arbeit im Klimaschutz
ist. Dabei spielte die interkommunale Zusammenarbeit
eine wichtige Rolle, da sie die Wahrnehmung fur das
Thema scharft.

Zur Teilnahme an der Planung einer gemeinsamen
Aktion hat mich vor allem die Tatsache bewegt, dass ich
gemeinsam mit anderen im Klimaschutz téatigen
Personen, also mit den anderen Fachleuten, arbeiten
konnte, wodurch sich ganz andere Arbeitsablaufe,
gegenseitige Unterstiitzung und Losungsansétze
entwickelten, als im sonstigen beruflichen Alltag.

Nicole Weber F. Santos, Rheinberg

Mit zehn Schuler/-innen und zwei
kurzentschlossenen Schiilerzeitungsredakteuren per
Fahrrad drei Stationen ,Erneuerbare Energien zum
Anfassen® besuchen und 15 Kilometer Radfahren:
ambitioniert, anstrengend, erfolgreich! Ich wollte mit
der Klimareise den Lernstand der Schuler/-innen
zum Thema Klima und Energie Gberprifen,
Berufsfelder bei den Erneuerbaren Energien
aufzeigen und natirlich auch einen netten Abschluss
zum AG-Jahr bieten. Das Zusammenspiel zwischen
meinen Schiler/-innen, den Passanten und den
beteiligten Unternehmen — die ihre Themen meiner
Gruppe anpassten — empfand ich als besonders
gelungen. Dass alle Beteiligten sich eine
Wiederholung der Klimareise wiinschen, bestétigt
das Konzept der Klimareise.

Herausgeber: Der Oberblrgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fir Umwelt, Verbraucherschutz

und Lokale Agenda, Dezember 2015
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Presseclippings

Uberregional
Umweltbriefe Juni 2015

Aus Kommuusen

HAMBURG - Flachenverbrauch. Ange-
sichts von 55 Bauvorhaben aufl der Rissen-
Sitlldorfer Feldmark fordern BUNDY und
NABL die Politik und das Bezitksamt Alto-
na auf, die Antrige zurickzustellen, um eine
Zersiedelung dieses Landschaftsschutzge-
hietes abzuwenden. Paradoxerweise kdnnte
ein Bebaunngsplan als Verwaltungsinstru-
ment die Vorausselzung dafiir schaffen, die
Feldmark als landwirtschaftlich geprégten
Landschaftstaum zu erhalten, (mb)

B WABU Hamburg, Bermd Quellmalz, Klaus-

Grath-5Ur, 21, 20535 Hamburg, Fon 040/867009-12
Fax -19, guellmalz@nabu-hamburg de

BERLIN - Fledermausaktion. In den 25
Denn's-Blomilkten der Stadt kiinnen Kun-
den ihre Flaschenpfandbons in eine Box
am Automaten stecken. Mit dieser Spen-
de sollen Fledermanskasten im jeweilipen
Kiex beschafft werden, Die fliegenden Siu-
ger verlieren durch Gebéudesanterung und
Baumfillung immer mehr Quartiers, Die
Stiftung Maturschutr trigt die Aktion Na-
turschutz im Pfandumdrehen” mit. (mb)

B Stifung Maturschutz Berlin, Heidrum Griittner
Potsdamer Str. 58, 10785 Berfin, Fon-020/26304-
122, heddrun.greettnerpstiftung-naturschuts de
wwrw stiftung-naturschute delpfandbons

0SHABRUCK - Radverkehr. 24 nieder-
sichsische Kommunen und Bremen ha-
ben jetzt die Arbeitsgemeinschaft Fahr-
radfreundlicher Kommunen Niedersach-
sen/Bremen (AGFK) ins Leben gerufen.
Der Verein zetet sich fur eine intensive
Forderung des Radverkehrs ein. Mit da-
bei sind Osnabriick und Papenburg, Das
Land unterstiitzs das Netzwerk AGFK mit
sunichst 100000 Euro jibelich. Bremen
gibt zunachst 10 000 Euro jithrlich. (mb)

P AGFK Nirdersachsen, ¢/o Region Hannover, FB
Fi Planung wnd Raumardnung, Dr. Solvelgh

Janisen, Haltystr, 17, 30771 Hannower, Fon 0571
BU622550, wiww.agfk-niedersachsan.da

BUMNDE/MELLE - Giillealarm, Etwa 140 t
Gille und Silage aus einem defekten Tank
ciner Biogasanlage in Melle haken den Vio-
lenbach und das Phisschen Else verpiltet
und zwischen Binde und Kirchlengern al-
les Leben aunsgeldschi, Die Herforder Um-
welthehdrde in NRW {3t saver dariiber, dass
sie erst einen Tag nach dem Vorfall von Ang-
lern alarmiert wurde - und micht von nieder-
sachsischen Behorden, die fiir Melle zustin-
dig sind. Die Herforder waren stolz darauf,
dass an der Else wieder Biber und Fischot-
ter gesichet wurden, Warum die Ghlle nicht
varschriflsgemil an der Anlage aufgefan-
gen worden war, ist unbekannt. (mh)

P Kreiu Herford, Offentlichkeitsarbait, Patra Scholz
Amtshausstr. 3, 32051 Herford. Fon 05221131338

uth ?—g')eainncu

OBERBERGISCHER KREIS - Gilllekrimi.
Als im Marz 1700 m* aus einem Gille-
tank eines Hofes in Halver susliefen und
den Neyebach samt dessen Talsperre ver-
gifteten, war dies kein Unfall, sondern
wurde abislchtlich herbeigefithrt, Dies be-
richten Medien iber die Ermittiungen der
Behirden. Zudem sei erneut Gidlle in die
Neye gelangt, als Mitte Mai nach starkem
Regen ein Sicherungshecken iiberlief. Die
am Talsperrengrund entstandene Giil-
le-Limse wurde fiher Rohrleitungen zum
Klirwerk Hilckeswagen ausgeleitet. {mb)
* Wupperverband, Pressestelie, Monika Ebars
Untere Lichtenplatzes Str, W0, 42289 Wuppertal

Fon 0202/583243, Fax 0202/583555243, Infoi
wupperverband.de, www supperverband de

BONN/MONCHENGLADBACH/RHEIN-
BERG - Kommunaler Klimaschutz, Auf
der Suche nach kostengiinstigen, farderfa-
higen und Offentlichkeltswirksamen Kli-
maschutzaktionen haben drel WHEW-Suid-
te ein Konzept entwickelt: die Klimareise
fir Schiller, In Bonn werden sich 40 Schi-
ler mit Photovoltaik und Elektromobili-
tat beschiiftigen und Unternehmen besu-
chen, die diese Techniken einsetzen oder
produzieren. [n Bheinberg wird eine Rad-
tour Schitlern der Europaschule den Fa-
cettenreichtum der erneuerbaren Energien
vor Ort zeigen: von der Holzvergaseranlage
ither Windrader bis zur Biogasanlage. Und
Minchengladbach wird die CO,-Reduaie-
rung vor Ort in den Blick nehmen und mit
Unternehmern und Schilern diskutieren.
Diie Aktionen starten in allen Partnerstid-
ten zeitgleich und werden mit lokaler Pres-
searbeit und Leitfiden begleiter. (mb)

I Bundesstadt Bonn, AmE fir Umwely

Ledtstelle Klimaschutz, Anna Guih, Berliner Flatz 2
5311 Bann, Fon 0228/77-5752, Fax -3936, anna.
guth@bonn.de, wwwbonn.de/iklimaschutz

NECKAR-ODENWALD - Windpark. In Ra-
venstein maontiert Green City Energy ihren
ersten Windpark in Baden-Wiirttemberg
mit vier General-Electric-Turbinen vom
Typ GE 2.5-120. Deren Rotornaben sol-
lem in 139 Metern Hithe zusammen 10 MW
Strom aus dem Wind holen, Die Standorte
liegen nahe der Autobahn im Kommunal-
wald. Laut Green City wurden im Siidwe-
sten im [ahr 2004 nur sieben Anfagen ge-
baut, im ersten Quartal 2015 erst zwel. {mb)

¥ Green City Energy AG, Laura Rottensteiner
Zirkus-Krone-5tr. 10, 80335 Minchen, Fon 085/
BI0668-240, Fax -B80, laura.rottensteiners
greancity-energy.de, www greencity-snergy.de

GROSSBOTTWAR - Flichenfrall. Die Gie-
meinde im Kreis Ludwigsburg will mit
Oberstenfeld etn Interkommunales Gewer-

Herausgeber: Der Oberblrgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fir Umwelt, Verbraucherschutz
und Lokale Agenda, Dezember 2015

Dtas Problem: die Region Stuttgart und die
Kreisverwaltung haben das Areal abgelehnt,
well es im Landschafts- und Wasserschutz-
gebiet liegt, das man als Grinzug freihalten
will. Eine Alternative am Ortsrand wiede-
rum hat der Gemeinderat verworfen, (mb)

¥ Stadt Grofbattwar, BM Rall Zimemesmann,
Marktplatz | und Hauptstr. 38, 71723 Grofibottwar
Fon 7148/ 31-0, Fax 77, stadidgrosshottwarde
wwwe grosshottwar.de/download _
sitzungsvorlagenVarlage Gr_52_2015.pdl

BONNDORF - Okowlrmenetz. Das nicuc
9 km lange Netz Weststadt bezicht seine
iiberwicgende Wirme filr 150 angeschlos-
sene Gehaude Dherwiegend von zwei Hack-
schnitzelkesseln, Die Spitzenlast dacken ein
Olkessel, sine mobile Heizanlage und ein
Pufferspeicher. Besonderheit: Dhe sommier-
liche Grundlast wird durch Industrieabwiir-
me bereitgestelit, Fiir das Milllonen-Projekt
im Kreis Waldshot bat das Landesumweltimi-
nigterium 250000 Eure zugeschossen. {mb)

I Ministesium fir Umwelt, Klima und Enargiewirt-
schaft, Kernerplatz 9, FN82 Stuttgart, Fon 0711/
126-2782, Fax -2850, leokadie.ostertag@Eum bwl.
de, www um_baden-wueritembarg.de

KIRCHWEIDACH - Global District Energy
Climate Award. Diese internationale Aus-
zeichmung zum Einsatz lokaler Okoener-
gien als Beltrag zum Klinvaschutz erhielt
die bayerische Gemeinde fiir thr Tlelenpeo-
thermieprojekt mit angeschlossenem Fern-
wiirmenetz. Das versorgt 150 Haushalte so-
wieein 12 ha (1) grofies Gewitchshaus, worin
Tomaten und Paprila fir 600000 Verbraw-
cher COy-frel angebaut werden, (mb)
 Gemeinde Kirchweidadh, 1. Blrgermeistes
Johann Krumbachner, Haupeste, 21, 84558

Kirchweidach, Fon 0BS23 9886-0, info:
wg-kirchweidach.de, www kirchweldach.de

¥ Kirchweidacher Energie GmbH [KiwE], GF
Marcus Hansen, Fon 0B623/98-86-16, marcus.
hansen@vg-kirchweidach.de

MUNCHEM - Solarpotenzial. Die Stadt hat
ihre Solarpotenzialkarte im Internet aktua-
lisiert. Nun sind anch Verschattungen durch
Gebidnde und Baume berdcksichtigt. Die
Biirger konnen mit wenigen Klicks pri-
fen, ob ihr Dach fiir die Strom- und War-
meerzeugung mit dér Sonne geeigner st
Von den 304682 Diichern der Stadt eignen
sich fiir die Photovoltaik {PV) theoretisch
133 560 (Teil-1Elichen, teilt das Referat fiir
Umwelt und Gesundheit mit. Ende 2013
gab es in Miinchen 3400 PY-Anlagen mit
46 MW Nennleistung, daven gehirten der
Stadi 110 Anlagen mit knapp 2 MW, (mb)

I Landeshauptstadt Minchen, Referat [Gr
Gesurdhelt und Umwalt (RGU), Katrin Zettlor

Bayerstr. 2Ba, B0335 Manchen, Fon 0B%/2313-47509
Faw -47508. klimaschutz@roumuenchan.de
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Detektive

rund um CO,

Unterwegs in der eigenen Stadt

in Sachen Klima

Unter Moderation der Stadt Bonn entwickeln NEW-Stidte das

Projekt Klimareise", bel dem junge Menschen klimarelevanta

Aktivititen im heimischen Umfeld entdecken

n der Offentlichkeitsarbelt fiir Klima-

schutzthemen sehen sich Komimunen in
der Regel mit dhnfichen Herausforderun-
gen konfrontiert: kein Geld, kein Personal,
keine Erfahrung. Zudem sind die Anforde-
rungen und Erwartungen an den Job der
Klimabeauftragten hoch. Die Biirgerschaft
soll zu kiimafreundlichem Verhalten moti-
wierl, komplexe Klimaschutzthemen sollen
greifbar und verstandlich gemacht, Alter-
nativen missen aufgezeigt werden,
Vor diesem Hintergrund wird aus einer He-
rausforderung rasch Oberferderung, und
der Auftrag Klimaschutz sichtbar machen”

droht zu scheitern. Hier kann eine stidte-
ubergreifende Zusammenarbeit helfen.
Diese bietet die Chance, Erfabrungen aus-
rutauschen, sich gegenseitig zu Inspirieren,
gemeinsam ldeen zu entwickeln und Res
sourcen zu blndeln, 50 |asst sich gameln-
sam mehr erreichen flir den Klimaschutz
vor Ort.

Im Bahmen eines Erfahrungsaustausches
der Kommunal Agentur NEW, die im Auf-
trag der EnergicAgenturMRW Kommunen
beim Klimaschutz unterstiitzt, fanden sich
im Februar 3ong mehrere Kormmunen zu-
sammen. Auf Initiative von Anna Guth won

FOCR ENERGIESTENTL R MR

e Kiimareise fihrf
Jegendliche zw Anlmgen
reqenenativer Engngie-
Erreugung wie etwa
Biogai-Blockheizknaft-
werke

der Leltstelie Klimaschutz der Stadt Bonn
machten sich die Stidte Rheinberg, Lan-
genfeld, Lidenscheid, Mianchengladbach,
Bonn sowie die Stadteregion Aachen da-
ran, eln dffentlichkeitswirksames Prajekt
fir kommunale Klimaschutzthemen
antwickaln,

Low Budget-Frojelt Ziel war es, gemein-
sames Wissen zu biindeln, Expertise unter-
einander auszutauschen und sich fachlich
Tu erganzen, Das gemeinsame Projekt soll-

Anna Guth fst Mitarbeternn
der Leitstelle Klimaschutz
der Stadt Bonn

Gudrun Abel (st Referentin
fur Offentiichkeltsarkeit der
Kammunal Agemtur NEW
|G

STADTE- UKD OEMEINGERAT 572015 17
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THEMA KLIMASCHUTEPLAN

Artti Oltwisch mui Mincherglodbach {vlinks), Micole F Sonbas ous Rivzinberg, Sorak GHtTeher dis
der Stddteregion Aochen wed Anma Guth ows Bann bei der Vovbereitung dér Klimareiie

te zudem mit geringerm Budget und mig-
lichst won allen Kommunen - unabhingig
von ihrer GroBe - umzusetzen sein. Damit
sollte auch der Grundstain gelegt werden,
dass die Projektides von welteren Kemmu-
nen einfach lbernommen und umgesetzt
werden kann,

Die Arbeltsgruppe blldet in ihrer Zusam-
mensetzung unterschledliche StadtgriBen
und Stadtstrukturen - Beispiel Stidteregion
- ab, 5o ist gewihrleistet, dass neben dem
unmittelbaren Bezug zur praktischen Kll-
maschutzarbeit in Kemmunen auch die un-
terschiedlichen Veraussetzungen in den
einzelnen Kommunen berlicksichiigt wer-
den,

Die Projektpartner arbelteteén in mehre-
ren Werkshops ein Angebot aus, welches
sowahl Untermehmen als auch Kinder und
Jugendliche einbindet. Es entstand die
ldee der Kimarelse”. Diese fihrt beide
Zielgruppen zusammen und schafft ein
neues Angebot. Zudem nutzt die Klimarei-
s& varhandene Ressourcen, was eln gerin-
ges Budget fiir die Durchflhrung erfor-
dert. Als dffentlichkeitswirksame Aktion
generiert dle Klimarelse Aufmerksamkeit
fiir lokale Klimaschutzthemen, trigt zu ei-
ner Frofilschirfung der Kommune bei und
aktiviert Multipiikator{innjen,

Es wurden dariiber hinaus ein individue|-
les Umsetzungskonzept der Klimareise
fir jeda ainzelne Kommune entwickelt so-
wie sine ibergreifends Kommunikations-
strategie. Hierbel entstand die Méglich-
keit, auf die individuellen Voraussetzun-
gen der telinchmenden Kommunen ein-
rugehen. Die gemeinsame Kommun ikati-
ensstrategie, derselbe Starttermin und
gleichbieibende Elemente der Klimareise
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fungieren als verbindende Elermente owi-
schen allen teilnehmenden Stidten.

Ein Varmittag An einem Vormittag bege-
ben sich Kinder oder Jugendliche - etwa eine
Schulklasse - auf die Relse inihrer Kammune,
urm den Facettenreichtum des Klimaschutzes
vor Ort 2w ertdecken und Klimaschutz haut-
nah zu erfebert. Sie besuchen Unternehmen,
die in Ihrem unternehmerischen Handeln kli-
mafreundliche Akzente setren, und entde-
cieen Moglichkeiten, selbst aktiv zu werden,

DaVoraussetzungen und Inhalte einer Kiima-
reise von Kemmune zu Eommune unber-
schiediich sind - es sallen vorhandene Projek-
te gezelgt werden -, erarbeiten die Projekt-
partner individuells Reisestrecken mit |oka-
len Schaerpunkten - ankel sinige Brispicle:

+ In Bonn warden sich zwel Schilklassen mit
den Thermen Photovodtaik und Elektromobi-
litdt beschiftigen sowie Unternehmen be-
suchen, die diese Techniken einsetzen oder
in diesern Industriegwedg produziensn

« In Rheinberg wird sich die Nachhaltigheits-
AG der Europaschule Rheinberg auf einer
Radtaur den Facettenreichtum der Erneuer-
baren Energien vor Avgen fithren - van der
Holzvergasungsanlage dber Windrider bis
zur Bicgasanlage - und so einen themati-
schen Zugang zur lokalen Energiowende er-
halten,

* In Minchengladbach besuchen 2we Schiil-
klassen unterschicdliche Standorte regene-
rativer Energieerzeugung - Solarenargle,
Windkraft, Klarschlamm-BHEW. Die The-
men Klimaschutz, regenerative Energicer-
zeugung und kokale Energiewsnde, weiche
dann im Fodgejahrauf dem Lehrplan stehen,
weerden auf diese Weise veranschaulicht,

Die Klimareise wird unter afmnem won den Pro-
jektpartnern gemeinsam entwickelten Dach
stattfinden und won einer gemeinsamen
lberegionalen Medienarbeit begleitet. Des-
haltr findet die EKlimareise in allen Partner-
stadten glelchzeitig statt - sprich: am sefben
Tag um dieselbe Uhrzeit. Die Klimareise wird
zusatzlichvon lokaler Medienarbeit begleitet,
diean die lokalen Bediirfrisse anzupassen st

Testiauf und Evaluation Die Projekt-
partner werden die Klimaneise im Juni 2o15
als Pllotprojekt durchfihren wnd voraus-
sichtlich im Herbst zo1g einen Leitfaden for
interessierte Stadte erstellen. Dieser wird
die, Reisepline” und Statienen der teilneh-
menden Stadte beschreiben, eine Evalule-
rung der durchgefiihrten Kiimareize enthal-
ten, die vorangegangenen Workshops in der
Mathodik vorstellen sawie Textvorlagen
und Anregungen fur einzelne Projeitbau-
steine beritstellen,

Sowahl einzelne Elemente der Klimareise
lassen sich anpatsen wie Juch das gesamte
Konzept. Der Projektleitfaden sall aber auch
als Inspiration dienen, eigene Ideen zu ent-
wickeln, und soll eine Methadik vorstelien,
wie Kreativworkshops gestaltet werden
kamnen. Durch die Zusammenarbeit mebne-
rET Kommunen inder Konzeptionsphase be-
steht der Varteil, dass viele unterschiediicha
Perspektiven berlcksichligt wurden. Der
erste Durchlauf im Juni 2015 erprobt die Ide-
en und bietet die Chance, des Konzept aus
der Praxiserfa hrung zu erganzen.

Die lokale Klimaschutzarbeit und die dafir
erforderfichen personelien Ressourcen wer-
den durch Farderprogramme wie etwa dis
nationale Klimaschutz-initiative maBgeb-
lich unterstitzt oder durch den Einsatz von
Klirnaschutzmanagerfinnen  dherhaupt
erst ermiglicht. Die Farderprogramme yn-
terliegen Bewllligungsfristen und Forder-
laufzeiten, die auch die Projektplanung der
Klimareise beeinflussen, Welche Stidte die
Klimareise im Juni 2005 tatsichlich durch-
fihren kénnen, ist deshalb von der Fortfih-
rung der Forderprogramme und den daraus
finanzierten Parsonalstelien abhinglg, @

Kontakt

Anng Guth

Leitstelle Klimaschutz im Amt file Umwelt,
Verbraucherschuts und Lokale Agenda der
Sitedt Bonn

Tel 0228-77 5752

E-Mail: anna.guth@bann,de
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Regional

General-Anzeiger Bonn, 18. Juni 2015

Die Klimareise startet mit einem Flashmob

30 Schiiler des Hardtberg-Gymnasiums entdecken bei einer Radtour die Vielfalt des Themas »Energie*

VON JORG WILD

BONN. Reisen sind, wenn sie gut
vorbereitet wurden, lehrreich. Das
konnen jetzt auch 30 Schiiler des
Hardtberg-Gymnasiums  bestati-
gen, die sich fiir eine Klimareise
durch Bonn aufs Rad geschwun-
gen haben. Die Erkenntnisse des
Tagesprogramms waren vielfaltig
und werden bestimmt einige Spu-
ren in den Karrieren der Jugendli-
chen hinterlassen.

Begonnen hatte das Programm
mit einem Flashmob in der Bonner
Fufigingerzone. Wihrend die
meisten Schiiler eine menschliche
Uhr formten, deren Zeiger auf fiinf
vor zwolf standen, erregte ein als
Eisbar verkleideter Jugendlicher
mit einem Megafon Aufmerksam-
keit: , Hilfe, ich sterbe aus!“ rief er
und schreckte damit so manchen
Berufstitigen auf dem Weg zur
Arbeit auf.

Weiter ging der Fahrradkorso
nach Graurheindorf. Beim Solar-
zellen-Hersteller Solarworld in-
formierte eine Mitarbeiterin iiber
die komplizierte Technik der Fo-
tovoltaikzellen und dariiber, dass

Monchengladbacher Lokalfernsehen — Videobeitrag auf

«Ich sterbe aus!”: Der Eisbr (Justus Matthias Forster) weist beim Flash-
mob in der City auf Folgen des Klimawandels hin, FOTO: SONDERMANN/STADT

es einige Berufe gibt, fiir die sich
junge Menschen durchaus inte-
ressieren kénnen. Spannende Jobs
bietet auch die Post in ihrem neu-
en Verteilzentrum in Buschdorf,
der ndchsten Station der Klima-
reise. Hochst interessant fanden
die meisten Schiiler, dass Elektro-

https://youtu.be/ZxQsMFxEPfY

Wision

B@ E(ﬂﬁ Ung

wd P wach @ havt

RNh@

304

autos fiir die Auslieferung der Pa-
kete genutzt werden. Ein Thema,
das nah den Jugendlichen selbst
war, denn schlieflich bestellen sie
viele Dinge des tdglichen Bedarfs
online und kommen daher stindig
in Kontakt mit der Post. Und auch
in der letzten Anlaufstelle gab es

Herausgeber: Der Oberblrgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fir Umwelt, Verbraucherschutz
und Lokale Agenda, Dezember 2015
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Einiges zu lernen: Die Geschifts-
fithrerin der Bonner Energie Agen-
tur, Celia Schiitze, erlduterte den
Schiilern, wie sie selbst zu Hause
Energie sparen kénnen - bei-
spielsweise durch richtiges Liiften
oder durch etwas gedrosselte
Temperaturen in ihren Zimmern.
Und auch hier erfuhren die Hardt-
berg-Schiiler, dass es im Energie-
bereich jede Menge Arbeitsmog-
lichkeiten gibt, die viele bisher
noch gar nicht ,auf dem Schirm*
hatten.

Genau so hatte sich die Initiato-
rin des Projekts, Anna Guth aus
der Leitstelle Klimaschutz der
Stadt Bonn, den Projekttag auch
vorgestellt: Junge Menschen soll-
ten sich fiir das Thema Energie in-
teressieren und dabei lernen, wie
sie selbst verantwortungsbewusst
damit umgehen kénnen. ,, Aus den
Erkenntnissen werden wir einen
Leitfaden zusammenstellen, der
dann anderen Stadten zur Verfii-
gung stehen wird.“ Auch das Re-
siimee des Eisbaren war iibrigens
begeistert. Der heifdt im richtigen
Leben Justus Matthias Férster und
fand die Tagesaktion ,echt cool®.

Youtube:
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Rheinische Post, 23. Juni 2015

Energie erzeugen geht auch anders

RHEYDT (Mai/Fv] Zuwm Abschluss
der Klimareise durch Minchen-
gladbach haben rund 60 Schiiler der
sechsten Klasse des Hugo-Junkers-
Gymmnasitims das Wasserwerk He-
lenabrunn besucht, Sie lalen dies
gleichzeitig mit Schiilern in Bonn
und Rheinberg. In allen drei Stidten
wurden Standorte besucht, an de-
nen Klimaschuw konkret umgesctzt

wird, Die Schitler tralenan, etwas zu
erfahren tiber Klimaschuiz  und
Energiegewinnung. Rainer Sender
von der NEW-RE zeigte den Schii-
lern einen Film zum Bau des ersten
Windrads, um einen Einstieg in den
Themenbereich zu  ermoglichen.
Hier erfubren die Schiiler eine Men-
ge tiber Windkraltanlagen aul Mon-
chengladbacher Stadtgebiet.

Im Wasserwerlc Helenabrunn erfuhren die Schiiler des Hugo-Junlers-Gymnasi-

ums eine Menge {iber Energiegewinnung.

RA-FOTO: DETLEF ILGNER

Herausgeber: Der Oberblrgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fir Umwelt, Verbraucherschutz
und Lokale Agenda, Dezember 2015

Der Diplom-lngenieur  erklicle
heispielsweise, dass sich die Kosten
beim Bau cines Windrades aufl etwa
3,6 Millionen Euro belaufen und die
dadureh erzeugte Energie in einem
Jahr bis zu 1750 Haushalte versor-
gen kann, Allerdings verliuft der
Bau eines Windrads nicht immer
ohne Probleme: Bs miissen konkre-
te Bauvorschriften eingehalten wer-
den. 5o existieren zum Beispiel Vor-
waben {iber die maximale, von den
Windriidern erzeugte Lautstirke.
Auch das Verhalten der Flugtiere
muss bei der Auswahl des Bauplat-
zesbeachtetwerden.

Als Rainer Sender nach Abschluss
des Films die Fragerunde eriiffnete,
schnellten die ersten Uinger nach
oben. Wie lange hat der Bau des
Windrades gedauert?®,  Wurden
beim Bau Leute verlewt?", fragten
die Schiiler. Geduldig anworiete
Sender, dass die Bavarbeilen [ir ein
Windrad etwa drei Monate andau-
ern, br erklirte den wisshegierigen
Schiilern, wie es auch Privathaus-
halten moglich sei, einen Teil ihres
Stromi-Verbrauches durch  Photo-
voltaikanlagen (PV-Anlagen) zu de-
cken.
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Der Westen, 18. Juni 2015

hitpfwww, derwesten. defwid get T 6005 T4 4 Tetx An= 1 T92 B0 & vl

Stromproduzenten mit Wow-Effekt

18.06.2015 | DEE1D Uhs

Fatg;
Schon von Weitem wirken Windkraftanlagen wie Gberdimensionaler Spargel. Steht man
aber erst am Fulle eines solchen Windrades, erkennt man die wahre Dimension. Bei
zehn Schillern der Klimaschutz-AG der Europaschule sorgte die Besichtigung der fiinf
Blrgerwindrdder in Ossenberg gestern fiir den Wow-Effekt. Sle legten den Kopf In den
Macken, um die Windriesen zu bestaunen, und schon galopplerte die Fantasie; ,Wenn
da mal ein Propellerteil runterfall...” oder .Da gehen wir doch nicht hoch, oder?” kam
ihnen sogleich in den Sinn.

Die jungen und Madchen, die sich gemeinsam mit Rheinbergs Klimaschutzmanagerin
Nicole Weber F. Santos mit dem Rad auf Klimareise” begeben hatten, wollten sich vor
Ort dber das Thema Energiewende informieren. Mit Michael Hoffmeister von der

Birgerwindrader Rheinberg GmbH stand ihnen ein kompetenter Ansprechpartner Rede
und Antwort.

Der stellte fest, dass auch die Jingsten bereits gut informiert waren und jede Menge
Fragen im Gepack hatten. Wie hoch sind die Windrider in Ossenberg?, \Wie viel kostat
eln solches Windrad?”, Warum gibt es unterschiedliche Bauweisen? Und: Wie vial
Strom produzieran denn diese funf Windrader? Das wollten die Finf- und
Sechstklassler wissen.

Ein Blick ins Innere

Hoffmeister gewahrte den Kindern auch einen Blick ins Innere. Vor allem die Technik ist
spannend”, fand der Paul, Und Aron ware am liebsten bis hoch auf die Spitze geklettert:
«Ich bin ein echter Kletterfreak, finde aber auch den Generator und die ganzen Schalter
faszinierend.” Dass auch Kinder sehr wohl fir den Klimaschutz zu interessieren sind,
welll Nicole Weber F. Santos: Wichtig ist, dass es Bezug zum Alitag hat®, so die

I won 2 02072005 11:37

hl:lp:-'."w“.dn-w:ﬂm.du‘widFL'i.dEﬂﬂj'M-l'?ds.ﬁ.r:-Iﬂ-'fﬂﬁ-kkﬂ.
Klimaschutzmanagerin der Stadt. So wurden wahrend des AG-Unterrichts unter
anderem ,Stromfresser” unter den heimischen Elektronikgerdten ermittelt und in Plan-
und Rollenspielen Produktionsketten beleuchtet.

g.lr-{-\YD T. Herausgeber: Der Oberbirgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fir Umwelt, Verbraucherschutz
VILLE und Lokale Agenda, Dezember 2015
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Wirkungsanalyse und Erfolgskontrolle

Die Wirkungen des Projektes sind, wie die vieler anderer Projekte zur Ansprache und
Moativation von Birgerinnen und Birgern, nicht in einer konkreten CO,-Reduktion messbar.
Eine quantitative Aussage zum Wirkungsgrad eines solchen Projekts ist fast unmoglich und
wirde wohl auch den tatsachlich erzielten Effekten nicht gerecht werden. Zwar werden zum
Beispiel die Jugendlichen im Evaluationsbogen gefragt, ob die Klimareise Auswirkungen auf
ihre Berufswahl habe, die Altersgruppe der Reisenden lag aber zumindest im ersten Jahr der
Durchfuhrung zwischen elf und 15 Jahren. Die tatsachliche Berufswahl findet also in den
meisten Fallen erst einige Jahre spater statt und lieRe sich wahrscheinlich nie konkret auf die
Klimareise zurlickfiihren. Aus den weiteren Fragen hinsichtlich des Gefallens der Reise im
Ganzen und der einzelnen Stationen lassen sich zwar Tendenzen feststellen, aber keine
klaren Aussagen treffen.

Mit der Aktion soll jedoch das individuelle Bewusstsein fir klimafreundliches Handeln der
beteiligten Personen geschéarft werden. Dieses findet in allen Bereichen des Lebens statt und
soll nicht nur kurzfristig, sondern nachhaltig zur Anderung von Verhaltensweisen fiihren. Hinzu
kommt die Multiplikatorwirkung , die von den beteiligten Personengruppen ausgeht.

Um die Wirkungswege darzustellen missen diese Personengruppen zunachst aufgeschliisselt
werden. Neben den Jugendlichen sind dies deren Begleitpersonen, die Unternehmen und
nicht zuletzt auch die Vertreter/-innen der Kommunen, die die Klimareise organisieren sowie
die Pressevertreter/-innen.

Jugendliche: Den Jugendlichen sollen Mdglichkeiten aufgezeigt werden, wie man sich
beruflich im Klimaschutz engagieren kann und wie Produktionsprozesse klimafreundlich
gestaltet werden kénnen. Auch die Bedeutung der Energiegewinnung und —bereitstellung fir
den eigenen Alltag soll verdeutlicht werden, sowie die Konsequenzen eigener
Konsumentscheidungen. Dabei wird auch ein grundsatzliches Klimabewusstsein vermittelt.
Die Jugendlichen sind Multiplikatoren gegenuber Mitschilern, im Freundeskreis und
gegeniber den Eltern und der Familie.

Begleitpersonen: Den Begleitpersonen werden durch die Klimareise die gleichen Inhalte
vermittelt, wie den Jugendlichen. Sie fungieren als Multiplikatoren gegenuber ihrem privaten
Umfeld. Handelt es sich um Lehrer/-innen, so kdnnen sie das erhaltene Wissen zukunftig in
der Arbeit mit Schilern/ Schilerinnen anwenden.

Unternehmen: Die Unternehmen haben die Mdglichkeit sich den jungen Menschen, aber
auch der Offentlichkeit mit inren Produkten oder ihren Bemiihungen im Bereich Nachhaltigkeit
zu prasentieren. Durch begleitende Pressearbeit erfahren auch andere Unternehmen von den
Aktivitdten. So kann eine Vernetzung der Unternehmen und ein Know-How Transfer zu diesen
Aktivitaten im Klimaschutz geférdert werden. Auch der Wettbewerbsfaktor ,klimafreundliche
Produktion* gewinnt an Bedeutung.

Kommunen: Durch die begleitende Offentlichkeitsarbeit erhilt die Klimaschutzarbeit der
Kommune in der Birgerschaft Aufmerksamkeit. Zusétzlich hat die Durchfiihrung von Aktionen
mit Kindern und Jugendlichen eine positive AuRenwirkung. Dartber hinaus findet das Projekt
durch den interkommunalen Ansatz auch Beachtung in Kommunen auf3erhalb des jeweils
aktuellen Teilnehmerkreises. In den teilnehmenden Kommunen entstehen aulerdem Kontakte
zu den teilnehmenden Schulen und Unternehmen, die sich fur weitere Projekte nutzen lassen.

Herausgeber: Der Oberblrgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fir Umwelt, Verbraucherschutz
und Lokale Agenda, Dezember 2015
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Ausblick

Um die Klimareise als festen Bestandteil der offentlichkeitswirksamen Klimaschutzarbeit in der
Kommune zu verankern, muss diese nach Mdoglichkeit regelmafig, d.h. jahrlich durchgefuhrt
werden. Der vorliegende Leitfaden soll auch dazu dienen, nach der Pilotphase in 2015 weitere
Kommunen fiir die Klimareise zu begeistern, so dass sich an dem Projekt bundesweit Stadte
und Gemeinden beteiligen und dadurch weitere Aufmerksamkeit fir die Idee und die Themen
schaffen. Innerhalb der Kommunen kann mit einer jahrlichen Durchfiihrung sukzessive ein
Netzwerk zu den lokalen Schulen aufgebaut werden, die die Reise abwechselnd antreten
konnen. Auch neue Entwicklungen in der Unternehmenslandschaft vor Ort kdnnen

berlcksichtigt und durch eine kontinuierliche Durchflihrung dokumentiert werden.

Mitmachen
Die zweite Klimareise findet am Mittwoch, den 29.J  uni 2016, statt .

Interessierte Kommunen kdnnen sich bei den Ansprechpartnern der bisherigen Teilnehmer
(siehe Anhang) melden. Im Vorfeld werden gemeinsame Planungstreffen stattfinden.

Kontakt zu den Pilotstadten der Klimareise:

Antti Olbrisch

Klimaschutzmanager

Stadt Mdnchengladbach

Fachbereich Umweltschutz und Entsorgung

j Rathaus Rheydt

gufes Klima! 41050 Monchengladbach

Tel.: 02161-258266

Fax.: 02161-258279

E-Mail: antti.olbrisch@moenchengladbach.de
Internet: www.klimaschutz-mg.de

Anna Guth
Kampagnenmanagement, Leitstelle Klimaschutz

z U KU N FT Bundesstadt Bonn

LJ Amt fur Umwelt, Verbraucherschutz und Lokale
FUTURE

®

Stadthaus, Berliner Platz 2

AVENIR
[ ]
Tel.: 0228 - 77 57 52
° Fax: 0228 - 77 39 98

E-Mail: anna.guth@bonn.de
Internet: www.bonn.de/@klimaschutz

Nicole Weber F. Santos
Klimaschutzmanagement

Stadt Rheinberg
Wi e Tel: 02843 - 171 498
r‘ .‘E-F—C 2sd Fax: 02843 — 175 409
R h emn be I'g Mail: nicole.weber f.santos@rheinberg.de
etlich piedenheinbch Internet: www.rheinberg.de

g'II'_IAYDT Herausgeber: Der Oberbirgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fur Umwelt, Verbraucherschutz
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Anhang

Werkzeugkoffer

Welche Instrumente stehen in den einzelnen Kommunen kostenfrei oder gegen nur geringen

finanziellen Aufwand zur Verfugung?

Die in den Workshops zusammen getragenen Instrumente werden hier beispielhaft aufgefiihrt und

sollen als Anregung dienen, die eigenen Ressourcen daraufhin zu prifen. In der

Projektentwicklung selbst wurden die Instrumente den einzelnen Stadten zugeordnet, die Uber

diese verfugen.

Netzwerke:
= Datenbank mit (kommunalen)
Ansprechpartnern
= VHS Kooperation
= Akteurs-Netzwerk
= Kontakt zu Entscheidern

Themenbezogene Akteur-Netzwerke
(Kirchen, Organisationen, Institutionen,
Industrie/Unternehmen)

= Kontakte zu Grundschulen

Presse-/Medienarbeit:

= eigene Pressestelle
(Pressemitteilungen, Medienkontakte)

= Persdnliche Medienkontakte zu
lokaler Presse

= Facebook, Twitter

= Internetseite

=  Stadtische Publikationen (Newsletter
(z.B. Wirtschaftsférderung),
Broschiiren)

Marketing
= Plakatwande/Vitrinen
= Plakatflachen nach Verfugbarkeit
(Litfa3, Megalight, Citylight)
= Schaufenster

Druck Layout
= Druckerzeugnisse bis A3
= Hausdruckerei (Plakate,
Broschiren, Postkarten)
= Layout von Plakaten,
Postkarten, Broschiiren

Raumlichkeiten

=  Stadt. RAume als

Veranstaltungsort

= Tagungsraum

= Offentliche Platze

=  Stand auf Wochenmarkt
Personal

=  Prasenz/Arbeitszeit

Material

= Pedelecs/ E-Bikes

= |-Miev (e-Smart)
Erfahrung

= Jugendarbeit

= Fotografie
Sponsoring

= Kontakte zu
Sponsoren/Fordermittel

g'II'_IAYD T. Herausgeber: Der Oberbirgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fir Umwelt, Verbraucherschutz
VILLE und Lokale Agenda, Dezember 2015
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Kommunikationsvorlagen

Pressemeldung Vorlage
Klimareise in NRW gestartet

Schiilerinnen und Schiler entdecken Klimaschutz in Unternehmen vor Ort

[Anzahl] Schilerinnen und Schiler [Name der Schule] brachen am Mittwoch, 17. Juni u einer
Klimareise in [Stadt] auf, die von [Organisator (z.B. Klimaschutzmanager/Leitstelle/Amt)]
organisiert wurde. Ziel war es, [Name der Stadt] Unternehmen zu besuchen, die
beispielsweise Klimaschutz relevante Produkte herstellen oder klimafreundliche Technologien
einsetzen. Ihre gemeinsame Reise starteten die Schilerinnen und Schiiler mit einem
Flashmob in der Innenstadt, um auf die Notwendigkeit fir Klimaschutz aufmerksam zu
machen. [Beschreibung der lokalen Aktion (beispielhaft hier Bonn): Eine Uhr aus Menschen
geformt zeigte ,funf vor zwdlf“, wahrend ein heimatloser Eisbar durch die Innenstadt lief und
auf das Verschwinden seines Lebensraums aufmerksam machte. Auf ihrer Klimareise
besichtigten die Schillerinnen und Schiiler den Solarlehrpfad von SolarWorld in Graurheindorf
und informierten sich tber die Produktion und Funktionsweise von Photovoltaikzellen. Weiter
ging es zum Verteilzentrum der Deutschen Post in Buschdorf. Hier werden fur die Zustellung
der Briefe und Pakete Elektrofahrzeuge eingesetzt. Die Klimareisenden konnten vor Ort
Fahrzeuge und die daflir benétigte Ladeinfrastruktur besichtigen. Zum Abschluss besuchten
die Jugendlichen die Bonner Energie Agentur und informierten sich bei Geschaftsflihrerin
Celia Schiitze Gber Energiesparmoglichkeiten in und an Hausern, sowie Uber mdgliche
Berufsfelder im Klimaschutz.]

NRW weites Projekt nahm in Bonn seinen Anfang

Die Klimareise ist ein NRW-weites Projekt, welches in den drei Stadten Bonn,
Ménchengladbach und Rheinberg am 17. Juni zeitgleich stattfindet. Zusammen starteten Uber
120 Schilerinnen und Schiler um 08.30 Uhr mit einem Flashmob in den drei Stadten und
besuchten insgesamt 10 Unternehmen. Das Projekt wurde auf Initiative und unter der Leitung
von Anna Guth aus der Leitstelle Klimaschutz der Stadt Bonn, von den Stadten Rheinberg,
Langenfeld, Lidenscheid, Ménchengladbach, Bonn sowie die Stadteregion Aachen als
offentlichkeitswirksames Projekt fir kommunale Klimaschutzthemen entwickelt. Es verbindet
die Zielgruppen Schulen und Unternehmen unter dem gemeinsamen Themendach
Klimaschutz. Nach der Pilotphase soll aus den Erfahrungen der Stadte ein Leitfaden erstellt
werden, der anderen Kommunen zur Verfugung gestellt wird.

g'll_'IAYDT Herausgeber: Der Oberbirgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fur Umwelt, Verbraucherschutz
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Gemeinsames Plakat

Wohin soll die Reise gehen?

Der Koffer ist bereits gepackt!

17. Juni 2015 — Die Reise beginnt

Die Klimareise ist ein Projekt fir den Klimaschutz der Stadte
Bonn, Ménchengladbach und Rheinberg

‘ [
Klar zur Wende? s S0P g ﬁ“,,,l,“,u
STADT. Herausgeber: Der Oberbi ister der Bundesstadt B Amt fur U It, Verb h hut
CITY. sgeber: Der Oberbirgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fur Umwelt, Verbraucherschutz
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Vorbereitung Lehrende
Klimareise am 17. Juni 2015
Wir werden aktiv — fir den Klimaschutz vor Ort

[Bitte hier persénliche Anrede der Kontaktpersonen einfligen]

Schon, dass Sie mit lhren Schiilern an der Klimareise teilnehmen. Um mdglichst viel
Aufmerksamkeit fiir die Aktion zu schaffen, planen wir in allen drei teilnehmenden Pilotstadten
zum Auftakt eine kleine Aktion durchzufiihren, die allerdings von den teilnehmenden
Schulklassen selbst entwickelt und gestaltet werden soll. Fur die Schiler/-innen haben wir
hierfur ein Anschreiben beigefugt, welches die ,Mission” beschreibt, eine solche Aktion zu
entwickeln.

Fur Sie haben wir noch einmal ein paar Hintergrundinformationen zusammengefasst, um den
Entwicklungsprozess begleiten zu kénnen.

Start und Treffpunkt
Geplant ist, dass wir in allen drei teilnehmenden Stadten mit den ,reisenden” Schulklassen an
einem zentralen, weitestgehend belebten Ort in der Stadt starten.

Treffpunkt fur die Schiler/-innen ist am 17. Juni 2015 um 08:30 Uhr [bitte hier Ort eintr  agen
+ gof. Besonderheiten wie ,auf dem Wochenmarkt]

Am Treffpunkt wird ein Pavillon aufgebaut sein, welcher Informationen zur stattfindenden
Klimareise und zur stadtischen Klimaschutzarbeit enthalt. Der Pavillon wird ebenso einen
Koffer enthalten, der mit Informationen gefillt ist, die sich an Menschen richten, die zufallig vor
Ort sind/ am Pavillon vorbei kommen. Die Schiiler/-innen nehmen diesen Koffer nicht mit,
sondern lassen ihn vor Ort zurick.

Aufgabe
« Die Schiiler/--innen sollen eine max. finfminitige Aktion entwickeln, um auf den Koffer
aufmerksam zu machen und sich zu versammeln. Das kann ganz grob nach diesem
Schema ablaufen:
1. Menschen treffen sich
2. sie bewegen sich laut auf etwas zu
3. und sammelin sich dort
« Die Materialien, die eventuell fir die Aktion bendtigt werden, missen die Schiler/-innen
selbst mitbringen/stellen
« Es darf kein Mull oder &hnliches zuriick gelassen werden
« Die Aktion sollte fiir Aufmerksamkeit sorgen, aber unerwartet sein (vgl. Flashmob)

Abgabe ‘
Um die Aktionen zu sammeln und zu koordinieren, brauchen wir einen ausgearbeiteten
Vorschlag der Schuler/-innen bis spéatestens 29. Mai 2015.

Bitte senden Sie den Vorschlag an: [Bitte hier Kontakt einfligen]
Wir freuen uns auf die Ideen und sind gespannt,
Viele Gril3e

[Kontakt eingeben]
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Vorbereitung Schiiler/-innen
Klimareise am 17. Juni 2015
Wir werden aktiv — fir den Klimaschutz vor Ort

Liebe Schilerinnen und Schiiler,

toll, dass ihr Euch auf eine Reise begebt, um den Klimaschutz vor Ort zu entdecken.
Insgesamt werden in drei Stadten in NRW (Monchengladbach, Rheinberg und Bonn) am
selben Tag Schulklassen auf die Reise gehen. lhr werdet Unternehmen besuchen, die im
Klimaschutz aktiv sind und/oder Euch Technik anschauen, die Klimaschutz mdglich macht.

Damit aber moglichst viele Menschen in der Stadt von Eurer Reise erfahren, brauchen wir
Eure Ideen! Wir wollen namlich mit einem grof3en Knall starten und wie der aussehen soll, das
bestimmt ihr!

Deshalb bekommt ihr heute Euren ersten Auftrag, der Klimareise.

Eure Mission

« |hr startet ... [bitte hier jeweiligen Startpunkt eintragen)]

* Am Startpunkt wird ein Koffer mit Informationen sein, auf die Menschen, die zuféllig vor
Ort sind aufmerksam werden sollen.

» Entwickelt eine Aktion, um auf den Koffer aufmerksa ~ m zu machen. Die Aktion darf
nicht langer als 5 Minuten dauern.

* AuRerdem muss Euch die Aktion die Mdglichkeit geben, Euch alle fir den Start Eurer
Klimareise zu versammeln.

*  Gerne konnt ihr Euch von Flashmob-Aktionen inspirieren lassen.

»  Erstellt eine Materialliste fiir Eure Aktion . Bedenkt dabei, dass ihr fur die Materialien
selbst sorgen musst und kein Abfall am Aktionsort zurtickbleiben darf.

* Meldet uns Eure Aktion bis spéatestens 29. Mai 2015.

Wir sind gespannt auf Eure Ideen!
Viele Grif3e von Euren Reiseleitern,

[ bitte hier individuelle Organisatoren eintragen]
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Reisepldne

Stadt

Rheinberg

Titel

Radtour Erneuerbare Energien (ca. 15 km)

Zielgruppe

Fir Pilotreise: Nachhaltigkeits-AG Europaschule Rheinberg = Teilnahme
verpflichtend/ Schulangebot(Leitung Nicole Weber F. Santos,)

10 Personen 5./ 6. Klasse

Ansprache

Uber die bestehende AG, Leitung KSM

Inhalte

Vorab thematische Bearbeitung in AG

¢ Holzvergaseranlage
e Windrader
¢ PV-Anlage
e Solarthermieanlage
« Biogasanlage
Themen: Energiewende, Herausforderungen/ Chancen, (Folge)Kosten

Zeitrahmen

3 — 4 Schulstunden/ 2:15 - 3:00 h

Umsetzung

Start: Marktplatz oder Schulhof

— bei einer Station thematischer Bezug uber Vernetzungsspiel (wird von
Klimaschutzmanagerin entwickelt)

Ausgangspunkt Energielandschaft: Was sehen wir?
e Kuhltirme
e Stromtrassen
*  PV-Anlagen
Pro/ Contra von konventionell/ EE

Abschluss: Biogasanlage

Ressourcen

e 2 Begleitpersonen (Klimaschutzmanagerin + 1)

*  Eigene Fahrrader der SchiilerINNEN

¢ (Rader vorher im RepairCafé fit machen, Giber Schule)

e Planung Klimaschutzmanagerin

« Bestehende Nachhaltigkeits-AG

«  Budget: OA uber KSM-Verlangerung gedeckt
Verpflegung jeder selbst/ Stationsinhaber

Ansonsten kein Budget nétig

Evaluation

¢ Nachbesprechung in AG

«  Eigene Doku der SchilerINNEN (Plakat, Wandzeitung) — Veréffentlichung auf
Schul-Website

e SchulerINNEN kénnen Energie-Botschafter werden (Woche der Sonne,...)

STADT.
CITY.
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Stadt

Monchengladbach

Titel

Klimareise Monchengladbach

Zielgruppe

e 2 Schulklassen 6. Schuljahr Hugo-Junckers Gymnasium (MINT)

IAnsprache

Uber betreuende Lehrkraft

Inhalte

. Kommunikation COz:
Ausgleichsmalnahmen fur Bustour
Stationen:

e Heizanlage Vitusbad — BHKW, Warmeriickgewinnung
« Nachgefiuihrte Fotovoltaikanlage Wasserwerk Helenabrunn
*  Film: Errichtung einer Windkraftanlage, Wasserwerk Helenabrunn

Zeitrahmen

8:30 Uhr Flashmob Marktplatz
9:00 Uhr Abfahrt

12:30 Uhr Riuckkehr

Umsetzung

e Marktplatz MG-Rheydt

¢ Informationsstand Klimaschutz (in Mdnchengladbach)

¢ Flashmob ,Demo — Wir gehen auf Klimareise“, mit Sprechchéren und La Ola; im
Anschluss wurde Informationsmaterial von den Schilern auf dem Markt verteilt

e Bustour gesponsort durch NEW (Betreiber der Stationen)

¢ Konkretisierung der AusgleichsmaRnahmen steht aus. Vorr. Einspaungen zu
Hause als Haushaufgabe

Ressourcen

« 4 Begleitpersonen von Schule + Klimaschutzmanager
«  Bus gesponsort durch NEW (alle Stationen NEW)

¢ Planung Klimaschutzmanager

» Budget:0€

Evaluation

> Nachbearbeitung im Unterricht durch Lehrer
Thematik vorbereitend auf Lehrplan 7. Schuljahr
> COy-Ausgleich (s. 0.)

\%

STADT.
CITY.
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Stadt

Bonn

Titel

Dem Klimaschutz auf der Spur

Zielgruppe

Schulklasse/Umwelt-AG

13 — 15 Jahre

Ansprache

Uber die bestehende AG, WS

Teilnehmer (Hardtberg Gymnasium)

Inhalte

« Energieeffizientes Birogebdude (Computersysteme Tetra)
¢ Solarparcours Solarworld

«  Kennedybriicke/Solarmodule

e Passivhaus/ KfW Effizienzhaus

Themen: Gebaudesanierung/Gebaudetechnik, Energieerzeugung

Zeitrahmen

Vormittag/ 4:00 h

Umsetzung

Start: Marktplatz

Pedelectour, am Rhein entlang zu Solarworld, von dort weitere Stationen evtl.
Abschluss: Energieeffizentes Haus

Ressourcen

« 2 Begleitpersonen (Anna Guth + Lehrkraft)
¢ Pedelecs der Stadt Bonn
¢ Planung Anna Guth
¢ Bestehende Kontakte zu Schulklassen/AG, eventuell vorab 1 Lehrstunde als
Vorbereitung nutzen
¢ Budget:
Verpflegung jeder selbst/ Stationsinhaber

Wasserstoffbus Uber Stadtwerke
Pedelecs Uber Stadt Bonn

Ansonsten kein Budget notig

Evaluation

e Nachbesprechung in AG
*  Eigene Doku der SchilerINNEN (Video) — Veroffentlichung auf Schul-
Website/Klimaschutzportal

STADT.
CITY.
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Beispiel ausfiihrlicher Zeitplan/Reiseplan Stadt Bonn

Uhrzeit

Aktion/Station

Sonstiges

08:30 Uhr

Flashmob FuRgangerzone,
Kreuzung HM/Karstadt/Appelrath-
Ciipper/Kiosk

ca.08:35

Sammeln mit Fahrradern vor der
Bonn Touristinfo (hinter Karstadt)

Kurze Erklarung zu Fahren im
Radkorso.

ca. 08:40 Uhr

Gemeinsamer Start auf Fahrrad zu
Solarworld Graurheindorf

Wir fahren tber
FriedrichstralRe/Bertha-v.-Suttner-
Platz/ Rheinufer nach
Graurheindorf

Pulkfahrt: Ich fahre voraus, eine
Begleitperson in der Mitte und am
Ende

ca. 09:00 Uhr

Besuch Solarlehrpfad Solarworld

ca. 10:00 Uhr

Kurze Fahrradfahrt nach Buschdorf
zum Verteilzentrum der Deutschen
Post, wenn besuchbar

1 Km von Solarworld entfernt, also
gut mit Rad zu erreichen

ca. 10:15 Uhr

Verteilzentrum Deutsche Post,
Nutzung von Elektromobilitat

ACHTUNG: Diese Station kann
streikbedingt kurzfristig
ausfallen

(siehe Plan B)

ca. 11:15 Uhr

Fahrradfahrt von Buschdorf zum
Stadthaus

ca. 11:45 Uhr

Eintreffen bei der Bonner
Energieagentur (Thomas-Mann-
StralRe 2, Stadthausloggia),
Vorstellung der Aufgabenbereich
der Bonner Energieagentur,
Impulse zur ,griinen Berufswahl*
(Ingenieur, Energieberater, etc.)

Neue Station: Wir enden also im
Bonner Zentrum, statt in

Duisdorf. Der Verpackungsfreie
Laden hat leider keine Kapazitaten
fur 30 Schiler/-innen

Die Presse wird zu dieser Station
eingeladen

Hier wird es aul3erdem Getrénke
und einen kleinen Snack geben

13:00 Uhr

Ende der Klimareise
Thomas-Mann-Straf3e , Bonn-
Zentrum

STADT.
CITY.
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Zeitplan B, wenn Post bestreikt wird:

Uhrzeit

Aktion/Station

Sonstiges

08:30 Uhr

Flashmob FuRgangerzone,
Kreuzung HM/Karstadt/Appelrath-
Ciipper/Kiosk

ca.08:35

Sammeln mit Fahrradern vor der
Bonn Touristinfo (hinter Karstadt)

Kurze Erklarung zu Fahren im
Radkorso.

ca. 08:40 Uhr

Gemeinsamer Start auf Fahrrad zu
Solarworld Graurheindorf

Wir fahren tber
FriedrichstralRe/Bertha-v.-Suttner-
Platz/ Rheinufer nach
Graurheindorf

Pulkfahrt: Ich fahre voraus, eine
Begleitperson in der Mitte und am
Ende

ca. 09:00 Uhr

Besuch Solarlehrpfad Solarworld

ca. 10:00 Uhr

Fahrradfahrt zuriick ins Bonner
Zentrum

1 Km von Solarworld entfernt, also
gut mit Rad zu erreichen

ca. 10:30 Uhr

Eintreffen bei der Bonner
Energieagentur (Thomas-Mann-
StralRe 2, Stadthausloggia),
Vorstellung der Aufgabenbereich
der Bonner Energieagentur,
Impulse zur ,griinen Berufswahl*
(Ingenieur, Energieberater, etc.)

Neue Station: Wir enden also im
Bonner Zentrum, statt in

Duisdorf. Der Verpackungsfreie
Laden hat leider keine Kapazitaten
fur 30 Schiler/-innen

Die Presse wird zu dieser Station
eingeladen

Hier wird es au3erdem Getrénke
und einen kleinen Snack geben

ca. 12:00 Uhr

Ende der Klimareise
Maxstral3e , Bonn-Zentrum

STADT.
CITY.

BONN.

Herausgeber: Der Oberblrgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fir Umwelt, Verbraucherschutz
VILLE und Lokale Agenda, Dezember 2015

30



STADT.
CITY.
VILLE.
BONN.

~Anhang*

Impressum

Herausgeber:

Der Leitfaden ist in Kooperation zwischen den Stadten Bonn, Ménchengladbach und Rheinberg
entstanden und ist als Anregung fir die Umsetzung eines 6ffentlichkeitswirksamen Klimaschutz-
Projektes fur interessierte Kommunen gedacht.

Redaktion:

Anna Guth, Leitstelle Klimaschutz im Amt fur Umwelt, Verbraucherschutz und Lokale Agenda, Stadt
Bonn

Mitarbeit:

Antti Olbrisch, Klimaschutzmanager Stadt Ménchengladbach
Nicole Weber F. Santos, Klimaschutzmanagerin Stadt Rheinberg
Fotonachweise:

Stadt Bonn, Stadt Monchengladbach, Stadt Rheinberg

Herausgeber: Der Oberblrgermeister der Bundesstadt Bonn, Amt fir Umwelt, Verbraucherschutz
und Lokale Agenda, Dezember 2015
31



