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Einleitung

Unternehmensflachen im Fokus

Nachhaltigkeit in Unternehmen ist vor dem Hintergrund
von Klimawandel und Biodiversitatsverlust aktueller denn
je. Politische und normgebende Stellen reagieren bereits —
erweiterte Berichtspflichten fiir die Unternehmen sind ins
Auge gefasst. Wie konnen Unternehmen und Betriebe
darauf reagieren?

Modellprojekt mit Strahlkraft

In seinem Modellprojekt ,Natur in graue Zonen” nimmt der
Wissenschaftsladen Bonn die AulRengeldnde von Unterneh-
men in den Blick und zeigt vielfaltige Moglichkeiten auf, wie
auch ohne jegliche Funktionseinschrankung der Flachen ein
wertvoller Beitrag fiir Klimaanpassung, Artenvielfalt und
Wohlbefinden geleistet werden kann. Rund 30 Unternehmen
haben sich im Laufe von drei Jahren durch Naturgarten-
planerinnen und -planer beraten lassen und im Modell-
projekt exemplarische Flachen entsiegelt und neu gestaltet.
Die Grlinde der Unternehmensleitungen, warum sie sich an
dem Projekt beteiligen, sind vielfaltig. Einige der wesent-
lichen werden anhand von Beispielen auf Seite 8-15
beschrieben.

Nicht zu unterschéatzen ist neben dem 6kologischen und
gesellschaftlichen Beitrag auch die Wirkung auf das Image
des Unternehmens und die positive Strahlkraft des Modell-
projektes, das bereits vielfach ausgezeichnet wurde. Hier
gilt der Dank sowohl den teilnehmenden Unternehmen als
auch den beteiligten Naturgartenfachbetrieben, dem Natur-
garten e. V. und den Birgerstiftungen in den Modellstadten
Duisburg, Erfurt und Wiesloch als Projektpartner vor Ort.

Betriebe jeder GroRe

Von der inhabergefiihrten Kommunikationsagentur bis hin
zum ,global player” der Chemieindustrie haben sich Unter-
nehmen jeder Grof3e beteiligt. Sie alle zeigen Flagge. Auch
wenn es erst einmal nur kleine Flachen von 50 bis 150 gm
sind, die sie der Natur zurlickgeben, leistet jede Flache einen
wertvollen Beitrag zum stadtischen Griinflaichenmosaik. Bei
den Beispielen, die exemplarisch auf den folgenden Seiten
vorgestellt werden, liegt der Fokus bewusst auf der AulRen-
gestaltung. Sie bietet nicht nur einen einfachen, sondern
auch einen gut sichtbaren Einstieg, mit dem Unternehmen
ihre griine Visitenkarte zlicken kénnen — unabhdngig von
der Branche.
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AulRenflachen und ihre Funktionen

Kleine Flachen, groBe Wirkung

Gerade im dicht besiedelten Raum ist bei Unternehmen oft
jeder Quadratmeter Freifliche verplant. Da braucht es Platz
zum Parken, flr Lieferverkehr, als Abstell- oder Abstandsflache
oder auch fiir potenzielle Gebaudeerweiterungen.

Haufig sind diese Flachen asphaltiert oder mit monotonem
Einheitsgriin ausgestattet. Diese Losung ist erst einmal nahe-
liegend, aber vor dem Hintergrund der Potenziale, die in diesen
Bereichen schlummern, bedauerlich. Dabei wére eine natur-
nahe Gestaltung haufig ohne FunktionseinbuRen moglich, teil-
weise wirden sich sogar die Pflegekosten reduzieren.

Mit dem Projekt , Natur in graue Zonen” wird der Blick bewusst
auf kleine Flachen gelenkt, die in ihrer Nutzung keinerlei
Einschréankung erfahren und deshalb tber Jahre hinweg in der
umgestalteten Form erhalten bleiben konnen. Gerade deshalb
stellen sie einen besonderen Wert dar, sei es optisch aufgrund
der groRer gewachsenen Pflanzen oder 6kologisch aufgrund
des verstetigten Nahrungsangebotes fir Tiere. Beispielhaft
seien hier drei Bereiche genannt, die durch eine attraktive
Gringestaltung eine Aufwertung erfahren kénnen:

Eingangsbereiche

Insbesondere Eingdnge bieten einen hervorragenden Ansatzpunkt

fir eine langfristige Gestaltung. Vorab ist es wichtig zu Giberlegen,
welche Funktionen erfillt sein missen: Behindertengerechtigkeit des
Auf- oder Abgangs, Sichtbarkeit des Firmenschildes, Fahrradstellplatze,
freundlicher Empfang von Besucherinnen und Besuchern, stimmiges
Gesamtbild. All das kann in eine naturnahe Gestaltungsplanung ohne
weiteres integriert werden.

Im Modellprojekt haben sich folgende Unternehmen fir eine naturnahe Gestal-
tung ihres Eingangsbereichs entschieden, die gerne besichtigt werden kénnen: :

Wohlfeld & Wirtz GmbH & Co. KG, Kulturstr. 75, Duisburg

Altun Gleis- und Tiefbau GmbH, Bergheimer Str. 121, Duisburg

ZOO0 Duisburg AG, Milheimer Str. 273, Duisburg

Mebro Bau- und Industrieservice GmbH, Bergheimer Str. 119, Duisburg

Solvay Chemicals GmbH, Xantener Str. 237, 47495 Rheinberg

Kommunale Wohnungsgesellschaft mbH Erfurt, Juri-Gagarin-Ring 148, Erfurt

Gartencenter Zimmermann GmbH, Leipziger Str. 75b, Erfurt

Nordwand Klettern GmbH, Mittelhduser Str. 75, Erfurt

Kakteen Haage, Blumenstr. 68, Erfurt

LADY-FITNESS-KETTE, Eichelweg 11, Wiesloch

Auto-Wagner GmbH & Co. KG, Glterstr. 19, Wiesloch
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Parkplatze, Gehwege, Randstreifen

Abgesehen davon, dass Parkplatze und Gehwege beispielsweise auch als Blumen-
schotterrasen angelegt und weiterhin als Parkplatz genutzt werden kénnen, bieten sich
hier haufig auch Restflachen zur Gestaltung an. Haufig finden sich Randstreifen entlang
eines Zauns, Boschungen, Inseln oder Trennstreifen zwischen den Reihen parkender
Autos, Dreiecksflachen vor schrag verlaufenden Parkbuchten etc. Nicht immer ist Platz
fiir Baume, die parkende Autos beschatten kénnen, aber hadufig findet man kleinere
Flachen, die vom Zuschnitt her nicht zum Parken geeignet sind aber als griine bzw.
bunte Inseln gestaltet werden kdnnen.

Beispiele aus dem Projekt ,Natur in graue Zonen“:
Kontor Duisburg GmbH, GroBmarkt Auf der Hohe 10, Duisburg
Willhardt & Wosnitzka, Eigenstralle 48, Duisburg
Im-mobilis GmbH, Garagenhof in der HeerstraRe 224, Duisburg
Z00 Zajac GmbH, Konrad-Adenauer-Ring 6, Duisburg
Knullermarkt GmbH, Miinzstr. 37-43, Duisburg
SmartDent, Wanheimer Str. 34, Duisburg :
Hero Gastronomiebetriebe OHG (auf Gelande des Zoo Duisburg), Milheimer Str. 275, Duisburg
Duisburg Kontor GmbH (Flache Franz-Lenze-Platz) LandfermannstralRe 6, Duisburg :

Die Schotte / VHS, Schottenstr. 7, Erfurt

Die Oralchirurgen — Dr. Klug - Dr. Roers & Partner, Stlickeldckerweg 2a, Wiesloch

Aufenthaltsbereiche mit und ohne Wandbegriinung

Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter suchen sich ihre Pausenbereiche. Da kann es
sinnvoll sein, diese direkt so zu gestalten, dass diese Bereiche eine angenehme
Atmosphare schaffen und ein positives Bild nach auBen vermitteln. Freundlich
gestaltete Bereiche — ggf. auch mit Sitzgelegenheiten, Wandbegriinung und
Erholungswert — werden als wichtiger Sozialraum wahrgenommen und laden
auch zu Kundengesprachen ein.

Die nachfolgend aufgelisteten Unternehmen haben diese Raume auf ihren Hof- und Abstell-
flachen, Parkplatzen sowie ehemaligen Gebaudeflachen geschaffen:
Gemeinnltzige Gesellschaft fiir Beschaftigungsforderung mbH, Warbruckstr. 89, Duisburg
Wohnungsbau-Genossenschaft ,Erfurt” eG, Juri-Gagarin-Ring 126a, Erfurt :
Tragerwerk Soziale Dienste in Thiiringen GmbH (THZ Erfurt Stidost), Tungerstr. 9, Erfurt
Café Nerly, Marktstr. 6, Erfurt
KOURITIS Cafe Bistro Feinkost, Grafengasse 30, Erfurt
GEDORE Werkzeugfabrik GmbH & Co. KG, Remscheider Str. 149, Remscheid
Umspannstation der EnBW Regional AG im Schafackerweg, Wiesloch
Fritz GmbH, Pfarrwiese 16, Wiesloch
Internationaler Bund, HauptstraBe 146, Wiesloch

Sozialpsychatrischer Hilfverein Rhein-Neckar, Ludwig-Wagner-Str. 2, Wiesloch
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Entsiegelte Flachen zeigen Wirkung

Klimaanpassung

W
I R Der Klimawandel ist in vollem Gange und wird uns in seinen
S I N D Auswirkungen wohl an verschiedenen Stellen im Alltag be-
D A B E I ' rihren — sei es durch Extremwetterereignisse, durch veran-
L derte Zusammensetzung von Flora und Fauna, durch zeitliche

. Verschiebungen der Vegetationsperioden etc. Daher macht
KlimaExpo.NRW

es Sinn, sich um Losungen zu kimmern, wie wir diese Veran-
Motor fir den Fortschritt . . TP
derungen puffern kénnen. Ein gutes Beispiel fiir einen solchen

Puffer ist das Schaffen von Griinflachen, sei es als Dach-,

Fassaden- oder Bodenbegriinung.

Insbesondere an heilen Sommertagen ware eine Begriinung
selbst in kleinem Malstab ein Gewinn — beispielsweise fir
das Mikroklima zur Abkiihlung der bodennahen Luftschichten
oder als Schattenspender. Zudem ermdglichen entsiegelte
Bereiche, dass Niederschlagswasser auf dem natirlichen Weg
versickert, anstatt iber das Kanalnetz dem Klarwerk zugefiihrt
zu werden. Das wird insbesondere bei Starkregenereignissen
und Hochwasser interessant, aber auch bei der Frage von
Grundwasserneubildung. ,Natur in graue Zonen” wurde als
Projekt der KlimaExpo.NRW ausgezeichnet, weil es Ansdtze
zum Umgang mit den Folgen des Klimawandels bietet, die mit
geringem Aufwand und von vielfiltigen Akteuren umgesetzt

werden kdnnen.

Biologische Vielfalt

Stadte gewinnen als Lebensraum fiir die heimische Tierwelt und Pflanzen zunehmend an Bedeutung. Aufgrund der intensiv
agrarisch genutzten Flachen auf dem Land werden Stadte mit ihrer Vielzahl 6kologischer Nischen mittlerweile sogar von Tieren
als Ruckzugsraum in Anspruch genommen. Das gilt sowohl fiir Vogel, die vermehrt in Stadten briten, als auch fir Bienen & Co.,
die fir die Bestaubung und damit fir unsere Ernahrung wesentlich sind.

Ausgezeichnetes
Projekt

UN-Dekade
Biologische
Vielfalt

2015

leben.natur.vielfalt

I | JIARH T

die UN-Dekade
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Umso wichtiger erscheint es, dass moglichst viele Flachen vom Asphalt befreit werden, die einer Versiegelung nicht unbedingt
bediirfen —und da gibt es abziiglich einiger Altlastenflachen, Zufahrtswege und Lagerbereiche eine ganze Menge.

Nach der Entsiegelung von Asphaltflachen zeigt sich oft, dass gerade diese Flachen aulRerordentlich groRe Potenziale bergen,
da der Aufbau unter dem Asphalt zumindest dann, wenn dieser fachkundig angelegt wurde, eine optimale Basis fir einen
Magerstandort darstellt. Das auf den Projektflachen eingesetzte magere Substrat, z. B. Kalkschotter, bietet optimale
Bedingungen fir mittlerweile selten gewordene heimische Pflanzen, womit ein wertvoller Beitrag zum Erhalt der Artenvielfalt
in der Stadt geleistet wird.

Aufgrund der Ausrichtung des Projektes ,,Natur in graue Zonen“ auf eine moglichst groRe Vielfalt an Pflanzen und Kleinst-
lebensrdaumen wurde es zum Projekt des Monats der UN-Dekade fiir Biologische Vielfalt gewahlt.

Bodenfunktionen

Innerhalb von Stadten wird Boden vielfach als Untergrund
betrachtet, auf dem etwas gestaltet oder gebaut werden
kann. An Industriestandorten ist der Fokus beim Thema
,Boden” zusétzlich auf die Sorge vor Altlasten und Konta-
mination gerichtet. Andere Perspektiven auf den Boden,
seine Funktionen und Leistungsfahigkeit findet man in der
Landwirtschaft, dem Gartenbau, der Biologie etc.

Grundsatzlich kann man feststellen, dass Boden in Abhangig-
keit von seiner Struktur und Textur sehr vielfaltige Aufgaben
erfillen kann — wenn er nicht versiegelt ist:

Er ist Lebensraum fir eine Vielzahl von
Lebewesen, filtert Eintrage bevor sie ins
Grundwasser gelangen, puffert Schad- We rt

stoffe, speichert Wasser und andere Sub-
stanzen und nicht zu vergessen: Er bildet WEtt b ewe rb

sich immer wieder neu und kann kultur-

historisches Denkmal sein.

Das Projekt ,Natur in graue Zonen” wurde in seiner Kategorie mit dem ersten Preis im Wettbewerb BodenWertSchéatzen aus-
gezeichnet, um auch die Wichtigkeit des innerstadtischen und gewerblich genutzten Bodens hervorzuheben, der im Projekt
auf jeder entsiegelten und anschlieBend naturnah gestalteten Flache bewusst aufgewertet wird.

Kosteneinsparung

Auch wenn es sicherlich nicht als Hauptargument gelten kann, ist es mit
naturnaher Begriinung durchaus moglich, Kosten zu sparen: Vergleicht
man beispielsweise ein naturnahes Staudenbeet mit einer konventio-
nellen Kibelbepflanzung, wie sie hdufig im Eingangsbereich von Unter-
nehmen zu finden ist, spart man bei einer naturnahen Bepflanzung von
Bodenflache zum einen die wechselnde Bepflanzung entsprechend der
Jahreszeiten. Zum anderen braucht im Sommer nicht per Hand gegossen !
zu werden, und Dilinger und Pestizide sind unndtig. Lediglich ab und zu ist ' ?

47

eine unpassende Pflanze zu entfernen oder ein Schnitt vorzunehmen, um

: Bilc‘i:','l'ht_h*n s;-Péch(;:r '
die Gestaltung in Form zu halten. HONARERCIET 4
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Unternehmensbeispiele

Wohlbefinden fiir Kundinnen, Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter

Nicht zu unterschatzen als weicher Standortfaktor eines Unternehmens ist die Auflockerung durch Grinstrukturen im nahen

Umfeld. Hierbei kann man sowohl an tbergreifende Strukturen wie Walder und andere Erholungslandschaften denken, aber

auch an sehr nah greifbare Angebote zur Verbesserung des Wohlbefindens. Das kénnen bliihende Aufenthaltsbereiche im
Hof sein, Schatten spendende Baume auf dem Parkplatz oder eine Griinanlage, die Entspannung beim Blick aus dem Fenster
bewirkt. Drei Unternehmen aus dem Projekt ,,Natur in graue Zonen“ sollen hier als Beispiele vorgestellt werden:

Bild: GfB Duisburg
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Gemeinniitzige Gesellschaft fiir Beschaftigungsforderung mbH Duisburg (GfB)

Ausgangssituation:

Das Blirogebaude verfiigt liber einen eigenen Parkplatz
und eine angrenzende Rasenflache. Als Pausenraum
fungiert ein funktional eingerichteter, ebenerdiger Raum
zum Parkplatz hin. Hinzu kommen zufallig entstandene
Raucherecken in den Bereichen der AuRentiiren.

Ziele:

Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt aulRerhalb des
Gebéaudes fur Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Schaffung
von Pausenbereichen, die auf Akzeptanz stoRen.

Losungen:

Auf dem Parkplatz werden Flachen von insgesamt 54 gm
entsiegelt, die sich sowohl an der Hauswand entlang-
schldangeln als auch Raum fiir eine Trockenmauer bieten.
Die Flachen an der Hauswand werden zu Staudenbeeten
umgestaltet. Um das aufwendige Anbringen einer Rankhilfe
an der Hauswand einzusparen, dient das gestalterische
Element geschwungener Robinienstimme als Rankhilfe.
Die Trockenmauer in U-Form ist als Hochbeet angelegt und
mit Sitzbdnken versehen, so dass sie zu Mittagspausen
einladt und auch die Raucherecken ersetzen kann.

Die Flache wurde in einer Gemeinschaftsaktion zusammen
mit Mitarbeitern umgesetzt, die sowohl beim Bau der
Trockenmauer als auch beim Setzen der Pflanzen im Rahmen
eines Workshops angeleitet wurden.

Unternehmensflachen im Fokus — Mehrwert fiir Mensch, Natur und Unternehmen



Fritz GmbH, Wiesloch
Ausgangssituation:

In dem Familienbetrieb wird groBer Wert auf ein gutes Betriebsklima gelegt und
aufgrund der Tatigkeit in den Bereichen Haustechnik und Solaranlagen besteht
eine Verbundenheit mit Natur und Umwelt. Das sieht man auch an dem Unter-

nehmensgebaude, bei dem maoglichst 6kologische Materialien verbaut wurden.
Einen AuBenbereich fur Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter gibt es nicht, was
auch daran liegt, dass im Alltagsgeschehen einige geeignete Flachen zu kurz-
fristigen Abstellflachen geworden sind.

III Ziele:

Dauerhaftes Einddammen der Abstellflache zugunsten eines attraktiven Auflen-
bereichs, der sowohl fiir Kundengesprache als auch fiir Pausen genutzt werden
kann.

Lésungen:

Um das Unternehmensgebaude herum werden Teilflachen von insgesamt 64 gm
hergerichtet, um dort Straucher und Stauden zu pflanzen. Der potenzielle Auf-
enthaltsbereich wird als von Strauchern eingefasste Terrasse angelegt und mit
bedingt trittfesten Duftkrdutern bepflanzt. Dadurch entsteht eine strukturelle
Aufteilung in Terrasse und Beet. Gemeinsam mit dem angrenzenden Nachbarn
entsteht anstelle des Zauns eine Natursteinmauer, die einen wertvollen Lebens-

raum flr sonnenliebende Pflanzen und Tiere bietet und den Aufenthaltsbereich
optisch ansprechend abgrenzt.

Café Nerly, Erfurt
Ausgangssituation:

Mitten in der Innenstadt liegt das Café mit einem groRen Innen-
hof, der von mehrgeschossigen Hausern umgeben ist. Die Flache
ist komplett asphaltiert und wird durch einige Kiibelpflanzen und
Ansatze rankender Kletterpflanzen an den Wanden begriint. Vor
der Sonne schitzen Sonnenschirme. Trotzdem heizt der Asphalt
den Hof im Sommer sehr stark auf und das Griin der Kibelpflanzen
reicht nicht, um fiir Abkiihlung zu sorgen. Auf der einen Seite des
Hofes befindet sich ein Rondell aus Steinbanken, die zum Verweilen
einladen konnten.

Ziele:

Das Café soll zu einer natirlichen Oase werden, die Erholungs-

suchenden mitten in der hektischen Innenstadt ein bisschen Ent-
spannung ermoglicht.

Losungen:

Das bereits bestehende Rondell in der Mitte des Hofes bildet den Mittelpunkt der neuen Gestaltung. Es wird eingerahmt von
Rosenstrauchern als Heckenpflanzung. Auf der restlichen Freifldche sorgt eine Wildstaudeneinsaat fur die Entwicklung eines
Blumenschotterrasen, der lediglich einmal jahrlich gemaht werden muss. Gerade in den Sommermonaten ist dadurch die
angestrebte Oase mitten in der Innenstadt erlebbar. (Foto: Neuanlage noch ohne Pflanzen)

www.natur-in-graue-zonen.de
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Unternehmensbeispiele

Identifikation mit dem Unternehmen in Zusammenarbeit mit der Natur

Wenn Unternehmen sich gesellschaftlich engagieren, gibt es hdufig zwei Richtungen: Auf der einen Seite das Engagement
nach aulRen und auf der anderen die Orientierung nach innen. Hier werden Wiinsche und Bediirfnisse der Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter in den Blick genommen. Die Erfahrung aus dem Projekt ,,Natur in graue Zonen“ hat gezeigt, dass sich die
AulRengestaltung eines Unternehmens hervorragend eignet, um auf die Wiinsche der Belegschaft einzugehen. Die meisten
haben oder wiinschen sich privat einen Garten oder Balkon, warum nicht am Arbeitsplatz beginnen? Zur Verstarkung
dieses Gedankens haben einige Unternehmen ihre Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter aktiv in die Pflanzaktion eingebunden,

10

hier einige Beispiele:

Wohlfeld & Wirtz GmbH & Co. KG, Duisburg
Ausgangssituation:

Die Druckerei Wohlfeld & Wirtz liegt als unauffilliges ein-
geschossiges Gebaude an einer Hauptstralle. Die Geschéfts-
flhrerin und ihr Team haben in den letzten Jahren bereits
erste Schritte unternommen, um das rein funktional gestal-
tete Gebaude durch eine Wandbegriinung mit wildem Wein,
einige Pflanzenklbel und Anséatze einer Fassadenbegriinung
freundlicher zu gestalten. Was noch fehlt, ist die Einbettung
in ein Gesamtkonzept.

Ziele:

Entwicklung eines klaren Farbkonzeptes in der Pflanzenaus-
wahl. Gestaltung eines Raums, der mit Sitzgelegenheiten
auch von Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern genutzt werden
kann.

Lésungen:

Im Eingangsbereich werden rund 55 gm Flache entsiegelt.
Gepflastert bleibt lediglich die Zufahrt, um leichter mit Trans-
portwagen rangieren zu konnen. Gemeinsam mit Mitarbei-
terinnen und Mitarbeitern wird ein lineares Beet entlang

der Hauswand farbenfroh mit Stauden gestaltet. Wo bisher
Blumentopfe und -kiibel die Kundinnen und Kunden begrifit
haben, werden lppige Hochbeete aus Naturstein mit Stau-
den bepflanzt, umgebend von einer eingesaten Blitenflache.
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter wurden in die Umsetzung
einbezogen, kénnen die Hochbeete in den Pausen als Sitz-
gelegenheit nutzen und von ihren Arbeitsplatzen aus taglich
das Ergebnis ihres Engagements sehen.

Unternehmensflachen im Fokus — Mehrwert fiir Mensch, Natur und Unternehmen



Die Oralchirurgen — Dr. Klug - Dr. Roers & Partner
Ausgangssituation:

Der Parkplatz des Praxisgebaudes ist von einer tristen Larmschutzwand aus
Beton, einer Grenzmauer und einem Maschendrahtzaun umgeben. Der auf
den ersten Blick grof8 wirkende Parkplatz muss jedoch in seinem Umfang
erhalten bleiben. Die Entsiegelung einzelner Parkplatze, die dann weiter
genutzt werden kénnten, ware zwar moglich, erfiillt aber nicht die Wiinsche
der Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, einen gut sichtbaren Raum fir die
Natur zu schaffen.

Ziele:

Auf der einen Seite wiinscht sich das Team der Praxis einen ansehnlicheren
Blick aus den Fenstern und eine freundlichere Ankunft auf dem Parkplatz;
auf der anderen Seite kdnnen keine Parkplatze geopfert werden.

Lésungen:

Entlang der dominanten Betonmauer zum Nachbarn entscheidet sich das Praxisteam, den Parkplatz mit dreieckigen ,,Griin-
implantaten” aufzulockern, die als ungenutzte Flachen zwischen den schrdg einparkenden Autos und der Mauer liegen.
Ergdnzend werden die grauen Betonmauern sowie der Maschendrahtzaum mit Kletterpflanzen berankt um eine griine Grenze
zu schaffen. Das Ergebnis liberzeugt nicht nur die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, die den Blick von Ihrem Arbeitsplatz aus
dem Fenster genieRen, sondern auch die Patientinnen und Patienten. Zudem zeigen die Oralchirurgen durch dieses praktische
Beispiel, dass selbst bei knapper Flache ein wertvoller Beitrag fiir die biologische Vielfalt in der Stadt geleistet werden kann —
wenn nicht horizontal, dann eben vertikal.

Wohnungsbau-Genossenschaft ,,Erfurt” eG (WBG)
Ausgangssituation:

Direkt an einer der zentralen StraBen in Erfurt, gut einsehbar
von FuBweg und Fahrbahn, liegt eine ungenutzte Flache der
WBG von rund 500 gm. Der Einfachheit halber ist sie kom-
plett asphaltiert. Umrandet ist die Flache von Buschwerk und
vereinzelten Badumen, der Asphalt ist teilweise gebrochen
und ausgebessert. Die Flache ist kein Schmuckstiick, wird
aber als 6ffentlicher Raum wahrgenommen und weist groRes
Potenzial auf.

. Ziele:

Auf der Flache soll ein Highlight gesetzt werden, das sie zum
attraktiven Aufenthaltsbereich macht. Daher ist es wich-

tig, sowohl Nachbarschaft als auch Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter der WBG einzubeziehen, um den Bereich zu ihrer
Flache zu machen.

Lésungen:

Auf einer exemplarischen Flache von 50 gm wird der Asphalt entfernt. Mit groRer Beteiligung wird ein geschwungenes Trocken-
mauerbeet angelegt, bei dem nicht die perfekte Ausfiihrung, sondern die gemeinsame Aktion im Mittelpunkt steht. Mithilfe
der Trockenmauer entsteht ein gestalteter Raum, der im Sommer von einem nah stehenden Baum beschattet wird. Die bei der
Gestaltung einbezogenen Akteure verstehen sich auch als Paten fiir die Pflege des Trockenmauerbeets und des umgebenden
Blumenschotterrasens.
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Unternehmensbeispiele

Imagepflege — Gesellschaftliches Engagement vor der eigenen Tiir

Eine gute Nachbarschaft ist nicht nur privat, sondern auch fiir Unternehmen wichtig. Fir Unternehmen ist es teilweise schwie-
riger, eine gute Nachbarschaft zu pflegen, insbesondere, wenn das Betriebsgeldnde in der Ndhe zur Wohnbebauung liegt. Umso
wichtiger ist es, dass das Unternehmen als engagierter Akteur und attraktiver Bestandteil des Quartiers wahrgenommen wird.
Das kann durch positive Presse geschehen oder auch durch gut sichtbare MaRnahmen, die sozial oder 6kologisch motiviert
sind, wie beispielsweise die naturnahe Gestaltung des AuBengeldndes. Nachfolgende Beispiele zeigen, wie Unternehmen der
Natur im halbéffentlichen Raum einen Platz einrdumen:

Im-mobilis GmbH, Duisburg
Ausgangssituation:

Im Hof einer dichten, mehrstéckigen Bebauung befindet sich
der Garagenhof der Immobilienverwaltung. Die Garagen sind
teilweise vermietet und der gesamte Hof ist sehr funktional
gestaltet. Es gibt groRe asphaltierte Rangier- und Wende-
flachen. Aufgrund des grofRen Platzangebots parken die Autos
teilweise vor den Garagen, so dass der Blick aus den umlie-
genden Hausern wenig einladend ist. Gerade in diesem dicht
besiedelten Gebiet kénnte ein begrinter Innenhof aber eine
positive Wirkung auf die Nachbarschaft haben, insbesondere
da der Hof nicht nur von den umliegenden Hausern, sondern
auch von der StralRe her einsehbar ist.

Ziele:

Dem Grau des Garagenhofes soll bewusst ein Symbol der
Natur entgegengesetzt werden. Zudem sollen Singvogel in
den Hof gelockt werden, um die Naturndhe horbar zu
machen.

Losungen:

Mitten auf eine Wegekreuzung innerhalb des Garagenhofes
wird eine Eiche gepflanzt, die auch von der StralRe aus sicht-
bar ist. Hierflr wird der Asphalt groRzligig beseitigt. Auch an
den Garagenwdnden wird teilweise der Asphalt aufgebrochen
und mithilfe von Rankgittern und Kletterpflanzen eine Be-

grinung ermdoglicht. Die Pflanzung findet im Rahmen eines
Nachbarschaftsfestes der Im-mobilis GmbH statt, zu dem auch
die lokalen Vereine und Parteien eingeladen sind und presse-
wirksam an der Baumpflanzung mitwirken konnen. Aufgrund
ihrer intensiven Nutzung ist es sicherlich nicht einfach die
Flachen gepflegt zu halten. Trotzdem lohnt es sich aber fir
Menschen, Tiere und Pflanzen hier auch zukiinftig positive
Akzente zu setzen.
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EnBW Regional AG, Wiesloch
Ausgangssituation:

Der Energieversorger hat mitten im Wohngebiet ein Grundstiick mit einer Um-
spannstation. Mit dem Ziel der guten Zuganglichkeit des Gebdudes und des
moglichst geringen Pflegeaufwands ist die Flache um das Gebdude herum
gepflastert. Da die Stationen mittlerweile standardmaRig deutlich kleiner sind,
besteht die Chance, die alte Station abzureien und in dem Zuge 65 gm Flache
zu entsiegeln. Die umliegenden Grundstiicke gehdren zu Einfamilienhdusern
mit (iberwiegend konventionell gestalteten Garten. Bei einer naturnahen
Umgestaltung missen die Nachbarn daher von Anfang an einbezogen werden.

. Ziele:

Umsetzung einer naturnahen Gestaltung der Flache, die wenig Pflege benotigt
und von der Nachbarschaft als Gewinn wahrgenommen wird.

Lésungen:

Die Flache wird nach der Entsiegelung modelliert, so dass eine Retentionsmulde entsteht. Als Abgrenzung zur Grundstuicks-
grenze wird eine niedrige Trockenmauer in der Hohe einer Trittstufe gebaut und das gesamte Grundstiick sowohl mit einer Ein-
saat von Blumenschotterrasen als auch mit Initialpflanzungen begriint. Zu den Zdunen der anderen Grundstiicke hin dienen
Straucher als optische Abgrenzung. Als Gestaltungselemente werden unter anderem eine Sitzgruppe aus Holzstammen (siehe
Foto), ein Steinhaufen und ein Insektenhotel installiert. Wahrend des gesamten Gestaltungsprozesses sind die Nachbarn aktiv
dabei, gieRen, geben Tipps und werden durch eine Informationstafel, auf der der Gestaltungsplan abgedruckt ist, informiert.

Duisburg Kontor GmbH, GroBmarkt
Ausgangssituation:

Der GroRBmarkt verfligt Gber groRe versiegelte Flachen,
die zur Anlieferung und als Parkplatz genutzt werden.
Auf dem Geldnde sind noch zahlreiche andere Biiros

und Studios untergebracht, so dass ein stetiger Betrieb
herrscht. Aufgrund der Nahe zu Nahrungsmitteln im tag-
lichen Betrieb harmoniert die Unternehmensphilosophie
mit der Idee, der Natur Raum zu geben. Zudem wird tiber
den starken Verkehr auf der Flache eine gute Chance
gesehen, mit einem Beispiel naturnaher Begriinung viele
Menschen zu erreichen.

Ziele:

Es wird eine Form der naturnahen Begriinung gesucht,
die bei vielen Passantinnen und Passanten positive

Aufmerksamkeit erzeugt. Gleichzeitig darf die Park- und
Rangierflache nicht eingeschrankt werden.

Lésungen:

Es werden zwei Flachen von insgesamt 75 gm entsiegelt, die rechts und links der Einfahrt liegen und daher miteinander kom-
munizieren. Insgesamt werden Strducher und Stauden gesetzt, die zwar eine groRe Pflanzenvielfalt zum Ausdruck bringen,
aber gleichzeitig aufgrund der dhnlichen Farbe der Stauden ein harmonisches Bild abgeben.

(Foto: Exkursion zu den Flachen)
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Unternehmensbeispiele

Aushangeschild — Gestaltung und Angebot im Einklang

Am authentischsten ist unternehmerisches Engagement, wenn es etwas mit dem Unternehmen selbst zu tun hat oder wenn
es langfristig angelegt ist. Das kann durch eine Verbindung zu den produzierten Waren, den Dienstleistungen oder den
Geschéftsbeziehungen des Unternehmens sein. In den nachfolgenden Beispielen wurde dieser Bezug tiber verschiedene
Arten der naturnahen Gestaltung aufgegriffen:

Nordwand Klettern GmbH, Erfurt

KLETTERHALLE

Ausgangssituation:

Erfurt

Der Anbieter von Freizeitaktivitdten und Freeclimbing ist mitten in Erfurt in
ein Gebaude in Containerbauweise eingezogen, das von einem grofRen, mit
Betonplatten versiegelten Parkplatz umgeben ist. Gebaude und Parkplatz
sind gut von der HauptstraBe aus einsehbar. Es ist davon auszugehen, dass
nicht alle Parkpldtze benotigt werden. Hinzu kommt, dass die Betonplatten
zum Verlegen neuer Kabel und Rohre teilweise aufgerissen werden missen.

Ziele:

Der Inhaber des Unternehmens sucht eine Lésung, wie seinem Parkplatz-
angebot eine Struktur verliehen wird und gleichzeitig Werbung fiir sein
Lésungen: Freizeitangebot im Bereich Klettern gemacht werden kann.

Um das Freeclimbing-Angebot im Innern des Gebadudes nach aufRen hin sichtbar zu machen, wird in Trockenmauerbauweise
eine mehrere Meter hohe Felswand nachgebaut. Da davon auszugehen ist, dass der Felsen von Besucherinnen und Besuchern
erklommen wird, kann die Bepflanzung nicht flichendeckend erfolgen. Trotzdem bleiben noch viele Spalten und Zwischen-
raume, in denen sich Natur entwickeln kann. Zusatzlich ist ist die Felsformation von einem Blumenschotterrasen umgeben.
Um zur Betonung der Naturndhe auch einen Bereich zu gestalten, der weniger Storungen erfahrt, wird ein breiter Streifen ent-
lang des Parkplatzzauns ebenfalls mit einer Blumeneinsaat versehen.

F

Solvay Chemicals GmbH, Rheinberg
Ausgangssituation:

Das Chemieunternehmen liegt direkt an einer viel befahrenen HauptstraRe. Die meis-
ten Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, ebenso wie Gaste, nutzen auf ihrem Weg zum

Haupteingang einen breiten, gerade verlaufenden Weg entlang der StralRe, der mehr

zum schnellen Durchgehen als zum Verweilen einladt. Er ist gepflastert und schmuck-
los, sehr funktional und in geraden Formen gehalten, was nicht zum geschwungenen

Logo des Unternehmens passt, das weit sichtbar auf einem Industriebau prangt.

. Ziele:

Der Weg vom Parkplatz zum Haupteingang soll weniger gerade gestaltet sein und den
ein oder anderen Aufmerksamkeitspunkt bieten. Zudem soll die Identitat des Unter-
nehmens bereits im Eingangsbereich zum Ausdruck kommen.

Lésungen:

Das Unternehmen ist in der Sodaherstellung tatig und arbeitet mit Kalkstein und Salzen. Zur Gestaltung wird daher eine Ein-
bettung dieser Materialien gewahlt. Entlang des Wegs werden wechselseitig Beete mit Grasern angelegt, um den Weg
madandrieren zu lassen. In Verlangerung des Weges wird neben der Einfahrt eine Diine modelliert, die in Form und Farbwahl der
gesetzten Stauden das Unternehmenslogo abbildet. Insgesamt umfasst die Gestaltung mehr als 120 gm entsiegelter Flache.
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Bild: Fotografie-Erfurt, Riccardo Kaufman

Gartencenter Zimmermann GmbH, Erfurt
Ausgangssituation:

Gerade fir ein Gartencenter ist die Gestaltung der AuRen-
anlage ein wichtiges Aushangeschild, da die Kundinnen

und Kunden dadurch Lust auf die Gestaltung ihres eigenen
Gartens bekommen. Deshalb wurde in friheren Jahren zur
StralRe hin ein Brunnen mit Steinstelen angelegt, der jedoch
mittlerweile brach liegt. Zudem fiihrt ein schmuckloser FuR-
und Radweg an der gesamten Grundstiicksgrenze seitlich des
Gartencenters entlang, der den Blick auf den Abstellbereich
des Unternehmens freigibt.

. Ziele:

Insbesondere der Seitenstreifen entlang des Ful3- und Rad-
weges soll eine Visitenkarte werden und mit der Gestaltung
der Brunnenflache vor dem Gebaude eine Einheit bilden.

Losungen:

Nach dem Entfernen von Asphalt und Betonpflaster wird ein

Substrat mit groRem Anteil an Tonbruch eingefiillt, so dass
die neu gestalteten Flachen durch das kraftige rot-braun des
Substrats als Einheit erscheinen. Entlang des Weges werden
heimische Stauden gesetzt, die durch ihre Blitenvielfalt
auffallen, und durch Gréser erganzt, die das Gartencenter
selber auch im Verkauf hat.

Anfang wagen!

Die hier aufgefiihrten Beispiele stellen nur einen kleinen Ausschnitt aus dem Projekt ,,Natur in
graue Zonen” dar. Ein groRer Dank gilt allen Unternehmerinnen und Unternehmern, die sich auf
den Weg gemacht haben, der Natur ein wenig mehr Raum in der Stadt zu geben.

Fir alle, die sich fiir eine Umsetzung auf dem eigenen Betriebsgeldnde interessieren, kann
folgende Sammlung von Fragen hilfreich sein, die man sich selbst vor Beginn stellen sollte:

= Was will ich fiir mein Unternehmen bzw. meine Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter erreichen?
= Welche (Teil-)Flachen eignen sich daftir?

= Wen beziehe ich intern und extern in die Planung ein?

= Welches Budget bin ich bereit auszugeben?

= Wie mache ich mein Projekt bekannt?

= Wie sorge ich fur eine langfristige Wirkung?

Eine erste Hilfe bei der Wahl von Fachkompetenz, naturnahen Gestaltungselementen und Tipps
zur Offentlichkeitsarbeit, finden Sie unter www.natur-in-graue-zonen.de
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‘ WILA
Wissenschaftsladen Bonn

Der Wissenschaftsladen Bonn e. V. (WILA Bonn), gegriindet 1984, ist bekannt als Einrichtung des Wissenschaftstransfers und
damit als Bindeglied zwischen Burger/innen und Wissenschaft. Ziel der Projekte ist es, Wissen zu vermitteln und Akteure wie
Burger/innen, zivilgesellschaftliche Gruppen, Unternehmen oder auch Kommunen zu befahigen, aktiv zu werden.

Mit seiner Kampagne ,Naturin graue Zonen“zeigt der WILA Bonn vielfaltige Moglichkeiten auf, wie Unternehmen ohne Funktions-
einbuen Teile ihrer AuRenflachen entsiegeln und naturnah bepflanzen kénnen und damit einen Beitrag fiir Artenvielfalt,
Klimaanpassung und persénliches Wohlbefinden leisten.

Partner der Kampagne sind die Birgerstiftungen in den Modellstddten:

m Birgerstiftung Duisburg
= BirgerStiftung Erfurt
m Birgerstiftung Wiesloch

sowie der Naturgarten e. V. und nachfolgende Naturgartenplaner, die die Projekte vor Ort umgesetzt haben:

CALLUNA — naturnahe Garten- und Griinplanung, Bonn

natur art GmbH, Markgroningen

Norbert Steininger Naturnahe Griinplanung — Fachberatung fiir Natur-Erlebnis-Rdume, Bamberg
Garten Design Noga, Recklinghausen

Frank Mittelstadt Landschaftsplanung, Erfurt

Diese Broschiire wurde Ihnen lberreicht von:

,Natur in graue Zonen“ ist ein Projekt im Bundesprogramm Biologische Vielfalt. Geférdert durch das Bundesamt flir Naturschutz mit Mitteln des
Bundesministeriums fir Umwelt, Naturschutz, Bau und Reaktorsicherheit sowie mit Mitteln der Stiftung Umwelt und Entwicklung NRW und der
Stiftung Lebendige Stadt. Diese Broschiire gibt die Auffassung und Meinung des Zuwendungsempfangers wieder und muss nicht mit der Auffassung
der Zuwendungsgeber Ubereinstimmen.
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