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Termin der Veranstaltung , Zeitreise"

GemaR 8§ 1 Abs. 2 der Ordnungsbehdérdlichen Verord-
nung tber das Offenhalten von Verkaufsstellen aus
Anlass der Veranstaltung ,Zeitreise” vom 26. April
2013 wird hiermit als Termin des verkaufsoffenen
Sonntages anlasslich der diesjahrigen Bad Godesber-
ger Veranstaltung ,Zeitreise” der

28. Mai 2017

bekannt gegeben.

Nummer 19

Offentliche Zustellung nach § 10 des Landeszustel-
lungsgesetzes NRW vom 07.03.2006 (GV NRW.

S. 94/SGV NRW. 2010) in der zurzeit gultigen Fas-
sung

Die Ordnungsverfligung(en) der Stadt Bonn —
Ausléanderamt — 33-6

Datum der Verfligung Az.:
23.03.2017 33-64 thi

Betroffene/r, Name, Vorname, letzte bekannte Anschrift
SIDDIQUE, Md Abubacker, Endenicher Str. 14,
53115 Bonn

jetzt unbekannten Aufenthaltes, liegt/liegen zur
Abholung oder Einsichtnahme durch die Empfan-
ger oder deren Bevollméachtigten wéhrend der
Dienststunden im Dienstgebaude Oxfordstr. 19,
53111 Bonn bereit.

Das vorgenannte Dokument wird durch die 6ffent-
liche Bekanntmachung zugestellt. Hierdurch wer-
den Fristen in Gang gesetzt, nach deren Ablauf
Rechtsverluste drohen.

Bonn, den 18.4.2017
Der Oberbirgermeister

Im Auftrag
Gez. Thiele
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Versteigerung von Fundsachen des Fundbiros der
Stadt Bonn

Am Dienstag, dem 6. Juni 2017 werden ab 08.30 Uhr
im Versteigerungssaal des Stadthauses, Berliner Platz
2, Parkdeck 1, Aufzugsgruppe 2, 53111 Bonn, meistbie-
tend gegen sofortige Barzahlung folgende Fundsachen
sowie sichergestellte Fahrrader teils zum Ausschlach-
ten versteigert:

ca. 60 Fahrrader
diverse Elektrogeréate
Stock- und Taschenschirme,
Handschuhe,
Bekleidung, Schuhe,

Brillen, Rucksacke,
Einkaufstaschen, Schultaschen,
Geldborsen, Briefmappen,
Uhren, Schmuck,
und sonstige Gebrauchsgegenstande

Gemal § 980 des Biirgerlichen Gesetzbuches werden
die Empfangsberechtigten hiermit aufgefordert, ihre
Rechte an den Fahrradern bis zum 2. Juni 2017,13 Uhr
bei der Stadt Bonn, Biirgerdienste — Ordnungsangele-
genheiten — Fundbiro, Berliner Platz 2, 53111 Bonn
geltend zu machen.

Bonn, den 13.4.2017
Der Oberbirgermeister
Im Auftrag

gez. Beines
stellv. Sachgebietsleiter
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Bundesstadt Bonn Bonn, den 26. April 2017
Der Oberblirgermeister

Wahlbekanntmachung

1 Am 14. Mai 2017 findet die 17. Wahl des Landtages in Nordrhein-Westfalen statt.
Die Wahl dauert von 8.00 bis 18.00 Uhr.

2 Zur Durchfuhrung der Landtagswahl ist das Stadtgebiet Bonn durch den
Gesetzgeber in zwei Wahlkreise eingeteilt worden, und zwar in die Wahlkreise 29
Bonn | und 30 Bonn Il
Diese Wahlkreise gliedern sich insgesamt in 177 Stimmbezirke.

In den Wahlbenachrichtigungen, die den Wahlberechtigten in der Zeit vom 10.
April 2017 bis 22. April 2017 Ubersandt worden sind, sind der Stimmbezirk und
der Wahlraum angegeben, in dem die/der Wahlberechtigte wahlen kann.
Die Briefwahlvorstande treten zur Ermittlung des Briefwahlergebnisses am
Wahltag um 14.30 Uhr im Stadthaus Bonn, Berliner Platz 2, zusammen.

3 Jede/r Wahlberechtigte kann nur in dem Wahlraum des Stimmbezirks wahlen, in
dessen Wahlerverzeichnis sie/er eingetragen ist.
Die Wahler/innen werden gebeten, ihre Wahlbenachrichtigung zur Wahl
mitzubringen und ihren Personalausweis oder Reisepass bereitzuhalten. Die
Wahlbenachrichtigung soll bei der Wahl abgegeben werden.
Gewahlt wird mit einem amtlichen Stimmzettel, den jede/r Wahler/in im Wahlraum
erhalt.

In den Stimmbezirken 035, 042, 074, 114, 121, 231, 232, 321 und 426 wird mit
nach Altersgruppen und Geschlecht gekennzeichneten Stimmzetteln im
Wahlraum gewahlt (dies gilt nicht fir die Briefwahl). Das vorgenannte Verfahren
dient der reprasentativen Wabhlstatistik nach § 64 Landeswahlordnung vom
14. Juli 1994 (GV.NRW. S. 544, ber. S. 94), zuletzt geandert durch Verordnung
vom 24. August 2016 (GV.NRW S. 726, ber. S. 794); das Wahlgeheimnis wird
gewabhrt.

Jede/r Wahler/in hat eine Erststimme und eine Zweitstimme.

Der Stimmzettel enthalt jeweils unter fortlaufenden Nummern

o fur die Wahl im Wahlkreis in schwarzem Druck die Namen der Bewerber/innen
der zugelassenen Kreiswahlvorschlage unter Angabe der Partei sowie einer
Kurzbezeichnung. Rechts von dem Namen jeder Bewerberin/jedes Bewerbers
befindet sich ein Kreis fur die Kennzeichnung,

e fur die Wahl nach Landeslisten in blauem Druck die Bezeichnung der
Parteien, sofern sie eine Kurzbezeichnung verwenden, auch diese, und
jeweils die Namen der ersten funf Bewerber/innen der zugelassenen
Landeslisten und links von der Parteibezeichnung einen Kreis fur die
Kennzeichnung.

Die/Der Wahler/in gibt

- ihre/seine Erststimme in der Weise ab, dass sie/er auf dem linken Teil des
Stimmzettels (Schwarzdruck) durch ein in einen Kreis gesetztes Kreuz oder
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auf andere Weise eindeutig kenntlich macht, fur welche Bewerberin/welchen
Bewerber sie gelten soll,

- und seine Zweitstimme in der Weise, dass sie/er auf dem rechten Teil des
Stimmzettels (Blaudruck) durch ein in einen Kreis gesetztes Kreuz oder auf
andere Weise eindeutig kenntlich macht, fur welche Landesliste sie gelten soll.

Der Stimmzettel muss von der Wahlerin bzw. vom Wahler in einer Wahlzelle des

Wahlraumes gekennzeichnet und in der Weise gefaltet werden, dass ihre/seine

Stimmabgabe nicht erkennbar ist.

Die Wahlhandlung sowie die sich anschlieRende Ermittlung und Feststellung des
Wahlergebnisses im Stimmbezirk sind offentlich. Jedermann hat Zutritt, soweit
das ohne Beeintrachtigung des Wahlgeschaftes maoglich ist.

Wer einen Wahlschein hat, kann an der Wahl

a) durch Stimmabgabe in einem beliebigen Stimmbezirk des Wabhlkreises, fur
den der Wahlschein ausgestellt ist, oder

b) durch Briefwahl

teilnehmen.

Wahlschein mit Briefwahlunterlagen kdnnen personlich in einem Wahlburo der

Stadt Bonn oder schriftich (z. B. mit der Ruickseite der

Wahlbenachrichtigungskarte) beantragt werden. Der Antrag kann auch im

Internet unter www.bonn.de online gestellt werden. Stimmzettel (im

verschlossenen Stimmzettelumschlag) und der unterschriebene Wahlschein sind

so rechtzeitig dem Kreiswahlleiter zu Ubersenden, dass der dort spatestens am

Wahltag bis 18.00 Uhr eingeht.

Unabhéangig von der Ubersendung durch die Deutsche Post AG kommen fiir den
Einwurf des Wahlbriefes in stadtische Briefkasten am 13. und 14. Mai 2017 nur
die stadtischen Briefkasten am Stadthaus (Berliner Platz) sowie in den
Bezirksrathausern in Betracht.

Am Wahlsonntag ab 14 Uhr kbénnen Wahlbriefe nur noch am
Informationszentrum in der Eingangshalle des Stadthauses, Berliner Platz 2,
abgegeben werden.

Jede/r Wahlberechtigte kann ihr/sein Wahlrecht nur einmal und nur persoénlich
ausuben. Wer unbefugt wahlt oder sonst ein unrichtiges Ergebnis der Wahl
herbeiflihrt oder das Ergebnis verfalscht, wird mit Freiheitsstrafe bis zu 5 Jahren
oder mit Geldstrafe bestraft. Der Versuch ist strafbar (§ 107 a Absatz 1 und 3 des
Strafgesetzbuches — StGB).

gez.

Sridharan
(Oberburgermeister)
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Berichtigung der Veroffentlichung der Satzung der Bundesstadt Bonn Uber
besondere Anforderung an die Gestaltung der baulichen Anlagen, der
Werbeanlagen und der Verkehrsflachen im Bereich des Stadtbezirkszentrums
Bad Godesberg

Im Amtsblatt der Bundesstadt Bonn Nr. 9 vom 22. Februar 2017 wurde versehentlich
eine durch den Rat der Bundesstadt Bonn am 02. Februar 2017 beschlossene
Erganzung in der Satzung der Bundesstadt Bonn tber besondere Anforderung an
die Gestaltung der baulichen Anlagen, der Werbeanlagen und der Verkehrsflachen
im Bereich des Stadtbezirkszentrums Bad Godesberg nicht veroffentlicht. Die vom
Rat der Bundessstadt Bonn am 2.Februar 2017 beschlossene Satzung wird daher
nunmehr nachstehend mit korrektem Wortlaut erneut 6ffentlich bekanntgemacht:

Satzung der Bundesstadt Bonn
Uber besondere Anforderungen an die Gestaltung der baulichen Anlagen,
der Werbeanlagen und der Verkehrsflachen im Bereich des
Stadtbezirkszentrums Bad Godesberg
(Gestaltungs- und Werbesatzung Stadtbezirkszentrum Bad Godesberg)

Vom 9. Februar 2017

Der Rat der Bundesstadt Bonn hat in seiner Sitzung am 2. Februar 2017 aufgrund
des § 7 der Gemeindeordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen in der Fassung der
Bekanntmachung vom 14. Juli 1994 (GV.NRW. S.666/SGV.NRW.2023), zuletzt
geéndert durch Gesetz vom 25. Juni 2015 (GV.NRW.S.496) und des § 86 Abs. 1 Nr.
1 und Nr. 2 und Abs. 2 Nr. 1 der Bauordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen —
Landesbauordnung (BauO NRW) in der Fassung der Bekanntmachung vom 01. Marz
2000 (GV.NRW. S.256/SGV.NRW 232), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 20. Mai
2014 (GV. NRW. S. 294)), sowie aufgrund der 88 18, 19 des Stral3en- und
Wegegesetzes des Landes Nordrhein-Westfalen (StrwWG NRW) in der Fassung der
Bekanntmachung vom 23. September 1995 (GV.NRW S. 1028/SGV.NRW.91),
zuletzt geandert durch Gesetz vom 20. Mai 2014 (GV. NRW. S. 294), folgende
Satzung beschlossen:

Praambel

Die Bundesstadt Bonn hat sich zum Ziel gesetzt, das Stadtbezirkszentrum Bad
Godesberg attraktiver zu gestalten und damit das Zentrum des Stadtbezirkes fir
Handel und Dienstleistung zu starken. Die Gestaltungs- und Werbesatzung soll zur
Verbesserung des Stadtbildes, der Stadtidentitat sowie der Wohn- und
Aufenthaltsqualitat beitragen. Hierdurch wird die Unverwechselbarkeit und
Eigenstandigkeit des Erscheinungsbildes gefordert, was in der Folge zum Werterhalt
des Standortes fur Handel, Dienstleistung und Tourismus fuhrt.

593



Erster Abschnitt: Ziele und Abgrenzungen

81 Zielsetzung

Das Stadtbezirkszentrum Bad Godesberg nimmt innerhalb des Stadtgebietes einen
besonderen historischen, kulturgeschichtlichen und stadtebaulichen Platz ein.

Bis zur kommunalen Neuordnung 1969 war Bad Godesberg eigenstandige Stadt und
das Zentrum der zentrale Anlaufpunkt. Heute wohnen in dem Stadtbezirk Bad
Godesberg ca. 73.200 Menschen (Stand 31.12.2014), fur die das Zentrum mit
seinem vielfaltigen Einzelhandelsangebot wichtige Anlaufstelle ist.

Die Gestaltungs- und Werbesatzung soll dazu dienen, das charakteristische Stadtbild
des Stadtbezirkszentrums Bad Godesberg mit seiner gewachsenen Baustruktur mit
historischer Bedeutung fur den Stadtbezirk Bad Godesberg zu wahren, das Stadtbild
im Zentrumsbereich zu verbessern sowie in Gestaltungsfragen zugunsten der
Chancengleichheit der Handelseinrichtungen untereinander fur alle nachvollziehbare
Rahmenbedingungen zu schaffen.

Bei dem von der Satzung erfassten Bereich handelt es sich um den Bereich der Bad
Godesberger Innenstadt, der mehrheitlich dadurch gepragt ist, dass die
Erdgeschosszonen gewerblich genutzt werden und die Obergeschosse dem Wohnen
dienen, sowie um die entsprechenden Zugangsbereiche zu diesem Zentrumsareal.
Hier besteht ein stadtebaulicher Zusammenhang, der im Sinne obiger Zielsetzungen
gestaltet werden soll. An bauliche Anlagen, Werbeanlagen, den offentlichen
StralRenraum sowie private Flachen, die unter Duldung der / des
Verfigungsberechtigten tatséachlich allgemein benutzt werden (z.B. Altstadtcenter,
Arkadia Passage, Fronhof Galeria), werden daher besondere Anforderungen gestellt.

§ 2 Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fur den Zentrumsbereich des Stadtbezirks Bad Godesberg.
Der Geltungsbereich umfasst den Bereich der Ful3gédngerzone, Bereiche, die
stadtstrukturell in den engeren Zentrumsbereich mit hinzugerechnet werden
kénnen, sowie die zentralen Eingangsbereiche zum Stadtbezirkszentrum, die
einerseits aufgrund ihrer funktionalen Zugehorigkeit, andererseits durch ihre
Lage stadtgestalterische Auswirkungen haben.

(2) Der Geltungsbereich umfasst folgende Gebaude

Stralle ungerade Hausnummern gerade Hausnummern
Bonner StraRe 1-31 6—-16
Aennchen Platz 1-13 2-8
Aennchen StralRe 1

Friesdorfer Strafle 1 2-10
Am Fronhof 1-9 2-8
Schwertberg StraRe 3-19

Brunnenallee 1-11

Am Kurpark 3-7 2-6
Lobestralle 1-5

Ria-Maternus-Platz mit:

Bahnhof Bad Godesberg

Informationspavillon

Moltkestralle 3-41 2-64
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Plittersdorfer StralRe 3-19 2-20
OststraRe 3 2-18
Koblenzer Stralle 5-67 2-64
Blrgerstralle 1-5 2-8
Moltkeplatz 1-3 2-4
Schultheillgasse 4-6
BurgstralSe 1-13;31 32
Villichgasse 1-19 4-20
Alte Bahnhofstralle 1-17 4-32
Am Michaelshof 1 4-16
Theaterplatz 1-13 2-28
Michaelplatz 1-5 2-6
Pfarrer Minartz StralRe 10

(3) Die Grenzen des Geltungsbereiches sind in einer Karte dargestellt. Diese Karte

ist Bestandteil der Satzung (Anlage).
(4) Die Bestimmungen dieser Satzung sind anzuwenden, sobald innerhalb des

Geltungsbereichs bauliche Anlagen oder Werbeanlagen verandert, neu errichtet
oder sonstige Genehmigungen auf 6ffentlichen Verkehrsflachen oder privaten

Flachen, die unter Duldung der / des Verfigungsberechtigten tatséachlich
allgemein benutzt werden, erteilt werden sollen.

8§ 3 Allgemeine Anforderungen an die Gestaltung
Bauliche Anlagen, Werbeanlagen und sonstige Strallenmoblierungen sind so

anzuordnen, zu errichten, aufzustellen, anzubringen und zu gestalten, dass sie nach

Form, Mal3stab, Gliederung, Material und Farbe den historischen Charakter, die
kinstlerische Eigenart und die stadtebauliche Gestalt der Innenstadt nicht
beeintrachtigen.

Zweiter Abschnitt: Anforderungen an die Gestaltung von Gebauden

84 Anforderung an die Gestaltung der Fassaden

(1) Bei Umbauten, Renovierungen o.a. Mal3hahmen an Gebaudeteilen,
insbesondere bei Mal3hahmen in der Erdgeschosszone, sind Material- und
Farbwahl auf die vorhandene architektonische Gestaltung des Gebaudes
abzustimmen.

(2) Die Gliederung der Erdgeschosszone - bei Uber mehreren Etagen

3)

angeordneten Ladenbereichen auch die der betreffenden Geschosse - muss
aus der Fassade des Gebaudes entwickelt werden und Bezug auf die dariber
liegenden Geschosse nehmen. Dabei soll das statische System, wie es sich aus
der baulichen Konstruktion ergibt (z.B. Gliederung der Erdgeschosszone
entspricht der vertikalen Gliederung der oberen Geschosse), erkennbar sein.
Fassadenpfeiler sind so auszufihren, dass eine profilierte und plastische
Schaufensterstruktur entsteht. Bei Neugestaltung der Erdgeschosszone ist
mindestens 50% der Fassadenlange mit fest stehenden Elementen vorzusehen.

Bei Farbgebung an Neubauten, bei Renovierungen und Instandhaltung /
Instandsetzung und Umgestaltung vorhandener Gebaude ist besonders
Rucksicht auf die einzelnen Architekturteile des betreffenden Vorhabens zu
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(4)

(5)

nehmen (z.B. keine farblich stark kontrastierende Hervorhebung einzelner
Geschosse oder Erkern gegeniber der Hauptfassade). Die Gesamtwirkung des
StralRenraums ist dabei ebenso zu bertcksichtigen (z.B. keine gegenlber den
Nachbargebauden dissonant abweichende Farbgebung). Bei Baudenkmalern ist
eine originale Farbfassung — nach vorhergehenden Farbuntersuchungen —
anzustreben. Hinweis: Fir MalBhahmen an Baudenkmalen ist eine
denkmalrechtliche Erlaubnis erforderlich.

Gemal den historischen Vorbildern sind Fassaden grundsatzlich in glattem
Putz auszufuihren. Im Erdgeschossbereich sind Verkleidungen mit Naturstein
oder natursteinahnlichem Material zuléssig.

Unzulassig sind

- das komplette Offnen der Erdgeschosszone durch Wegnahme der
vorhandenen senkrecht durchgehenden, tragenden Elemente,

- das sowohl vollstandige als auch teilweise Verkleiden von Bauteilen oder
Fassadenteilen mit Metall, Kunststoff oder Glas, es sei denn, solche
Materialien sind in den Obergeschossen der Gebaude vorhanden und fir
das Erscheinungsbild pragend,

- der Fassadenanstrich, wenn der Farbton selber Mittel zur Werbung wird,

- komplett zu 6ffnende Schaufensterfronten (z.B. durch
Horizontalschiebewande, Falttiren usw.),

- »Thekenschaufenster®, d.h. eine Reduzierung des Erdgeschosses auf eine
reine Verkaufstheke mit Strafl3enverkauf,

- Schaufenster in den Obergeschossen, wenn die Obergeschosse nicht als
Verkaufsstatte genutzt werden,

- Fensterscheiben als Milchglas, in reflektierender bzw. verspiegelter Art oder
mit Abklebungen; Fluchttiren kénnen in Milchglas ausgefthrt werden.

- Anbringung von Leuchtschlangen,

- flackernde Beleuchtung,

- Bestrahlung des offentlichen Stra3enraums,

- bewegte Werbung durch Anstrahlen der Fassade oder Fassadenteile (z.B.
durch Projektion),

- in und an der Fassade angebrachte Bildschirme, screens 0.4.

8 5 Markisen und Vordacher

(1)

(2)
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Markisen mussen sich in Farbe, Form und Anbringungsart der Architektur des
Gebaudes anpassen und dirfen benachbarte bauliche Anlagen nicht
beeintrachtigen. Sie sind unifarben und in Stoff auszufuhren, dirfen dabei aber
keine glanzende bzw. reflektierende Oberflache besitzen. Eine farbliche
Abstimmung zwischen Fassadengestaltung und Markisen muss gewahrleistet
sein. Markisenseitenteile sind nicht zulassig. Markisen sind grundsatzlich nur in
ein- und ausfahrbarer Art zuldssig.

Markisen durfen max. 1,50 m auskragen. Eine senkrechte Vorderkante (Volant)
darf eine H6he von hochstens 0,20 m haben. Grundsatzlich muss eine lichte
Hohe von 2,50 m zur Stral3enflache eingehalten sein. Markisen sind
grundsatzlich in den Fensterlaibungen der Erdgeschossschaufenster
anzubringen, ausnahmsweise auch im Bristungsbereich zwischen EG und
1.0G. Der Abstand zum Nachbargebdude muss mindestens die Breite der
seitlichen Wandpfeiler betragen.



(3) Eine untergeordnete Eigenwerbung am Randbereich der Markisen (Volant) ist

zulassig.
1,00 m
1,50 m L OG 1.0G
0,20 m == =
250 m 2,50 m

EG EG

BT T

(4) Vordacher diurfen nicht Gber die
gesamte Fassade durchlaufen, sondern missen als Einzelelemente ablesbar
sein und auf die Gliederung des Geb&udes Rucksicht nehmen. Sie sind im
Brustungsbereich zwischen Erdgeschoss und 1.0G anzubringen. Die max.
Ausladung ist auf 1,00 m begrenzt. Grundsatzlich muss eine lichte Hohe von
2,50 m zur Straf3enflache eingehalten sein. Der Abstand zum Nachbargebaude
muss mindestens die Breite der seitlichen Wandpfeiler betragen.

(5) Vordacher sind nur als transparente Konstruktionen aus Glas oder
durchsichtigem Kunststoff zulassig.

(6) Rettungs- und Lieferwege sind stets von jeglichen Einrichtungen frei zu halten.
In Teilbereichen der Innenstadt sind daher nur geringere Ausladungen von
Markisen mdglich (z.B. Schultheil3gasse, BirgerstraRe, Oststralle, Am
Michaelshof,).

Dritter Abschnitt: Anforderungen an Werbeanlagen

8 6 Begriff Werbeanlage

Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der
Ankundigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und
vom Offentlichen Stral3enraum aus sichtbar sind. Hierzu z&hlen insbesondere
Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukéasten sowie fir
Zettel und Bogenanschlage (Plakate) bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

8 7 Genehmigungspflicht

(1) Nach Inkrafttreten dieser Gestaltungs- und Werbesatzung ist eine
Genehmigung fur das Errichten, Anbringen oder Andern von Werbeanlagen an
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(2)

3)

88
(1)

(2)
®3)

89
(1)

(2)

®3)

(4)

(5)
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Gebauden, auch fur die nach der Bauordnung NRW genehmigungsfreien
Werbeanlagen (8§ 65 Abs. 1 Nr. 33 b sowie Nr. 36 BauO NRW) durch die
Bauaufsichtsbehorde erforderlich.

Ausgenommen von einer Genehmigungspflicht sind Schilder bis 0,2 m?2
(entspricht einem Schild in der Grél3e von 40 x 50 cm), die Inhaber und Art des
Betriebes (z.B. Arztpraxis) am Ort der eigenen Leistung kennzeichnen.

Die im Satzungsbereich gemald 8§ 3 Denkmalschutzgesetz NRW eingetragenen
Baudenkmaler unterliegen ggf. weiteren Bestimmungen.

Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen

Werbeanlagen an Geb&uden sind so zu gestalten bzw. anzubringen, dass sie
sich nach Form, GroR3e, Gliederung, Material, Farbe und Anbringungsart in das
Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden sind, in das
Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und das Stral3en- und
Platzbild einfiigen. Uberschneidungen mit Architekturteilen (z.B. Fenster, Tiiren,
Gesimse, Balkone) sind zu vermeiden.

Werbeanlagen sind grundséatzlich nur an Gebaudefassaden zulassig.

Zulassig ist mit Ausnahme von nachfolgendem S. 2 nur Werbung flir das eigene
Geschaft. Zusatzliche Werbung mit Produktmarken oder bildlichen
Darstellungen solcher ist dann zuldssig, wenn diese Produktmarken vom
Geschaftsbetrieb angeboten werden.

Anforderungen an die Gestaltung von Werbeanlagen

Je Geschaftsbetrieb ist ein Werbetrager auf der Hauswand zulassig, bei
Eckgebauden je ein Werbetrager auf beiden Fassadenseiten. Je Gebaude ist
ein Ausleger zulassig, bei Eckgebduden auf jeder Fassadenseite einer.

Schriftziige der Geschafts- oder Unternehmensbezeichnung missen in
Einzelbuchstaben oder Einzelsymbolen horizontal lesbar an der Fassade
angebracht sein. Die Buchstaben bzw. Symbole dirfen dabei nicht selbstandig
leuchtend, sondern hdchstens hinterleuchtet sein.

Die Hohe von Schriften, Zeichen und Symbolen darf insgesamt hochstens 0,50
m betragen, die Schriftbreite 0,10 m nicht Uberschreiten. Die gesamte
Werbeanlage darf maximal 50% der Gebaudebreite bedecken. Bei Gebauden
mit einer Stral3enfront unter 4 m Breite kann die Gro3e einer Werbeanlage bis
Zu 75% der Gebaudebreite betragen.

Schriftztige fur den Geschéftsbetrieb im Erdgeschoss sind zwischen Oberkante
Schaufenster und Unterkante Fensterbriistung des 1. Obergeschosses
anzubringen. Werbeanlagen von Geschéftsbetrieben oder Unternehmen, die
ausschlief3lich in den Obergeschossen tatig sind und deren Werbeanlagen
oberhalb des 1. Obergeschosses angebracht werden sollen, sind nur
ausnahmsweise zuldssig und missen den Anforderungen nach Abs. (2) und
Abs. (3) entsprechen.

Ausleger dirfen wie folgt ausgefuhrt werden:
- in Schildformat
- nicht selbstandig leuchtend



(6)

- decoupierte (ausgeschnittene) und hinterleuchtete Schriftzeichen
- Schriftuntergrund nicht leuchtend, nur Schriftzug leuchtend

Ausleger durfen inklusive der Befestigungen hochstens 0,80 m vor die Bauflucht
ragen, eine Gesamtflache von 0,50 m2 (ohne Halterung) nicht tiberschreiten und
missen untereinander einen seitlichen Zwischenraum von mindestens 4,00 m
einhalten. Sie sind zwischen der Oberkante Schaufenster und Unterkante
Fensterbrustung des 1. OG anzubringen, hdochstens aber bis zu einer lichten
Hohe von 4,00 m. Sofern das 1. OG oder weitere Obergeschosse ebenfalls
gewerblich genutzt werden, kann diese Hohe fir die fir diese Nutzung im
Gebaude bestimmten Ausleger um bis zu 2,00 m tberschritten werden. Eine
lichte HOhe von 2,50 m zur StralRenflache und ein Abstand von 0,50 m zur
Nachbargrenze muss eingehalten werden.

(7)

(8)

9)

< 4,00 ml

22,50m

0,80 m

1. 0G
0,50 m?

Ausleger RegelmaR

In Schaufenstern dirfen maximal 20 % der Fensterflache (einschliel3lich der
darin integrierten Glasturen) beklebt, Gberdeckt oder ibermalt werden.

Schaukésten, die nicht Bestandteil der Fassaden- bzw. Schaufenstergestaltung
sind, mussen buindig zur Hauswand angebracht werden.

Ausnahmsweise kbnnen

- Einzelbuchstaben selbst leuchtend sein, dies aber nur, wenn die Strichbreite
der Buchstaben max. 5 cm betragt.

- Schilder und Kasten zugelassen werden, dabei sind die Schriftziige jedoch
plastisch und nach Abs. (2) zu gestalten.

- Schriftziige auf Vordéachern angebracht werden, wenn die Vordacher
wesentliche Gestaltungselemente des Gebaudes sind und eine Werbung vor
Kopf wegen der zu geringen Hohe des Daches nicht mdglich ist.

- Fahnen, Luftballons, Transparente oder Planen fir Anlasse wie
Firmenjubilaen, Eréffnungen, beklebte Schaufensterscheiben bis max. 40 %
der Flache usw. max. 4x pro Jahr an insgesamt héchstens 30 Tagen
zugelassen werden.
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(10) Unzulassig sind

- senkrecht an der Fassade montierte Schriftziige (Kletterschriften)
- Leuchtkasten
- Werbeanlagen mit wechselnden, blinkenden oder beweglichen Sichtflachen

oder eine entsprechende bewegliche Leuchtschrift (einschlief3lich
Lichtprojektion)

- mehr als 2/3 der Fassade uberdeckende Grof3formatdrucke (Blow-up,

Megaposter 0.4. )

- Werbeanlagen vor bzw. auf Architekturgliederungen und untergeordneten

Bauteilen (Gesimse, Pfeiler, Mauervorspringe, Erker, Balkone, Vordacher
usw.)

- akustische oder akustisch unterstitzte Werbeanlagen
- an die Fassade angebrachte gegenstandliche Objekte
- Werbewimpel und —fahnen

- Leuchtketten, Leuchtbander und Leuchtkonturen

- Luftballonschlangen

(11) Weihnachtsbeleuchtung fallt nicht in den Regelungsbereich dieser Satzung.

Vierter Abschnitt: Anforderungen an die Nutzungqg der 6ffentlichen

Verkehrsflachen und privaten Flachen, die unter Duldung der / des

Verfuqungsberechtigten tatsachlich allgemein benutzt werden (StralRenraum)

§ 10 Warenprasentation

(1) Warenauslagen oder Warenstander sind bis zu bis zu einem Abstand von

(2)

®3)
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maximal 1,20 m vor den Geschaften zulassig.

Je Fassadenseite und angefangene 8,00 m Erdgeschossfront ist ein
Warenstander oder eine Warenauslage mit einer max. Héhe von 1,50 m und
einer Grundflache von max. 1,50 m 2 (ca. 1,20 m x 1,20 m) zul&ssig. Zusatzliche
Aufbauten oder Schilder dirfen nicht Gber dieses Mal3 hinaus ragen. Die
Gesamtlange der Warenauslagen / Warenstander darf max. 50 % der gesamten
Fassadenlange betragen, die Eingangsbereiche sind in jedem Fall frei zu
halten. Zur Nachbargrenze ist ein Abstand von mindestens 0,50 m einzuhalten.

Warenstander mit einer Grundflache von bis zu 0,25 m2 kdnnen die Hohe von
1,50m Uberschreiten.



Warenstander

(4) Sofern der StralRenraum durch seine Breite und bereits fest eingebaute
Gestaltungselemente (Vitrinen etc.) eine gréRere Auslage bzw. eine andere
Position im Stral3enraum zulasst, ist dartiber im Einzelfall zu entscheiden. Die
Auslagen sollen in jedem Stral3enzug in einheitlichem Abstand zur Fassade
erfolgen.

(5) Unzulassig sind
- Erweiterung des Lagerraums durch Lagerung von unausgepackten Waren
aul3er zu Andienungszwecken
- Aufstellen von Transportverpackungen (Paletten, Kisten, Umverpackungen,
Kartons, Rollwagen 0.4.).

(6) Fur die Warenprasentation von Blumen- und Obstladen kdnnen Ausnahmen
von Abs. (2) zugelassen werden.

8 11 Werbetrager oder sonstiges bewegliches Mobiliar

(1) Werbung im StraRenraum darf nur Gber die vom Vertragspartner der
Bundesstadt Bonn aufgestellten Werbetrager erfolgen. Banner, die oberhalb
des Stralenraums an den Hausfronten befestigt werden, dirfen nur far
Veranstaltungen,

- die den gesamten Bereich der Innenstadt (z.B. verkaufsoffener Sonntag) oder

- ganze Stral3enzlige betreffen oder

- die kultureller oder sportlicher Natur sind (z.B. Beethovenfest, Stadtfest,
Nikolausmarkt...)

angebracht werden. Bei raumlich begrenzten Veranstaltungen dirfen Banner

nur im geplanten Veranstaltungsbereich befestigt werden.
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(2) Das Aufstellen von sonstigem beweglichen Stral3enmobiliar (Papierkorbe,
Fahrradstander, sonstige Hinweisschilder usw.) obliegt ausschlief3lich der
Bundesstadt Bonn und ist Dritten untersagt. Insbesondere sind unzuldssig das
Aufstellen von
- Gehwegaufstellern (z.B. Einzelstander, Klappstander, Dreifachstander, Beach
Banner, Werbesaulen, Bannersysteme, Staffeleien)

- Warenautomaten

- Verkaufsboxen

- Figuren jeglicher Art mit Ausnahme der Beethoven-Figuren des city-marketing
Bonn e.V.

- auf den Boden aufgebrachte Werbung

- privaten Papierkérben

- privaten Fahrradstandern

- sonstigen Hinweisschildern

- das Verlegen von Kunstrasen, Teppichbéden oder anderen Beldgen auf den
offentlichen Flachen.

8 12 Parteien- und Wahlwerbung

Parteiinformation bzw. Werbung fir Veranstaltungen ist nur auf Werbetréagern
zuldssig, die eine gestalterische Qualitat vergleichbar den in 8§ 11 Abs. 1 benannten
Werbetragern besitzen.

Die Vorschriften gelten nicht fir Werbeanlagen, die anlasslich von Wahlen und
Abstimmungen durch politische Parteien angebracht oder aufgestellt werden.

§ 13 AulRengastronomie

(1) AuBengastronomieflachen sollen einen offenen, einladenden Charakter haben.
Dazu kénnen innerhalb der genehmigten Flache Pflanzkibel mit natirlichen
Pflanzen mit einer Gesamthdhe von bis zu 1,50 m aufgestellt werden.

(2) AuBengastronomieflachen missen zur Nachbargrenze einen Abstand von 1,00
m einhalten, sofern es sich bei der Nachbarnutzung nicht um eine weitere
gastronomische Nutzung handelt. Bei einer Gebaudebreite von weniger als 6,00
m ist kein Abstand zur Nachbargrenze erforderlich. Rettungswege sind stets frei
zu halten.

(3) Speisekarten oder Tagesangebote kdnnen gesondert auf einer Hinweistafel
innerhalb der genehmigten Flache aufgestellt oder an der Hauswand befestigt
werden. Die maximale Grol3e der Tafel darf 0,65 m x 1,10 m nicht
Uberschreiten.

(4) Innerhalb einer Aul3engastronomie ist jeweils nur ein Stuhl-, Tisch- oder
Schirmtyp eines Fabrikats zuléssig. Es ist auf eine qualitatvolle Ausfiihrung der
Mdblierung zu achten. Als Material ist bei Tischen und Sttihlen Holz, Metall oder
eine hochwertige Kunststoffkonstruktion zu verwenden.

(5) Erfolgt die Beschattung der Aufiengastronomieflache durch Schirme, gilt als
Regelgrofie ein Durchmesser von 3,00 m. Wenn der Strafenraum dies zuldsst,
sind im Ausnahmefall Schirme bis max. 4,00 m Durchmesser mdglich. Die
GroRRe und Form der Schirme ist dabei abhéngig von der rAumlichen Situation.
Die Sonnenschirme dirfen die genehmigte Flache der Aufiengastonomie nicht
Uberragen. Die Schirme sind unifarben, in Stoff und ohne Werbeaufdruck, mit
Ausnahme des Gaststattennamens, auszufihren. Sonnenschirme im
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(6)

(7)

(8)

9)

(10)

(11)

offentlichen Stral3enraum durfen nur in Bodenhtlsen aufgestellt werden. Fir die
Einbringung solcher Hiilsen ist eine Genehmigung der Bundesstadt Bonn
erforderlich.

Das Aufstellen von Schanktheken tber 1,00 m2 Grundflache und &hnlichen
Vorrichtungen ist nur ausnahmsweise bei Sonderveranstaltungen nach
vorheriger Genehmigung maéglich.

Die Flache der genehmigten Aul3engastonomie ist in ihren Abmessungen
einzuhalten.

Unzulassig sind

- Abriegelungen zum Nachbargebaude oder zur StraRenflache durch
Trennwande, Zaune, Ketten, zaun- oder heckenartig angeordnete Pflanzen
0.4.

- Zelte und zeltartige Auf- und Umbauten

- podestartige Aufbauten

- Ampelschirme

- Folien oder Planen zum Wind-, Sonnen- oder Regenschutz der
Aul3engastronomie

- das Aufstellen von konstruktiv zusammenhé&ngenden Tisch-Stuhl-
Kombinationen, Sofagruppen und Polstermdbeln

Unter der Voraussetzung, dass z.B. eine Gefahrdung durch den Liefer- oder
Durchgangsverkehr vorliegt, sind punktférmige oder in kurzen Abschnitten
angeordnete Elemente zur Markierung der Begrenzung der
AulRengastronomieflachen zulassig.

Das Nichtbeachten der Inhalte und Nebenbestimmungen der
Sondernutzungserlaubnis kann zum jederzeitigen Widerruf der
Sondernutzungserlaubnis fuhren. Eine Ahndung im Wege des
BuR3geldverfahrens bleibt unberihrt.

Die Baumbeete von Straldenbdumen sind grundséatzlich von jeglicher Aul3en
gastronomie freizuhalten. Der Bereich des Moltkeplatzes unter den Kopflinden
stellt eine besondere Situation dar und ist fir eine Auf3engastronomie geeignet.

Funfter Abschnitt:

Ausnahmen und Ordnungswidrigkeiten und Konsultationskreis

8§ 14 Ausnahmen

Ausnahmen kdnnen im Einzelfall gestattet werden, insbesondere wenn

- die Einhaltung der Vorschriften an den konstruktiven und rdumlichen
Gegebenheiten der Geb&ude oder des AulRenraums scheitert oder

- die Architektur der Geb&ude und der Charakter des Straf3enbildes dies
zulassen oder

- die Entwicklung einer besonderen gestalterischen Adresse angestrebt wird,
die von der entsprechenden Handler- und Eigentimergemeinschaft oder
einer Immobilien- und Standortgemeinschaft (z.B. Verein oder nach ISGG
NRW) im Sinne der Satzung mit der Bundesstadt Bonn abgestimmt wird
oder

- es sich um Innovationen handelt, die zum Zeitpunkt der Erstellung der
Satzung noch nicht bekannt waren und somit nicht berticksichtigt werden
konnten (Experimentierklausel) oder
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- die Einhaltung der Vorschriften zu einer offenbar nicht beabsichtigten Harte
fuhren wirde.

- eine Werbung fur Filme /Veranstaltungen an einem Kino / Theater angebracht
werden soll.

Nachbarliche und o6ffentliche Belange dtirfen nicht beeintrachtigt werden. Die
Zielsetzung der Satzung muss gewahrt bleiben.

§ 15 Ordnungswidrigkeiten
(1) Ordnungswidrig im Sinne des § 59 StrWG NRW handelt, wer vorsétzlich oder

fahrlassig
1) entgegen den 8 5 Abs. 6 sowie § 13 Abs. 2 Satz 3 den Rettungsweg
versperrt,

2) entgegen 8 10 Abs. 1 Satz 1 Warenauslagen und Warenstander weiter als
zulassig in den StraRenraum hineinstellt,

3) entgegen § 10 Abs. 2 die zuldssige Anzahl von Warenstandern oder
Warenauslagen sowie deren zulassige Hohe, Grundflache oder
Gesamtlange tberschreitet, Eingangsbereiche nicht freihalt oder den
Abstand zur Nachbargrenze nicht einhalt,

4) den StralRenraum fir die nach 8§ 10 Abs. 5 unzulassigen Zwecke nutzt,

5) entgegen § 11 Abs. 1 und § 12 Werbetrager und Banner im Stral3enraum
anbringt,

6) entgegen § 11 Abs. 2 sonstiges bewegliches Stral3enmobiliar oder
Gegenstéande aufstellt,

7) entgegen § 13 Abs. 2 Satz 1 und 2 die erforderlichen Abstéande fur die
AulRRengastronomieflachen nicht einhalt,

8) entgegen § 13 Abs. 3 eine oder mehrere Hinweistafeln aul3erhalb der
genehmigten Flache oder mehr als eine Hinweistafel im Bereich der
genehmigten Flache aufstellt oder an der Hauswand befestigt bzw. die
maximale Grol3e der Tafel Uberschreitet.

9) entgegen 8 13 Abs. 4 Satz 2 Tische und Stiihle aus anderem Material als
Holz, Metall oder einer hochwertigen Kunststoffkonstruktion verwendet,

10) entgegen der Vorschrift nach 13 Abs. 5 Satz 4 Sonnenschirme aufstellt,

11) entgegen 8§ 13 Abs. 5, Satz 5 Sonnenschirme ausfuhrt,

12) entgegen 8§ 13 Abs. 5 Satz 6 Bodenverankerungen ohne Genehmigung der
Bundesstadt Bonn einbaut,

13) entgegen 8 13 Abs. 6 Schanktheken ohne vorherige Genehmigung
aufstellt,

14) entgegen 8§ 13 Abs. 8 durch Aufstellung der dort genannten Gegenstande
den StraRenraum beansprucht.

(2) Ordnungswidrig im Sinne des § 84 Abs. 1 Nr. 20 der BauO NRW handelt,
wer vorsatzlich oder fahrlassig

1) entgegen § 4 Abs. 1 keine Abstimmung der Material- und Farbwahl
zwischen Erdgeschosszone und den Obergeschossen vornimmt,

2) entgegen 8 4 Abs. 2 keine Gliederung der Erdgeschosszone — bei tber
mehreren Etagen angeordneten Ladenbereichen auch die der betreffenden
Geschosse — aus der Fassade des Gebaudes entwickelt,

3) entgegen 8 4 Abs. 2, Satz 3 keine plastische Schaufensterstruktur errichtet,
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4)

5)

6)

7
8)

9)

10)
11)
12)

13)
14)

15)
16)
17)
18)
19)

3)

(4)

entgegen 8 4 Abs. 2, Satz 4 weniger als 50 % der Fassadenlange mit fest
stehenden Elementen vorsieht,

entgegen 8 4 Abs. 3 bei der Farbgebung keine Rucksicht auf die einzelnen
Architekturteile des Vorhabens oder auf die Gesamtwirkung des
Stral3enraums nimmt,

entgegen 8 4 Abs. 4 im Erdgeschossbereich Verkleidungen aus anderen
Materialien als Putz, Naturstein oder natursteindhnlichem Material anbringt,

eine nach 8 4 Abs. 5 unzulassige Mal3hahme vornimmt,

entgegen 8 5 Abs. 1 Satz 2 und 4 sowie Abs. 2 Markisen anbringt bzw.
ausfihrt,

entgegen 8 5 Abs. 3 Fremdwerbung an jeglicher Stelle der Markise,
Werbung an anderer Stelle als im Randbereich der Markisen (Volant)
oder Eigenwerbung im Randbereich der Markisen (Volants) nicht
untergeordnet anbringt,

die Vorschriften des 8 5 Abs. 4 und Abs. 5 Gber GroRRe, Material,
Anbringungsart und —ort bei Vordachern nicht einhalt,

Werbeanlagen ohne Genehmigung nach 8§ 7 Abs. 1 an Gebauden
errichtet, anbringt oder andert,

entgegen 8§ 8 Abs. 1 Werbeanlagen so anbringt, dass sie sich mit
Architekturteilen Giberschneiden,

entgegen 8§ 8 Abs. 2 und 3 Werbeanlagen errichtet,

entgegen § 9 Abs. 1, Abs. 2 und Abs. 4 Werbetrager bzw. Ausleger
anbringt,

entgegen § 9 Abs. 3 die genannte Hohe bzw. Schriftbreite Gberschreitet
bzw. die Werbeanlage um mehr als 50 %, bei einer Stral3enfront von
weniger als 4 m um mehr als 75 %, der Geschéftsbreite Uberschreitet,
entgegen 8 9 Abs. 5 und Abs. 6 Ausleger ausfihrt,

entgegen § 9 Abs. 7 mehr als 20 % der Fensterflache (einschlie3lich der
darin integrierten Glasttiren) beklebt, tiberdeckt oder Gibermalt,
entgegen § 9 Abs. 8 Schaukéasten nicht bundig zur Hauswand anbringt,
eine nach 8 9 Abs. 10 unzuldssige Werbung vornimmt.

Die Ordnungswidrigkeit kann in den Fallen des Abs. 1 mit einer Geldbul3e
bis zu 1.000,00 €, in den Fallen des Abs. 2 gemafl 8§ 84 Abs. 3 BauO NRW
mit einer Geldbul3e bis zu 50.000,00 € geahndet werden.

Unberuhrt bleibt die Ahndung von Ordnungswidrigkeiten nach bundes-
und landesrechtlichen Bestimmungen.

8§ 16 Konsultationskreis

Die Anwendung der Satzung wird durch einen Konsultationskreis begleitet, der
mindestens zweimal im Jahr auf Veranlassung der Verwaltung tagt und der u.a. aus
den Interessenvertretern des Einzelhandels, des Gaststattengewerbes, der
Architektenschaft, der Werbetechnikerinnung und Vertretern der
StralRengemeinschaften sowie Angehoérigen der Stadtverwaltung besteht. Der Rat
und der Konsultationskreis im Einvernehmen mit dem Rat kbnnen Vorschlage zu
einer Veranderung von Satzungsinhalten machen und auf eigene Veranlassung
weitere Mitglieder bestimmen.
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Sechster Abschnitt: Inkrafttreten

8 17 Inkrafttreten

Die Satzung tritt am Tag nach ihrer offentlichen Bekanntmachung in Kraft. Sie ist
befristet bis zum 30.06.2018.

Die vorstehende Satzung wird hiermit 6ffentlich bekannt gemacht.

Es wird darauf hingewiesen, dass eine Verletzung von Verfahrens- und
Formvorschriften der Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen
(GO NRW) beim Zustandekommen dieser Satzung nach Ablauf eines
Jahres seit dieser Bekanntmachung nicht mehr geltend gemacht werden
kann, es sei denn,

a) eine vorgeschriebene Genehmigung fehlt oder ein vorgeschriebenes
Anzeigeverfahren wurde nicht durchgefuhrt,

b) diese Satzung ist nicht ordnungsgemarf éffentlich bekannt gemacht worden,
c) der Oberblrgermeister hat den Satzungsbeschluss vorher beanstandet oder
d) der Form- oder Verfahrensmangel ist gegentber der Stadt vorher

gerugt und dabei die verletzte Rechtsvorschrift und die Tatsache
bezeichnet worden, die den Mangel ergibt.

Bonn, den 9. Februar 2017

Sridharan
Oberblrgermeister
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Abgrenzung des Geltungsbereiches (ohne Mal3stab)

Anlage zu § 2 der Satzung



Verwaltungsrichtlinie zur Anwendung der
Gestaltungs- und Werbesatzung Stadtbezirkszentrum Bad Godesberqg

A. Vorbemerkung

Die Gestaltungssatzung Stadtbezirkszentrum Bad Godesberg enthalt aus
satzungsdkonomischen Grinden eine Reihe von unbestimmten Rechtsbegriffen.
Diese fassen unterschiedliche und durch technische Entwicklung nicht abschliel3end
positiv definierbare Tatbestande zu allgemein typisierten Fallen zusammen.

Um zum einen die notwendige Bestimmtheit in der Anwendung, insbesondere den
Gleichheitsgrundsatz in gleichgelagerten Féllen zu gewahrleisten, zum anderen aber
auch die notwendige differenzierte Reaktionsmdglichkeit auf unterschiedliche
raumliche Situationen und verschiedenartige Fallkonstellationen zu ermdglichen, hat
es sich als notwendig herausgestellt, die nachfolgenden Umsetzungsrichtlinien zu
erlassen.

In den Umsetzungsrichtlinien sind auch Hinweise auf Mdglichkeiten und Grenzen
enthalten, auf in der Satzung nicht vorhersehbare Falle zu reagieren, in denen
Abweichungen vom Regelfall im Wege der Ausnahme zu handhaben sind.

Es ist beabsichtigt, die Richtlinien im weiteren Verlauf der Anwendung der Satzung
kontinuierlich auf Eignung und Vollstandigkeit hin zu tberprifen und gegebenenfalls
anzupassen.

B. Inhaltliche Konkretisierungen der Satzung

Bl. Zu § 2 — Geltungsbereich —

Der Geltungsbereich umfasst alle in den Absatzen (1) und (2) beschriebenen
raumlichen Bereiche, unabhangig davon, ob sie bebaut oder unbebaut sind. Mit der
ausdrucklichen Einbeziehung der unbebauten Grundstticke soll insbesondere
vermieden werden, dass (etwa durch das Aufstellen grol3formatiger Werbetafeln) der
historische Charakter, die kiinstlerische Eigenart oder die stadtebauliche Gestalt der
direkten Umgebung beeintrachtigt werden.

B2. Zu 8 4 — Anforderungen an die Gestaltung von Fassaden —

Im Sonderfall der Zusammenlegung von Einzelgebauden zu gréReren
Nutzungseinheiten soll der Charakter der urspringlichen Einzelgeb&ude soweit wie
maoglich gewahrt bleiben, um die Gebaudestruktur wie etwa in der Alten
Bahnhofstral3e zu sichern. Insbesondere beim Wegfall eines Einganges sollten durch
entsprechende Gliederung der Fassade die urspriinglichen Fassadenelemente als
Reminiszenz sichtbar bleiben. Im Ubrigen siehe § 4 (2) der Satzung.

B3. Zu § 4 — Anforderungen an die Gestaltung von Fassaden —

Die Eingliederung kleinteiliger Thekenanlagen in eine Schaufensteranlage, die nicht
gegen das in der Satzung verankerte grundsétzliche Verbot eines kompletten

Thekenfensters verstof3en, kann unter folgenden Vorbehalten zul&ssig sein:
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- Beachtung der ggf. vorhandenen denkmalpflegerischen Belange und

- Vereinbarkeit mit dem vorrangigen Gemeingebrauch des 6ffentlichen Raumes in
Ansehung der GroRRe des o6ffentlichen Raumes in der unmittelbaren Umgebung und
des vorhandenen oder erwartbaren FuRganger- und Radfahreraufkommens.

B4. Zu 8 9 — Anforderungen an die Gestaltung von Werbeanlagen —

Im Zusammenhang mit der Forderung der Satzung nach Einzelbuchstaben ist Gber
die in der Satzung nur ausnahmsweise zulassige Hinterlegung von Tragerplatten in
Wirdigung der Bedeutung eines Marken-gegebenen Corporate Designs zu
entscheiden. Die Ausnahme soll gewahrt werden, wenn anderenfalls eine
markenadéaquate Gestaltung nicht maglich ist. Dabei ist eine méglichst harmonische
Kontrastierung zu erreichen. lhre Grenzen findet die Ausnahme im Vorrang der
offentlich-rechtlichen Belange des Denkmalschutzes (vgl. B2.) und im Allgemeinen
baurechtlichen Verunstaltungsverbot. Zur Abstufung des Prifverfahrens zur
Gewaéhrung der Ausnahme siehe unter C1.

B5. Zu 8 9 — Abschottung des Ladenlokals vom 6ffentlichen Raum —

Gemal} 8§ 9 der Satzung ist eine Beklebung der Schaufenster nur bis max. 20 % der
Flache zulassig. Eine vergleichbare Wirkung wie eine Beklebung entsteht, wenn
unmittelbar hinter der Glasscheibe eine Abschottung zum 6&ffentlichen StralRenraum
platziert wird. Diese Wirkung geht von Abschottungen im Erdgeschoss, aber auch in
allen daruber liegenden Geschossen aus. Um das Ziel der Satzung, eine méglichst
groRe Offnung der Ladenlokale zum o6ffentlichen Raum zu gewahrleisten, zu
erreichen, ist 8 9 daher auch auf derartige Falle einer Hinter-Glas-Platzierung
anzuwenden. Insbesondere gro3formatige Bilder oder die uneingeschrankte
GrofR3formatigkeit einer firmeneigenen kraftigen Farbigkeit sind in ihrer Wirkung der
stérenden Wirkung eines entsprechenden Fassadenanstrichs vergleichbar. (vgl. § 4
(5) der Satzung — Farbe als Mittel der Werbung - ).

Fur den Fall der Gewahrung einer Ausnahme uber die in der Satzung enthaltene
Obergrenze von 20 % hinaus sind die nachfolgenden Kriterien zu erfillen:

- Abriicken der Abschottungselemente von der Fassade um mindestens 60 cm, so
dass ein gestaltbarer Zwischenraum entsteht;

- bei Abschottung von mehr als einer Fensterachse grof3formatige Schriftzige nur in
einer Abschottung;

- bei Abschottung von mehr als einer Fensterachse Wahl eines an die Fassadenfarbe
angepassten Hintergrundes

B6. Zu § 10 — Warenprasentation —

In Stral3en, die aufgrund ihrer Gestaltung, des Stral3enbildes und des StralRenbelags
sowie besonderer Gestaltungselemente zur Unterstitzung der Einheitlichkeit des
StralRenraumes eine Sonderstellung aufweisen sowie lber einen ausreichenden
Verkehrsraum verfuigen, konnen auf Antrag Abweichungen vom Verbot der Satzung,
Uber einen Abstand von 1,20 m von der Fassade hinaus Warenprasentationen
vorzunehmen, gewahrt werden. Der Antrag muss von einer verfassten Gemeinschaft
der Einzelhandler der Stral3e gestellt werden und im Gberwiegenden Interesse der
gesamten Stral3e liegen.
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B7. Zu § 10 — Warenprasentation —

Der Begriff ,eine Warenauslage® umfasst auch mehrere Teile, wenn diese zusammen
eine Grundflache von 1,5 m2 nicht Gberschreiten.

B8. Zu 8 10 — Warenprasentation —

Ansichtskartenstander, deren Karten ausschlie3lich touristische Motive der Stadt
Bonn oder der ndheren Umgebung zeigen, kdnnen aufgrund ihrer im Uberwiegenden
offentlichen Interesse stehenden Werbung fir die Gesamtstadt und die Region Uber
die ansonsten zulassige Grundflache hinaus aufgestellt werden. Fur die Aufstellung
ist eine Sondernutzungserlaubnis zu beantragen, die weiterhin in der Satzung
formulierten besonderen Anforderungen gelten auch fur diese Anlagen.

B9. Zu § 13 — AuRengastronomie — NEU —

Innerhalb einer Auf3engastronomie ist immer nur ein Typ Stuhl oder Tisch zul&ssig.
Hohe und niedrige Stuhle kbnnen dann nebeneinander verwendet werden, wenn sie
demselben Fabrikat entstammen und zugleich den Anforderungen nach
qualitatsvoller Ausfiihrung gerecht werden. Als Material ist bei Tischen und Stiihlen
eine Kombination aus Holz, Metall oder eine hochwertige Kunststoffkonstruktion in
Naturoptik zu verwenden. Bei der Wahl der Tische und Stuhle ist neben der
Materialitat auch die Gesamtwirkung des Stral3enraums zu bertcksichtigen (z.B.
keine gegenuber der Nachbargastronomie dissonant abweichende Farbgebung).

Die Qualitatsanforderungen kénnen als erflllt gelten, wenn etwa

- hochwertiges Material wie Rattan, Weide, Flechtwerk aus Kunststoff in Naturoptik,
Kombinationen aus Metall, Holz, Natur- oder Kunststoffgeflecht, verwendet wird und
- sich die Tische und Stihle in einem guten Zustand befinden.

Die Qualitatsanforderungen gelten als nicht erfllt, wenn etwa

- minderwertiges Material verwendet wird wie etwa Mobiliar aus gepresstem
Kunststoff (,Monoblock"),

- deutlich erkennbare Defekte vorhanden sind,

- unsachgemaéalRe Reparaturen durchgefihrt wurden (z.B. Ausbesserungen mit
Klebebéandern),

- erhebliche Ausbleichungen oder Abplatzungen am Material erkennbar sind,
- das Mobiliar abgeklebte Beschriftungen hat oder als Werbetrager dient

B10. Zu § 13 — AuRengastronomie —

Sofern eine Ausnahme von dem in der Satzung festgesetzten grundsatzlichen Verbot
von Schanktheken erteilt werden soll, gelten die folgenden Mal3gaben:

- Voraussetzung fur die Erteilung einer Ausnahme ist eine besondere rdumliche
Situation, insbesondere dann, wenn eine grof3ere Entfernung zwischen Innen- und
AulRengastronomie liegt.

- Die Thekenelemente Uberschreiten nicht die Grol3e von Servierwagen oder
sonstiger kleinerer mobiler Elemente. Hier gilt eine Obergrenze von 1,0 m?
Grundflache als Gesamtgro3e fur die Thekenelemente einer Aul3engastronomie.
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B11. Zu § 13 — AuRengastronomie —

Konstruktiv zusammenhangende Tisch-Stuhl-Kombinationen sind nur als
Sonderbestuhlung fir Kleinstkinder zulassig.

C1l. Zum Prufverfahren bei beantragten Ausnahmen des Schriftzuges

Zum Prufverfahren etwa bei der Wirdigung des Corporate Design einer
Werbeanlage im Hinblick auf eine Ausnahmegewahrung bei der Erlaubnis von
Tragerplatten fur die Hinterlegung von Einzelbuchstaben bei Firmenschriftziigen (vgl.
B4.):

1. Prifung, ob das Corporate Design zwingend auf die Werbeanlage anzuwenden
ist, da haufig firmenintern nur Verwendungen fur den Schriftverkehr vorgeschrieben
sind. Der Nachweis obliegt dem Antragsteller;

2. Versuch einer ,Ubersetzung“ des Corporate Design auf die Werbeanlage in einer
satzungskonformen Form (bisher haufig gelungen);

3. Reduzierung der Hinterlegung auf einen maglichst filigranen Plattentrager in der
Farbe der Fassade;

4. Minimierung der Hinterlegung auf einen untergeordneten Rand um die
dreidimensionalen Einzelbuchstaben herum.

C2. Vorgehen bei sonstigen Ausnahmen

Die unter C1. benannten Prifschritte gelten sinngemalf’ auch bei anderen Antragen
auf Gewahrung einer Ausnahme von der Satzung, indem zunachst die Notwendigkeit
und nach Bejahung die moglichst festsetzungsnahe Ausgestaltung im Sinne der
Satzungsziele ausgewahlt wird, die immer auch den konkreten Ort des Vorhabens im
Hinblick auf seine Vereinbarkeit mit der direkten Umgebung und dem der Satzung
innewohnenden Qualitatsziel fur die Gestaltung der zentralen 6ffentlichen
StadtrAume berucksichtigt.

Anmerkung:

Bei der vorstehenden Veroffentlichung handelt es sich lediglich um den korrekten
Wortlaut des Ratsbeschlusses vom 2. Februar 2017.

Bonn, den 18. April 2017

Heidler
Stadtkammerin
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