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LogoEnergie GmbH, Euskirchen

BILANZ zum 31. Dezember 2013
31,112,201 31.42.2012 31.122013 M.a2.2012
AXTIVA EUR EUR EUR PASSIVA EUR EUR EUR
A Umlaufveimagen A, EIGENKAPITAL
I. Fordarynrgon und L Gezeichnates Kapital 25.000,00 25.000.00
n3tige Venmdgonsgepgenstind 25.000,00 25.000,00
1. F igen aus Lisferungen und Leistung 12.646.509,88 9.4B62305,15
2, o VermBgensaepensta 245.074.24 1.165.718,0% .
12.891,584,12 10.651,523.15 B. ROCKSTELLUNGEN
- sonstige RickstoMmgen 1.981.100,00 1.311.800,00
I Kassanbestsnd; Guthaban bel 1.981,100.00 1.311.800,00
Kroditinstititen und Schecks 10.972.364 02 001,727,74
22.803.948,14 14.553.250.50 C. VERBINDLICHKEITEN
1, Eshaltone Anzahiuigen auf Bestellungen 381.376,22 0.00
2. Verbindfichkelten aus Lisferungen und Leistuhgen 060.9810.69 214.939,15
Verbindlichkeijten gegeniber Gesellschat 14.465,425,40 1.067.774,32
--divon gegeniiber verbyndenen Untemehmen
14.465.425,40 EUR (L\]. 7.042.220,41 EUR).
4. sonslige Verbindlichikelten 6.050.135,73 2.928.737,43
- davon aus Stevern, . . — 21.857.8343,14 . 10.216.450,99
'5,880.615,80 EUR (iV], 2.829.117,88 EUR} ) )
11.552.250,90

23.863.848,14

'23:.863,948,14

11.653.250,90




Log6Energie GmbH, Euskirchen
. Gewinin-und Verlustrechinung B
 fiir das-Geschiiftsjahr vom 1. Januar 2013 bis zum 31. Dezember 2013

2013 2012
EUR EUR EUR EUR.
1. Umsatzedisse §5.245.400,78° 58.004.629,69
2. Energie- und Stromsteuer -100026.013,26 -6.969.378,98
3. sonistige betriebliche Ertrége 243.025,29 1.960.63
75.463.412,81 1 52.027.211,34
4. Materialaufwand .
@). Aufwendungen fir Roh-, Hilfs- und _ .
_ Batriebsstoffe und fir bezogene Warén. 51.917,987.95 36.587.012,34
b} Aufwendungen fiir bezogene-Leistungen 20.280.452,71.. o 13219:73447
72:198.440,66 -49.806.748,81
5. sonslige betriebliche Aufwendungen- 2.176.931.54 ____1.392.732,99
T4375.572,20 '51,199.479,80
€. Betriebsergebnis: 1,088.040,61 §27.731,54
7. sonstige Zinsen und Shnliche.Ertrage- 18.837,07. 41.527.30
8. Zinsen-und ahsiliche Aufiwendunigen _36.17. 3872
9. Finanzergshris 15.800,90 41.487,56
10. Ergebnis der ,
gewdhnlichen Goschiftstatigkeit 1.103.441,51 '860.219,12.
11. sonstige Steuem -98,34 56,62
12. aufgrund eines Gewinnabfiihrungsvertrages :
abzufiihrender Gewinn 1.103.939,45 '869.159,50
13. Bikinzgewinnlveriust 0,00 0;00
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LogoEnergie GmbH, Euskirchen

LAGEBERICHT fiir das Geschiftsjahr vom 1. Januar 2013
' bis zum 31. Dezember 2013

l. Grundlagen des Unternehmens

Strom- und Erdgasversorgurig iti-der Bundesrepublik

Die LogoEqérgie ist ein Energiehandeisunternebman, deren Aufgabe die Beschaffung und der. Verkauf
von Enérgie fiir Endverbraucher, insbesondere Erdgas, Strom unid erneuerbare Energieh sowie die Liefe-
rung von Wiime an Endkunden ist. Seit Mai 2010 ist das-Ufiternehmen erfolgreich auf dem. bundesdeut-
schen Gasmarkt tétig. Seit April 2013 versorgt die LogoEnergie nurimehir bunideswait auch Kuriden mit
Strom. Ende 2013 waren dies: bérelts melir als 4.000 Stromkunden inr Haushsltsbereich.

Mit Anzeigen in Tagesze€itungen, Mailings, Bandenwerbting und. Fernsehwerbung wurde das Unterneh-
men und das Produkt LogoGas und LogoStrom im Markt erfolgreich stabliert. Zur Anheburig des Be-
kanntheitsgrades wurde in 2013 ‘ein Werbespet fiir das Fernsehen preduziert, der- erstmalig im ‘Oktober
2013 ausgestrahit wurde. Der Werbespot greift das Thema ,Energietis* auf eine nede Volkskrankheit, die
in Verhindung mit immer weltersteigenden Energiekosten auftritt,

Der Verkauf von LogoGas und LogoStrom an Haushaltskunden erfolgt seit Ende 2018 fast fisichende:
ckend Uber die gesamte Bundesrapublik. Dier Vermarktung findet ausschiieRlich tiber das Medium Iitef-

net statt. GroRkunden, insbesoridere im Bersich Jnauétﬁé: ‘Gewérbe und.dffentliche Eiprichtungen, wer-

den direkt vom Vertriel akquiriert, Fir diese Kunden. wird in -'!.ib_,st'imh'iung mit dém En&rgiéeiﬂk?uf und
dem Partfoliomanagement eine individuelle Eriergiebeschaffung und: Preiskalkulation durchgefiihrt.



Il. Wirtschaftsbericht 2013
Gesamtwirtschaftliche, bra‘nchenbezoger;e Rahmenbedingungen

Die Wettbewerbssituation hat sich sowohl im Erdgas-, als auch im Stremmarkt weiter verschirft. In den
einschlagigen Preisvergleichsportalen befinden. sich im Rartking immer weniger einfache und regulir
kalkulierte Produkte auf-den-vorderen Plitzen wieder, ‘da- hier deutiich starker gls in der Vergangenheit
mit Produkten geworben wird, die sich i ersten Lieferjahr. durch eine erhebliche Bonuszahlung sehr

preisgiinstig darstellen.

Die LogoEnergie versucht sich diesem Trend ein wenig abzuheben, in dem miit-einfachen Pradukten in
Verbindung mit fairen Vertragsbedingungen und gitem Service um die- Kunden:geworben wird. Dies wur:
de in verschiedenen Tests 2013 bestitigt, in dem die LogoEnergie. ais fairer Energielleférant von der
DtGV in Zusammenarbeit mit-N24 spwie der Stiftung Warentest, teilweise sagar als Testsieger; bewertet

wurde.,

Auf den zunehmenden Trend zur dkelogischen Produkten hat LogoEnergie in 2013 durch gine Ausiei-
lung der Praduktpalette reagiert. S0 wird gasseitig zu-dem Bjcgas-Beimischprodukt mit einem Aniteil von.
5 % Biogas nunmehr auch ein Produkt vermarktet; weiches einen-Anteil von. 10 % Biogas enthalt. Dar-
{ibér hinaus wird bei def Varmarktung ven Strom ausschlielich auf regenerative Produkte: auf. Basis der
‘Produktion aus'Wasserkrafl abgestellt, - '

Absatzantwicklung

Am Ende des Geschiftsjahres 2013 versorgte LogoEnergie fd.-43:000 Kuinden mit Erdgas und 4.000
. Kunden mit Strom. Dies fithrte-zu einem Gasabsatz von1.840 Mio. kWh und zu einem Stromabsatz ven
2.9 Mio. kWh, Die- AbsatzéntwicKlungen nach einzelnen-Kundengruppen. sind in den folgenden Tabellen
dargestellt:

‘Gasverkauf nach Kundengrugpen

2012 Veriinde-
rung
Mio KWh Mio kWh %
Haushalte 775.0. Y 277,0 + 35,7
Mehrfamilienhéduser i 28,6 +2,1 +7.3
‘Gewerbe o 536 + 44,9 +838
"Offentiiche Einrichtungen - 0.0 +204,9 +0.0
indusirie 4303 #2341  +¥54
Insgesamt 1.2875 - +552,0 +42.9
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Stromverkauf nach Kundengruppen

2012 Verdnderung

MWH MWh %
Haushalle 00 +2.817.2 +0,0
Gewerbe 0,0 +787  +00
Insgesamt 0,0 +2.895,9 +0,0
Ertragslage

Die Verkaufspreise werden individuell in Abhéngigkeit. der verschiedenen Netznutzungsentgelte. und der
Einkaufskonditionen kalkifliert. Dig verschiedenen Preisprodukte werden laufend dén verindérten Markt
und Weltbewerbsbedingungen angepasst und erweitert. Hierbei werden zukiinftig auch noch starker dko-
logisch ausgerichtete Kunden mit-dem -nguen Produkt ,Natur' angesprochin. Dieses Produkt beinhialtet

neben einer langen Preisgarantie eine flinfprozentige bzw. zehnprozentige Blogasbmm:schung .Das Bio-
gas stammt aus einer eigenen Aufbiéreitungsaniage in dér Nordéifel, die vor der MuttergeSelischaft be-

trieben wird, Weitertiin-fand eine Produktausweitung lm Hlnblick auf-die Langfristigkelt von Prefsgarantien

und Bonuszahlungen statf,

Die ausgewiesenen Umsatzerlése in Hohe von 85:245 TEUR setzen:sich aus dem.Erdgasverkauf in H5-

he von 84.645 TEUR und dem-Stromverkauf in H6he von 630 TEWR zusammen.

Die Erdgassteler erhdtite sich uin 2,996 TEUR auf 9:966 TEUR ‘entsprechend der gestiegenen Gasver-
kaufémenge. Die:Stramsteust betrdgt fiir das Geschiftsjahr’s9 TEUR.

Der Materialaufwand.lag im Geschéftsjabir 2013 bel.72,198 TEUR-und darhit um 22.392 TEUR ibef dem
Vorjahr. Daven entfiglen 51.615 TEUR (i. V]. 36.587 TEUR) auf den Gasbezug und 20:034 TEUR (. Vj.
13.220 TEUR) auf die Natzfutzungsentgelte der Gasnetzbetreibser, Auf-denr Strombezug entfiélen 303
TEUR und 246 TEUR auf-die Netznutzungskosten der Stromnetzbelreiber.

Im Wege der gemeinsamen Erdgasbeschaffung mit der Regionalgas Euskirchen GmbH & Co. KG ist-ein
umfangreiches Portfoliomanagement aufgebaut worden. Zur preislichen :Absicherung von Haushaltskyn-
den mit Preisgarantie wurden sowoh! Terminprodukte kantrahiert, als auch Festpreisveririige Uber ver-
schiedene Verlieferantén eingekauft, Darlber hinaus erganzten flexible Mengen an den Handelsbérsen
die Einkaufésituation. Somiit fand eine weitere-Optimlerung uhd Diversifizierung des. Erdgaseinkaufs-statl.



Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen lagen mit 2.177 TEUR um 784 TEUR Uber dem Vorjahr.
Maﬁgeblich fiir den Anstieg waren im Wesentlichen die' Anpassung der Betriebsfiihirungspauschale fiir
die Regionaigas Euskirchen GmbH & Ce. KG um 250 TEUR, héhere Marketingausgaben von 158 TEUR
sowie die Bildung einer Riicksteilung fiir energiewirtschafiliche Risiken in Héhe von 250 TEUR.

Der Riickgang der Zinsen und dhnlichen Erfragen resultiert aus dem gesunkenen Zinsniveau.

Finanzwirtschaftllche Lage

Das Bilanzvolumen zum 31.12.2013 liegt bei 23.864 TEUR urid damit um 12,311 TEUR tibér dem Vor-
jahr. Auf der Vermdgensseite entfallen 12.892 TEUR auf die Forderungen und sonstige Verm&gensge-
gensténde und 10.972 TEUR auf die Guthaben bei Kreditinstituten. 4

Auf der Passivseite blieb das Eigenkapital im Verglaich zunﬁ Vorjahr mit.25 TEUR unverandert. Die kurz-
fristigen Fremdmittel erhdhten sich um 12.311 TEUR auf 23.839 TEUR im Wesentlicherr durch mehr of-
fenstehende Gasbezugsrechnungen, Netzkostenabrechiungen sewie noch zu zahlendé -Energie- und

Umsatzsteer.

Die Liquiditit zum Bilanzstichtag erhdhte sich um 10,071 TEUR auf rund 10.872 TEUR im Wesentlichen.
durch einen hoheren Cashflow aus der lauferiden Geschaftstitigkeit. Die: Liquiditét 1.. Grades erfidhte
sich von 7,8 % auf 46,0 %.

Die Umsatzrentabititat lag mit 1,3 % am 0,2 % unter dem Vorjahifeswert. Die GesamtKapitalrentabiitat

reduzierte sich von 7,5 % auf 4,6 %,

Ergebnis

Im Geschiflsjahr 2013 Konnte ein Jahresergebnis von 1.104 TEUR:{i. Vj. 869 TEUR) erwirtschaftet wer-
den. Damit wurde auch flir das Jahr 2013 der.Ansatz des mit:_-Gn‘jhjdung '-dér'-GéseIISQhaﬂ .a,_‘u'f'”g_este'l!tgh
Businessplans deutlich Ubertroffen. Geman Gewinnabfilirungsvertrag wird das Jahresergebnis, an die
Regionalgas Euskirchen:GmbH & Co. KG abgefiihrt.
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[1Il. Nachtragsbericht -
Vorgange von besonderer Bedeutung nach Schluss des Geschiiftsjahres

Vorginge von besonderer Bedeutung, iber die zu berichten wiire, sind nach Schiuss des Geschiftsjah-
res nicht eingetreten.

IV. Prognosebericht
Geschiiftsverlauf 2014 und 2015

Auch in 2014 ist die Kundenentwicklung: weiterhin erfraulichi. Im. Jariuar 2014 Konriteri rd. 600 neue Gas-
kunden und sogar rd. 1.000 neue Stromkunden akquirlert werden. Insbesondere bei der Gewinnung von
Stromkunden hat sich diese-erfreuliche Tendenz im Februar 2014 weiter fortgesetzt. Fir das Géschéfts-
Jahr 2014 rechinet die Geschéftsfiihrung im Gasbereich mit elner Absatzmenge von rd. 1.685 Mio. kWh
mit Umsatzerldsen von 76,5 Mio, Euro. In der Sparte Strori wird riit einier Viétkaufsniénge voh 29 Mio.
kWh gerechnet, dié zu Umsatzerlésen von 6,2 Mio. Euro fiihren werden,

Die Gasbezugskosten wurden entsprechend des Bezugspartfolios bej 46,2 Mio. Euro kalkullert. Dig' spe-

zifischen Gasbezugskosten werden varaussichiiich [eicht unter den Preisen von 2013 erwartet, Dagegen
wird bei den Netznutzungskosten mit leicht steigenden Kosten gerechnet.

Die Strombezugskosten von 3,2 Mio. Eisro sind ebenifalls anhand des Bezugsportfolios kalkuliert worden.

" Hier liegt der Anstieg aufgrund der Ethhung der EEG-Umlage von 5,277 CentkWh auf 6,24 CentkWh

begriindét. Auch bei-den Netznutztingskosten wird mit leicht steigenden Kosten geplant.

Fiir das Gesghéfisjahr 2014 rechnét die 'G.eséhﬁftsfﬁhr'ung_'-'m"it' einem Jahreésergebnis von 1,7 Mio.. Euro.
Auch fir das Geschiiftsjahr 2015 wird mit einem- Gewinn in gleicher Groftenordnung kalkufiert:

Erdgas- und Strompreise

Die Erdgaspreise der LogoEnergie bewegen sich in etwa auf dem Niveais zum Ende des Jahires 2012, Im
Vergleich mit anderen Anbietern von Erdgas im Internet liegt die LogoEnergie mit lhrem giinstigsten Pro-
dukt auf dem Wettbewerbsniveau vergleichbarer seridser Angebote, Im”Stromvertriebr ist die Situation

ahnlich.



V. Chancen und Risikobericht

Risikomanagement

Das Risikomanagement der LogoEnergie Ist im Risikehandbuch der Regionalgas Eu_skirchén GmbH &
Co. KG integriert. Es ist darauf ausgerichtet, Risiken méglichst zu vermeiden bzw. frith-zu erkennen, Zu
Beginn des Jahres 2014 wurde eine Neubewertung der Risiken in Form -einer systematischen Risikoin-
veritur vorgenommen. Hierbei wurden Risiken Identifiziert, bewertet und dokumentiert sowie gesignete
Mafnahmen zur Varsorge gefroffen. Fir allgemeine energiewirtsthaftliche Risiken wurde im Berichtsjatir
eine Rilckstellung gebildet. Darlber hinausgehende. oder sogar bestandsgefahrdende Risiken werden

nicht gesehen.

Die Wirtschafispriifungsgesellschaft hat nach § 53 HGrG hereits fesigestelit, dass die’ LogoEnergie in
geeigneter Weise entsprechende MaRnahmen zur Einrichtung eines Uberwachungssystems getroffen
hat. Das Uberwachungssystem ist geeignet, Entwicklungen, die den Fortbestand der Gesellschaft ge-

féhrden, friihzeitig zu erkennen.

Chancenbericht

Nachdem in den Jahren 2012 und 2013 eine spiirbare Anzahl-an Erdgasversorgern ihre Vérkauf$preise
angehoben haben, getit die Géschaftsfithrung davon aus, dass im Laufe des Jahres 2014 nur noch weni-
ge Versorger ihre Preise nach oben-anpassen werden. Vor diesem Hintergrund wird sich die Anzahl der-
Kunden lediglich im Gberschaubaren Rahmen erhéhen. Anders sieht dies im: Absatzsegment Strom -gus.
Hier bestand Anfang 2014 bzw. bes,{eht aufgrund der gestiegenen EEG-Umlage bei vielén Stromversor-
gern die Notwendigkeit, die Verkaufspreise anzuheben: Auch wenn diese Preiserhthung.nichit durcth die
jeweiligen Versorger verursacht wird, so geht die Geschiftsfilhrung dennoch davon aus, dass viele, Kun-

den dies.zum Anlass nehmen, liber einen Versorgerwechse! nachzudenken. tn diesem Zusammenhang

sollen fiir LogoEnergie Zukiinftig aueh-vérmehrt Cross-Selling-Maglichkeiten genutzt werden. Dies-kénnte
2u ejner-spiirbaren Erhéhung der Stromkuntenzahl bej LogoEnergie fiikiren.

Die Anzahi der bundesweiten: Gas- und Stromanbieter wird il 2014 weiter zuneéhimen und darhit.zu eifier
weiteren Verschirfung des Wettbewerbs fiihren, da auch immer mehr etabliette. Viersorger avs ihrem
angestammten Versorgungsgebiet heraustreten und in den tibérregionalert Vertrieb einsteigen. Der Ver-

" trieb (ber das Internet beinhaltet zusétzlich eine Schnelliebigkeit, die hohe Anforderungen an-dle Flexibili-

tét der Unternehmensentscheidungen stellt. Die LogoEnergie stellt sich dieser Herausfarderungen.

Auch in den nachsten Jahren wird eine Wachstumsstrategie im bundeswaiten Erdgas- und Stromge-
schéaft angestrebt. Aufgrund stindiger Marktheobachtungen und -auswertungen werden auch Zukiinftig
neue Produkte von LogoEnergie entwickelt und auf die. Kuhdenanforderungen angepasst. Zusammen mit
der Muttergeselischaft Regipnalgas Euskirchen wird ein effizientes Beschaffungsporifolio sowoh! gas- als
auch stromseitlg bewirtschaftet. Die.dabel entsteherden Synergien werden fiir beide Unternehmen posi-
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tiv genutzt. In den jeweiligen Risikohandblchern sind die Risiken im Bereich Beschaffung und Vertrieb
identifiziert sowie die Regeln und Richtlinien festgeschrieben. Damit ist dié Geselischaft in der Lage,
wettbewerbsgerechte Preise anzubieten, die einen Ergebnisbeitrag liefern, Industriekunden und éffentii-
che Einrichtungen werden weiterhin (iberwiegend (ber Ausschreibungen akquiriert. Der zunehmende
Bekanntheitsgrad und die Etablierung von LogoEnergie im Markt fiihrt zu vermehrten Belieferungsanfra-
gen aus diesen Sektoren. )

Euskirchen, 14. Mérz 2014

LogoEnergie GmbH
Die Geschéfisfihrung

Peter Maltgen Ludger Ridder



