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STADT LOHMAR Lohmar, den 02.04.2015
9.12.2014

Der Birgermeister

63/61 / Werbesatzung

Bekanntmachung

1. ANDERUNG DER

SATZUNG UBER WERBEANLAGEN FUR DAS ZENTRUM VON
LOHMAR - ORT IM BEREICH HAUPTSTRABE, VILA-VERDE-STRABE,
FROUARDPLATZ, KIRCHSTRABE, RATHAUSSTRABE UND TEILEN
DER BACHSTRABE

hier: SATZUNGSBESCHLUSS

gemaB § 86 Abs. 1 Nr. 1i.V.m. § 65 Abs. 1 Nr. 33 a - 36 BauO NRW i.V.m. § 7 GO NRW

Der Rat der Stadt Lohmar hat in seiner Sitzung am 16.12.2014 den Satzungsbeschluss fiir die
Gestaltungssatzung Gber Werbeanlagen fiir das Zentrum von Lohmar - Ort im Bereich der HauptstraBe, der
Vila-Verde-StraBe, des Frouardplatz, der KirchstraBe, der RathausstraBe und Teilen der BachstraBe, gemaB
§ 86 Abs. 1 Nr. 1 .V.m. § 65 Abs. 1 Nr. 33 a - 36 Bauordnung fir das Land Nordrhein — Westfalen -BauO
NRW- in der Fassung vom 01.03.2000 (GV.NRW. S.622), geandert durch Artikel 2 des Gesetzes vom 20.
Mai 2014 (GV. NRW. S. 294), in Kraft getreten am 28. Mai 2014 i.V.m. § 7 der Gemeindeordnung fiir das
Land Nordrhein-Westfalen (GO NRW), in der Fassung der Bekanntmachung vom 14.07.1994 (GV. NW.
S.666, SGV. NRW. 2023), durch Artikel 1 des Gesetzes vom 19. Dezember 2013 (GV. NRW. S. 878), in
Kraft getreten am 31. Dezember 2013, gefasst.
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1. ANDERUNG DER
SATZUNG UBER WERBEANLAGEN IN LOHMAR - ORT

gem. § 86 Abs. 1 Nr. 1 i.V.m. § 65 Abs. 1 Nr. 33a bis 36 BauO NRW i.Vv.m. § 7 GO NRW

RECHTSGRUNDLAGEN

. § 86, § 65 Landesbauordnung NW (BauO NRW °00) v. 01.03.2000 (GV. NW. S. 666) in der z. Zt.
geltenden Fassung und
. § 7 der Gemeindeordnung NW (GV. NW. S. 666, SGV. NRW. 2023) in der z. Zt. geltenden Fassung.

Aufgrund des § 86 Abs. 1 Nr. 1 in Verbindung mit § 65 Abs. 1 Nr. 33 a bis 36 der Bauordnung fiir das Land
Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) in der Neufassung vom 01.03.2000 in Verbindung mit § 7 der
Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (GO NW) vom 14.07.1994, jeweils in der derzeit
geltenden Fassung, hat der Rat der Stadt Lohmar am 16.12.2014 diese Satzung beschlossen:

PRAAMBEL

Der Rat der Stadt Lohmar hat diese Werbesatzung in dem Verstandnis beschlossen, dass sie erforderlich ist,
um Biirgern und Verwaltung konkrete stadtebauliche Hilfestellungen zu geben, wie ein attraktives Stadtbild
erhalten, geschaffen oder wieder hergestellt werden kann, ohne die Baufreiheit der Birger mehr als
notwendig einzuengen. Jedem Burger muss bewusst sein, dass die Summierung geringfligiger,
unbedeutender Umgestaltungen zu einer schleichenden Veranderung, Gleichmacherei und Verunstaltung des
Stadtbildes fiihren kann.

In dieser Verantwortung des Einzelnen fiir das Gemeinwohl der Stadt konkretisiert sich in dieser Satzung die
Schaffung eines attraktiven Stadtbildes und die soziale Verbundenheit des Eigentums, dessen Gebrauch dem
Wohl der Allgemeinheit dienen soll.

Die Bindung der Grundeigentimer an das Gemeinwohl ist verkniipft mit der Verpflichtung der Stadt Lohmar
zur Beratung der betroffenen Biirger/innen in allen Fragen der Gestaltung. Die Stadt ist bereit, bei allen, in
ihrem Eigentum stehenden Gebauden beispielgebend zu handeln.

Diese Satzung stiitzt sich auf die Erkenntnisse und Konsequenzen aus dem Stadtmarketing- und
Entwicklungskonzept Lohmar-Ort von 2002, sowie dessen Fortschreibung 2013 z.B.: Vitales Zentrum
Lohmar, Aktives Stadtzentrum - Die Mitte der Mitte, Aktives Stadtzentrum - Kirchdorf, Aktives Stadtzentrum -
RathausstraBBe, Aktives Stadtzentrum ,Verfligungsfond und Fassadenprogramm® etc..
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ABSCHNITT 1: GRUNDSATZE

§ 1 - ZIEL DER SATZUNG

Ziel der Satzung ist der Vitalisierung und Attraktivierung des Stadtbildes von Lohmar — Ort gemaB des vom
Rat der Stadt Lohmar am 01.03.2011 beschlossenen "Entwicklungs- und Handlungskonzept Lohmar-Ort —
Aktives Stadtzentrum Lohmar. Dabei kommt der Attraktivitdt und dem Erscheinungsbild des Stadtzentrum
eine besondere Bedeutung zu. Das Stadtbild dient zum einen der Identitat und zum anderen der
Identifikation der in der Stadt Lohmar lebenden Menschen, der Starkung des Zentrums und damit der
Wirtschaftsforderung der Stadt. Lohmar — Ort und soll zur Starkung und zum Schutz in den vom
Einzelhandel gepragten StraBenziigen funktional und gestalterisch verbessert und somit aufgewertet
werden.

Fir die Attraktivitat des Lebens in der Stadt und des Einkaufens in Lohmar - Ort ist neben einem vielféltigen
Angebot an Geschaften mit einer breiten Sortimentspalette vor allem der Atmosphdre des Stadtraumes ein
wichtiges Kennzeichen. Das Erscheinungsbild der Geschéfte und des offentlichen Raumes gibt Auskunft Giber
die Wertigkeit der Geschaftslage. Die Ausstrahlung und die Atmosphdre des Stadtraumes sind die
wesentlichen Faktoren fiir die Konkurrenzfahigkeit des Zentrums von Lohmar — Ort. Eine wohldosierte
Werbung und ein vielfaltiges und abwechslungsreiches Angebot von Ruhe- und Wegerdumen sowie ein
attraktiv gestalteter offentlicher Raum sollen eine besondere Qualitédt des Stadtraumes zu erzeugen. Aus
diesem Grund werden an Werbeanlagen und den dffentlichen Stadtraum besondere gestalterische
Anforderungen gestellt.

§ 2 - GELTUNGSBEREICH

(1) Die Vorschriften dieser Satzung gelten fiir das Errichten, Aufstellen, Anbringen und Andern von
Werbeanlagen im raumlichen Geltungsbereich dieser Satzung, fir den Begriff der Werbeanlage im
Sinne dieser Satzung gilt die Bestimmung des § 13 Abs. 1 BauO NRW. Der raumliche Geltungsbereich
besteht aus dem StraBenraum sowie den, dem StraBenraum zugewandten Fassaden und den vom
StraBenraum einsehbaren Fassaden und Gebaudeteilen, zum Beispiel auch Wande oder Hausgiebel
zwischen Gebduden.

(2) Der rdaumliche Geltungsbereich umfasst das Zentrum von Lohmar - Ort mit den folgenden

StraBenziigen:
" Adolf-Kolping-Weg,
= Altenrather Str.,
. Am Bungert,
" Auelsweg,
. Bachstr.,
" Breiter Weg,
" Clara-Fey-Str.,
. Danziger Str.,
" Eisenmarkt,
= Frouardplatz,
. GartenstraBe,
. HauptstraBe,
. KirchstraBe,
" Im Backesgarten,
. Johannesstr.,
. Marktstr.,
" Miihlenstr.
= Poststr.,

Raiffeisenstr.,
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(3)

§3-
(1)

(2)

(3)

§4-
(1)

(2)

(3)

] RathausstraBBe
. Steinhofer Weg und
] Vila-Verde-Stral3e.

(SIEHE ANLAGE 1: Lageplan)

Die einzelnen raumlichen Geltungsbereiche ergeben sich aus der StraBenliste in ANLAGE 6. Darliber
hinaus sind in den beiliegenden ANLAGEN 1 - 5 die einzelnen Bestandteile der Satzung dargestellt:

ANLAGE 1 (MABSTAB 1:2.500) Lageplan (Darstellung der Satzung)
ANLAGE 2 (MABSTAB 1:2.500) Zone 0 Lohmarer Hofe

ANLAGE 3 (MABSTAB 1:2.500) Zonel Zentrum Lohmar — Ort

ANLAGE 4 (MABSTAB 1:2.500) Zone II — NORD HauptstraBe in Richtung Wahlscheid
ANLAGE 5 (MABSTAB 1:2.500) Zone II — SUD HauptstraBe in Richtung Siegburg
ANLAGE 6 StraBenliste

GENEHMIGUNGSVORBEHALT

Nach Inkrafttreten dieser Satzung (iber Werbeanlagen ist eine Genehmigung durch die
Bauaufsichtsbehorde erforderlich fiir das Errichten, Anbringen oder Andern von Werbeanlagen an
Gebauden, fiir frei stehenden Werbeanlagen und auch fiir die nach der Bauordnung NRW
genehmigungsfreien Werbeanlagen (gemaB § 65 Abs. 1 Nr. 33 a und 36 BauO NRW).

Reine Instandhaltungen an Werbeanlagen, wie insbesondere der Austausch defekter Teile, sind nicht
genehmigungspflichtig. Bei allen Arbeiten an Werbeanlagen, die zu einem gednderten
Erscheinungsbild der Werbeanlage flihren, ist eine neue Genehmigung erforderlich.

Die erforderliche besondere denkmalrechtliche Erlaubnis gemaB § 9 i.V.m. § 3 Abs. 1 Satz 2 DSchG
NRW fir Werbeanlagen bzw. Warenautomaten, die an eingetragenen oder vorldufig geschiitzten
Denkmalern bzw. in deren engeren Umgebung angebracht werden sollen, bleibt unbertihrt.

BEGRIFFE

ZEITLICH BEGRENZTE ODER VORUBERGEHENDE WERBEANLAGEN

Als zeitlich begrenzte oder voriibergehende Werbeanlagen im Sinne der Satzung gelten solche
Anlagen, die langstens 24 Werktage in Folge oder im Rahmen einer Sonderveranstaltung, insgesamt
jedoch nicht langer als 90 Tage im Jahr aufgestellt bzw. aufgehangt werden.

BRUSTUNG 1. OBERGESCHOSS
Im Zweifelsfall entscheidet bei der Beurteilung der Lage der Briistung des 1. Obergeschosses (z. B. bei
Emporen oder Staffelgeschossen) das auBere Erscheinungsbild.

Wenn sich eine Briistungshdhe nicht aus der Architektur ergibt, weil beispielsweise die Fenster im
1.0G bis zum Boden reichen, so ist als fiktive Bristungshdhe die Hohe von 1,00 m Gber der Oberkante
FuBboden im 1. OG anzunehmen.

PARALLELWERBEANLAGEN
Parallelwerbungen im Sinne dieser Satzung sind parallel zur Fassade angebrachte Werbeanlagen, z. B.
Schilder. Sie diirfen maximal 0,50 m aus der Fassade herausragen.
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Parallelwerbeanlagen sind aus mehreren Teilen zuldssig, wenn diese einheitlich gestaltet sind.
Firmenlogos kdnnen aus mehreren, nicht einheitlich gestalteten Teilen bestehen.

Schriftziige/Buchstaben diirfen nur horizontal lesbar angebracht werden. Ausnahmen davon sind nur
fir bestehende und am Markt eingefiihrte Schriftzeichen (Markenname, Logo usw.) zuldssig.

MEDIENFASSADEN

Medienfassaden fiir Werbezwecke sind unzulassig.

Medienfassaden sind statische Flachen, die eine dynamische Wirkung durch verschiedene Techniken
erreichen, z. B. Projektionsfassaden, Displayfassaden, Fensterrasteranimationen,
Leuchtmittelfassaden.

FLACHENWERBUNG

Flachenwerbung im Sinne dieser Satzung sind direkt auf die Fassade, auf massive Vordacher, auf
Markisenvolants und auf Schaufenster aufgebrachte, eindimensionale Werbetrager z. B. Bemalungen,
Beschriftungen oder Beklebungen.

Flachenwerbeanlagen sind aus mehreren Teilen zuldssig, wenn diese einheitlich gestaltet sind.
Firmenlogos kdnnen aus mehreren, nicht einheitlich gestalteten Teilen bestehen. Auf Fassaden ist
Flachenwerbung nur als Bemalung oder Beschriftung zuldassig. Bei massiven Vordachern,
Markisenvolants und Schaufenstern ist auch ein Bekleben zuldssig.

FLACHTRANSPARENTE

Flachtransparente sind aus Kunststoff bzw. Plexiglas oder sonstigen Materialien hergestellte Wannen
oder Platten zur Aufnahme von werbenden Schriftzeichen oder Symbolen. Aussparrungen in den
Flachtransparenten in Form von Schriftzeichen und Symbolen sind aufgebrachten Schriftzeichen
gleichzusetzen.

SPANNPLAKATE

Fir sonstige groformatige Werbeflachen wie beispielsweise Spannplakate, Spannposter, GroBplakate
etc. aus Planen, Stoff- oder Kunststoffbahnen gelten die gleichen Anforderungen gemaB dieser
Satzung wie flir Flachtransparente.

AUSLEGER / AUSSTECKER

Ausleger im Sinne dieser Satzung sind senkrecht zur Fassade angebrachte Werbeanlagen. Die
Befestigung der Werbeanlage ist der Ausladung hinzuzurechnen. Ausleger kdnnen aus mehreren
Teilen zulassig sein, wenn diese einheitlich gestaltet sind.

Firmenlogos kdnnen aus mehreren, nicht einheitlich gestalteten Teilen bestehen.

WERBESAULEN / WERBEPYLONE
Werbesdulen und Werbepylone im Sinne dieser Satzung sind Werbeelemente, die fest mit dem
Boden verbunden sind.

§ 5 - SONSTIGE WERBEANLAGEN

(1)

Im Einzelfall kdnnen sonstige Arten von Werbeanlagen an Gebauden zugelassen werden, wie z. B.:

Fahnen,
Transparente,
Wimpel,
Banner,
Windspiele und
Werbeobjekte.
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(2)

Die Voraussetzung fiir die Zulassigkeit ist gegeben, wenn

. die Werbeanlagen den Zielen der Satzung nicht zuwider laufen,

. die Werbeanlagen auf die Werbeanlagen der zugehdrigen Fassade oder des
zugehorigen Gebaudes farblich abgestimmt sind,

. die maximale Anzahl der zuldssigen Werbeanlagen pro Fassade eingehalten
wird.

und die Werbeanlagen jederzeit entfernt werden kénnen.

ABSCHNITT 2 ANFORDERUNGEN AN WERBEANLAGEN IM GELTUNGSBEREICH DER

§6-

(1)

(2)

(3)

4)

()

(6)

§7-

(1)

SATZUNG

ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

Grundsatzlich sind alle Werbeanlagen, welche gemaB dieser Satzung nicht als zuldssig oder
ausnahmsweise zulassig festgesetzt sind, unzulassig.

Werbeanlagen kdnnen an Gebauden, Markisen, massiven Vorddachern oder am Erdboden angebracht
werden.

Werbeanlagen (Flachenwerbung) missen, mit Ausnahme von Werbeanlagen auf einem massiven
Vordach und Auslegern, allseitig von Wandflache umgeben sein. Sie miissen von der zugehérigen
Fassadenabschlusskante oder der Nachbargrenze mindestens 0,50 m zuriickbleiben.

Werbeanlagen missen untereinander einen Abstand von mindestens 1,00 m einhalten. Dies gilt nicht
fir die einzelnen Elemente einer Werbeanlage (z. B. Schriftzug aus einzelnen Buchstaben).

Werbeanlagen mit wechselndem oder bewegtem Licht sind nicht zuldssig. Werbeanlagen in
Leuchtfarben sind unzulassig.

Baustellen- und Geristwerbung ist maximal fir den Zeitraum der Bauarbeiten zuldssig. Diese
Werbeanlagen sind grundsatzlich nur an Geriisten und Baustellenzaunen zuldssig. Fliegende Bauten
gemaB BauO NRW ausschlieBlich zu Werbezwecken sind unzuldssig.

Baustellen- und Geristwerbung ist bis zu einer Héhe von maximal 2,50 m zuldssig. Bei Leersténden
von Ladenlokalen kann auf deren Fenstern fiir die Dauer des Leerstandes eine Beklebung bis zu 60%
der Fensterfldche aufgebracht werden.

Der Abstand der Werbeanlage vom Fahrbahnrand richtet sich nach § 19 Abs. 2 Punkt 2
JVerkehrssicherheit" Verwaltungsvorschriften zur Landesbauordnung (VV BauO NRW) RdErl. d.
Ministeriums fiir Stadtebau und Wohnen, Kultur und Sport v. 12.10.2000 - II A 3 - 100/85; zuletzt
geandert durch Gesetz vom 20. Dezember 1994 (GV. NRW. S. 1115) - SGV. NRW. 2060, und muss
mindestens 0,70 m betragen.

BELEUCHTUNG

Die Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei sein. Lauf-, Wechsel-, Blinklichtschaltungen und
Anlagen &hnlicher Bauart und Wirkung sind nicht zuldssig. Hierzu zahlen Gegenlichtanlagen,
Wendeanlagen, Leitlichtanlagen, Digitalbildanlagen, Bild- und Filmprojektionen, angestrahlte
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(2)

Werbeanlagen, deren Lichtfarbe und Lichtintensitat wechselt sowie Werbeanlagen mit bewegtem Licht
(Aufzahlung nicht abschlieBend).

Unzulassig sind angestrahlte Werbeanlagen mit Ausnahme von weiBlichem oder gelblichem Licht. Die
Strahler missen sich unterordnen.

ABSCHNITT 3 ANFORDERUNGEN AN WERBEANLAGEN IN DEN

EINZELNEN ZONEN VON LOHMAR-ORT

ZONE 0 - LOHMARER HOFE

§8-

(1)

(2)

2.1)

(2.2)

(3
4)

(5)

ZONE 0 - LOHMARER HOFE - ORT UND GROSSE DER WERBUNG

In der ZONE 0 — LOHMARER HOFE sind Werbeanlagen nach MaBgabe der nachfolgenden
Einzelbestimmungen zuldssig. Soweit es sich um sonstige Werbeanlagen i.S.d. § 5 Abs. 1 handelt, sind
sie nach MaBgabe des § 5 Abs. 2 zulassig.

Die Ortlichen Bauvorschriften gelten in der Zone 0 ebenfalls, jedoch mit folgenden Abweichungen:

Auf der Fassade in der Vila-Verde-StraBe dirfen auBer der dargestellten Anordnung und GréBen
gemaB der beispielhaften Abbildung 1 keine weiteren Werbeanlagen installiert werden. Es kann eine
zusammenhangende Werbeflache (iber zwei Ebenen entstehen, dort kénnen bis zu 7 Firmenlogos mit
einer GréBe von jeweils maximal 1,60 m * 1,60 m gemdaB der beispielhaften Fassadendarstellung
angebracht werden.

Auf der Fassade am Kreisverkehr Vila-Verde-StraBe / KirchstraBe dirfen auBer der dargestellten
Anordnung und GréBen gemaB der beispielhaften Abbildung 2 keine weiteren Werbeanlagen installiert
werden Es kdnnen bis zu 3 Werbeanlagen, mit den MaBen 1,60 m * 1,60 m und einem Abstand
untereinander von 0,50 m, pro Gebaudewand befestigt werden. Somit kénnen dort maximal 6
Werbeanlagen angebracht werden.

In der Erdgeschosszone mit Vordach sind Parallelwerbeanlagen nicht zuldssig

In der Briistungszone des 1. Obergeschosses sind Parallelwerbeanlagen zuldssig. Ausleger ab einer
lichten H6he von mindestens 2,50 m zur StraBenoberfldche sind zuldssig, wenn sie nicht weiter als
maximal 1,00 m auskragen.

Oberhalb der Briistungszone des 1. Obergeschosses sind Werbeanlagen unzuldssig. Ausnahmsweise
ist oberhalb der Briistungszone des 1. Obergeschosses Flachenwerbung nur auf der Fassade und auf
den Fenstern, sowie Parallelwerbung - mit Ausnahme von Medientafeln - zuldssig, wenn
Obergeschosse als Verkaufsstatte von Geschaftsbetrieben oder durch Dienstleister genutzt werden,
welche sich im gleichen Gebdude, nicht jedoch im Erdgeschoss befinden. Die Hohe von Schriften,
Zeichen und Symbolen darf insgesamt héchstens 1,50 m betragen.

Ab einer lichten Héhe von 7,00 m Uber der StraBenoberflache sind Werbeanlagen an Gebauden nicht
zulassig.

Die Gesamtflache von Flachenwerbung bzw. Parallelwerbung darf maximal 50 % der Bezugsflache
und hoéchstens 6 m2 je Einzelelement betragen. Bezugsflache ist der Teil der Fassaden- bzw.
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Gebaudeflache, der mit einer angenommenen horizontalen unteren Abschlusskante einen lichten
Abstand von 2,50 m zur StraBenoberflache einhalt. Bezugsflache ist der Fassadenbereich zwischen
2,50 m Hohe und 7,00 m Hohe des Gebaudes ab Oberkante Erdgeschoss.

(6) Warenautomaten sind unzuldssig in unmittelbarer Nahe von Ehrenmalen, Gedenksteinen,
Baudenkmalern, 6ffentlichen Gebauden und Kirchen sowie an Tragkonstruktionen von Briicken.
(7)  Werbeanlagen sind unzuldssig an:
= Brand-/Giebelwanden
= Dachern und Schornsteinen

=  Stitz- und Grenzmauern, Béschungen
» Einfriedungen

ABBILDUNGEN ZONE O

@ \k ! . 1,6%1,6
REAS A~ Al : ‘

~»1.6.51,6. »1,6.51,6. . 1,6 *1,6. nd,6.51,6.,

I
I I (LR RRT T

Abbildung 1: Ansicht Fassade Villa-Verde-StraRe

1,60 *1,60

Abbildung 2: Ansicht Fassade Villa-Verde-StraRe / Kreuzung KirchstraRe
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ZONE I - ORTSZENTRUM

§ 9 - ZONE I - ORTSZENTRUM - ORT UND GROSSE DER WERBUNG

(1)

(2)

(3)

4)

©)

(6)

(7)

(8)

In der ZONE I - ORTSZENTRUM sind Werbeanlagen nach MaBgabe der nachfolgenden
Einzelbestimmungen zuldssig. Soweit es sich um sonstige Werbeanlagen i.S.d. § 5 Abs. 1 handelt, sind
sie nach MaBgabe des § 5 Abs. 2 zulassig.

Ausleger diirfen inklusive Befestigung maximal 1,00 m vor die Bauflucht ragen. Die frontale
Ansichtsflache darf maximal 0,40 m breit sein. Dies gilt - mit Ausnahme der notwendigen Befestigung
- fur alle Teile des Auslegers, der auch aus mehreren Teilen zulassig ist, sofern diese einheitlich
gestaltet sind.

Ausleger sind aus mehreren Teilen zuldssig, wenn diese einheitlich gestaltet sind. Firmenlogos kdnnen
aus mehreren, nicht einheitlich gestalteten Teilen bestehen. Ausleger missen mit ihrer Unterkante
eine lichte Hohe mindestens 2,50 m Uber dem Bezugspunkt aufweisen und diirfen mit ihrer Oberkante
eine lichte Hohe von maximal 7,00 m Gber dem Bezugspunkt nicht (iberschreiten. Bezugspunkt ist die
StraBenoberflache der zugehérigen Fassade.

Im Bereich von Vordachern sind Ausleger nicht zulassig

Werbesdulen sind im Bereich der 6ffentlichen Verkehrsflache nicht zuldssig. Auf privaten Grundstiicken
dirfen die Anlagen eine max. Héhe von 3,0 m und eine Breite von 1,0 m bzw. eine mehrseitige
Gesamtwerbeflache von insgesamt 6,0 m2 nicht berschreiten.

In der Erdgeschosszone ohne Glasvordach sind Parallelwerbeanlagen, Ausleger — sofern diese nicht in
offentliche Flachen hineinragen - und Flachenwerbung zuldssig.

In der Bristungszone des 1. Obergeschosses sind Parallelwerbeanlagen zulassig. Ausleger mit einer
lichten Héhe von 2,50 m zur StraBenoberflache sind zuldssig, wenn sie nicht weiter als maximal
1,00 m auskragen. Die frontale Ansichtsflache eines Auslegers darf maximal 0,40 m breit sein. Die
Hohe von Schriften, Zeichen und Symbolen darf insgesamt hochstens 1,00 m betragen.

Oberhalb der Briistungszone des 1. Obergeschosses sind Werbeanlagen unzuldssig. Ausnahmsweise
ist oberhalb der Briistungszone des 1. Obergeschosses Fldchenwerbung auf der Fassade und auf den
Fenstern, sowie Parallelwerbung zuldssig, wenn Obergeschosse als Verkaufsstatte von
Geschaftsbetrieben oder durch Dienstleister genutzt werden, welche sich im gleichen Gebdude, nicht
jedoch im Erdgeschoss befinden.

Die Hohe von Schriften, Zeichen und Symbolen darf insgesamt héchstens 1,00 m betragen.

Ab einer lichten Hohe von 7,00 m Uber der StraBenoberflache ist Fldchenwerbung auf der Fassade
bzw. an dem Gebdude sowie Parallelwerbung nicht zulassig.

Die Gesamtflache von Flachenwerbung bzw. Parallelwerbung darf maximal 25 % der Bezugsflache
und hochstens 6,0 m2 je Einzelelement und insgesamt 8,0 m2 betragen. Bezugsflache ist der Teil der

Fassaden- bzw. Gebaudeflache, der einen lichten Abstand von 7,00 m zur StraBenoberflache einhalt.

Warenautomaten sind unzuldssig in unmittelbarer Ndhe von Ehrenmalen, Gedenksteinen,
Baudenkmalern, 6ffentlichen Gebauden und Kirchen sowie an Tragkonstruktionen von Briicken.
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Werbeanlagen sind unzulassig an:

Brand-/Giebelwdnden

Dachern und Schornsteinen

Stltz- und Grenzmauern, Béschungen
Einfriedungen

§ 10 - ZONE I - ORTSZENTRUM - ANZAHL DER WERBEANLAGEN

(1)

(2)

Pro Fassade eines Gebdudes gelten als Obergrenze fiir die Anzahl an Werbeanlagen

* insgesamt 2 Stiick: Parallelwerbeanlagen und/oder Fldchenwerbung
= 1 Ausleger

Bei Baukorpern mit einer Fassadenlange von mehr als 20,00 m kann von den Vorgaben abgewichen
werden, wenn das Stadtbild/der StraBenraum dadurch nicht beeintrachtigt wird.

Werbesadulen sind nur auf privaten Grundstiicken zuldssig — je Gebdude maximal 1 Werbesaule.
Ausnahmen sind zulassig bei einem Gebaudekomplex mit einem groBen AuBenbereich.

ZONE II — NORD UND SUD

§ 11— ZONE II - NORD UND SUD - ORT UND GROSSE DER WERBUNG

(1)

(2)

(3)

In der ZONE II — NORD UND SUD sind Werbeanlagen nach MaBgabe der nachfolgenden
Einzelbestimmungen zuldssig. Soweit es sich um sonstige Werbeanlagen i.S.d. § 5 Abs. 1 handelt, sind
sie nach MaBgabe des § 5 Abs. 2 zulassig.

Ausleger im Sinne dieser Festsetzung sind senkrecht zur Fassade angebrachte Werbeanlagen. Sie
dirfen inklusive Befestigung maximal 1,50 m vor die Bauflucht ragen. Die frontale Ansichtsflache darf
maximal 0,40 m breit sein. Dies gilt - mit Ausnahme der notwendigen Befestigung - fiir alle Teile des
Auslegers, der auch aus mehreren Teilen zuldssig ist

Ausleger missen mit ihrer Unterkante eine lichte H6he von Ausleger mindestens 2,50 m Uber dem
Bezugspunkt aufweisen und diirfen mit ihrer Oberkante eine lichte Ho6he von maximal 8,00 m Uber
dem Bezugspunkt nicht (berschreiten. Bezugspunkt ist die StraBenoberflaiche der zugehdrigen
Fassade. Die frontale Ansichtsflache eines Auslegers darf maximal 0,40 m breit sein

Bei einem Vordach muss der Ausleger die Briistungszone des 1. Obergeschosses freihalten.

Werbesaulen sind im Bereich der 6ffentlichen Verkehrsflache nicht zuldssig. Auf privaten Grundstiicken
dirfen Werbesdaulen eine max. Hohe von 6,00 m und eine Breite von 1,50 m bzw. eine allseitige
Gesamtflache von 18,00 m2 nicht iberschreiten.

Beschlussfassung RAT vom 16.12.2014
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4) In der Erdgeschosszone ohne Vordach sind Parallelwerbeanlagen, Ausleger und Flachenwerbung
zulassig; Ausleger nur ab einer lichten H6he von mindestens 2,50 m (ber einer offentlichen
Verkehrsflache. Die frontale Ansichtsflache eines Auslegers darf maximal 0,40 m breit sein

(5) In der Bristungszone des 1. Obergeschosses sind Parallelwerbeanlagen, Ausleger, Flachenwerbung
sowie Markisen und Vordacher nur zuldssig, wenn kein Vordach vorhanden ist.

Die Hohe von Schriften, Zeichen und Symbolen darf insgesamt héchstens 1,00 m betragen.

Solange kein Vordach vorhanden ist, sind Markisen und Vordacher zwischen der Fensterlaibung der
Erdgeschossschaufenster und der Oberkante Briistungszone des 1. Obergeschosses anzubringen,
grundsatzlich muss eine lichte Héhe von mindestens 2,50 m zur StraBenoberflache eingehalten
werden. Seitenteile sind grundsatzlich nicht zulassig.

(6) Oberhalb der Briistungszone des 1. Obergeschosses sind Werbeanlagen unzuldssig. Ausnahmsweise
ist oberhalb der Briistungszone des 1. Obergeschosses Flachenwerbung nur auf der Fassade sowie
auf den Fenstern und Parallelwerbung zuldssig, wenn Obergeschosse als Verkaufsstatte von
Geschaftsbetrieben oder durch Dienstleister genutzt werden, welche sich im gleichen Gebaude, nicht
jedoch im Erdgeschoss befinden.

Die Hohe von Schriften, Zeichen und Symbolen darf insgesamt héchstens 1,00 m betragen.

(7)  Ab einer lichten Héhe von 7,00 m {iber der StraBenoberflache ist Flachenwerbung auf der Fassade
bzw. an dem Gebaude, sowie die Anbringung von Auslegern und Parallelwerbung nicht zulassig.
Die Gesamtflache von Flachenwerbung bzw. Parallelwerbung darf maximal 25 % der Bezugsflache
und hoéchstens 6,0 m2 je Einzelelement betragen. Bezugsflache ist der Teil der Fassaden- bzw.
Gebaudeflache, der mit einer angenommenen horizontalen unteren Abschlusskante einen lichten

Abstand von 7,00 m zur StraBenoberflache einhalt.

(8) Warenautomaten sind unzuldssig in unmittelbarer Nahe von Ehrenmalen, Gedenksteinen,
Baudenkmalern, 6ffentlichen Gebduden und Kirchen sowie an Tragkonstruktionen von Briicken.

(9) Werbeanlagen sind unzulassig an:

] Brand-/Giebelwanden

. Déachern und Schornsteinen

" Stltz- und Grenzmauern, Béschungen
" Einfriedungen

§ 12 — ZONE II - NORD UND SUD - ANZAHL DER WERBEANLAGEN

(1) Pro Fassade eines Gebaudes gelten als Obergrenze fiir die Anzahl an Werbeanlagen

= insgesamt 2 Stiick: Parallelwerbeanlagen und/oder Fldchenwerbung
= 1 Ausleger

Bei Baukdrpern mit einer Fassadenlange von mehr als 20,00 m kann von den Vorgaben abgewichen
werden, wenn das Stadtbild/der StraBenraum dadurch nicht beeintrachtigt wird.

(2) Werbesdulen sind nur auf privaten Grundstiicken zuldssig — je Gebaude maximal 1 Werbesaule.
Ausnahmen sind zulassig bei einem Gebaudekomplex mit einem groBen AuBenbereich.
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ABSCHNITT 4: ALLGEMEINES

§ 13 - VORRANG VON BEBAUUNGSPLANEN

Sofern Bebauungsplane besondere Regelungen zu Werbeanlagen festsetzen, kommt diesen der Vorrang
vor den Regelungen dieser Satzung zu.

§ 14 - INKRAFTTRETEN

Die Satzung tritt ariner o6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Hors S ¢
- Blrgermeister -

Bekanntmachungsanordnung
Vorstehende Satzung wird hiermit 6ffentlich bekanntgemacht

HINWEISE UBER FRISTEN BEI VERLETZUNG VON VORSCHRIFTEN:

I. GemaB § 7 Abs. 6 Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen (GO NRW) kann die
Verletzung von Verfahrens- oder Formvorschriften gegen Satzungen, sonstige ortsrechtliche
Bestimmungen und Flachennutzungspléne nach Ablauf eines Jahres seit ihrer Verkiindung nicht mehr
geltend gemacht werden, es sei denn,

a. eine vorgeschriebene Genehmigung fehlt oder ein vorgeschriebenes Anzeigeverfahren wurde nicht
durchgefiihrt,

b. die Satzung, die sonstige ortsrechtliche Bestimmung oder der Flachennutzungsplan ist nicht
ordnungsgemaB &ffentlich bekanntgemacht worden,

der Bilirgermeister hat den Ratsbeschluss vorher beanstandet oder

der Form- oder Verfahrensmangel ist gegeniiber der Gemeinde vorher geriigt und dabei die
verletzte Rechtsvorschrift und die Tatsache bezeichnet worden, die den Mangel ergibt.

Lohmar, den 02.04.2015

Beschlussfassung RAT vom 16.12.2014
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StraBenliste Anlage 6

ZONE O LOHMARER HOFE

= HauptstraBBe Nr. 58

= Vila-Verde-StraBe Nr.9-11 ungeraden Hausnummern
= KirchstraBe Nr. 2

ZONE 1 ZENTRUM LOHMAR — ORT

. Adolf-Kolping-Weg Nr.2 -8 geraden Hausnummern

= Altenrather Str. Nr. 2 geraden Hausnummern

= Am Bungert Nr. 1 ungeraden Hausnummern
= Auelsweg Nr.1la-3b ungeraden Hausnummern
= BachstraBe Nr.2-12,42 geraden Hausnummern

= BachstraBe Nr. 43 — 45 ungeraden Hausnummern
. Breiter Weg Nr.la-1b ungeraden Hausnummern
= Breiter Weg Nr.2-6 ungeraden Hausnummern
= (lara-Fey-StraBe Nr. 2a-4 geraden Hausnummern

= Eisenmarkt Nr.2-20 geraden Hausnummern

. Frouardplatz Nr.4 - 18 geraden Hausnummern

= GartenstraBe Nr. 1 ungeraden Hausnummern
= HauptstraBe Nr. 17 - 109 ungeraden Hausnummern
. HauptstraBe Nr. 2 — 56, 64 — 98 geraden Hausnummern

] KirchstraBBe Nr. 1 ungeraden Hausnummern
. KirchstraBBe Nr.2-14 geraden Hausnummern

= Im Backesgarten Nr.1-5 ungeraden Hausnummern
u Im Backesgarten Nr. 4 geraden Hausnummern

= JohannesstraBe Nr.1-5 ungeraden Hausnummern
= MarktstraBBe Nr.1-3 ungeraden Hausnummern
= Marktstra3e Nr. 14 - 18 geraden Haushummern

= Muhlenweg Nr.2b -8 geraden Hausnummern

= PoststraBe Nr.5-21 ungeraden Hausnummern
= PoststralBe Nr. 4 — 22 geraden Hausnummern

= Raiffeisenstr. Nr.2 - 22 geraden Hausnummern

5 RathausstraBe Nr.1-3 ungeraden Hausnummern
= RathausstraBe Nr.2-8 geraden Hausnummern

. Steinhdfer Weg Nr.1-5 ungeraden Hausnummern
= Vila—Verde-StraBe Nr.3-7 ungeraden Hausnummern
= Vila-Verde-StraBe Nr. 2 — 16 geraden Hausnummern
ZONE 2 — NORD HauptstraBe - in Richtung Wahilscheid
=  HauptstraBe Nr.1b-13 geraden Hausnummern

. Mihlenweg Nr.1-3 ungeraden Hausnummern

ZONE 2—-SUD HauptstraBe - in Richtung Siegburg

= Danziger StraBe Nr. 4
= HauptstraBe Nr. 111 -151 ungeraden Hausnummern
= HauptstraBe Nr. 104a — 140 geraden Hausnummern



