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Alle Informationen
zum Studiengang
Communication and
Multimedia Design
finden Sie auch im
Internet. Fotografie-
ren Sie dazu einfach
den QR-Code mit
einem passenden
Reader auf lhrem
Handy*.

* Bitte beachten Sie: beim Auf-

rufen der Internetseite kénnen
Ihnen Kosten entstehen.



Willkommen

Im Studiengang

Das Spektrum an sogenannten Medien-
Studiengangen ist in Deutschland derzeit
sehr vielfaltig. So kann man beispielsweise
Journalistik und Kommunikationswissen-
schaft, Medienwirtschaft, Medientechnik,
Multimedia und Medieninformatik oder
Mediendesign studieren, um nur einige zu
nennen. Dabei kdnnen die Studiengange,
trotz aller Vielfalt, den Kompetenzfeldern
Technik, Kreativitat, Kommunikation und
Management zugeordnet werden.

Alle vier Kernbereiche behandelt der Stu-
diengang Communication and Multimedia
Design - kurz CMD. Damit grenzt er sich
stark von anderen Medien-Studiengangen
dieser Art ab. Wahrend andere Studien-
gange sich auf nur ein bis zwei Themen-
gebiete beschranken, verfolgen wir an
der FH Aachen einen integrativen Ansatz,
indem die beiden Bereiche Technik und
Kreativitat, die oft auf unterschiedlichen
Denkstrukturen der beteiligten Personen
beruhen, durch die Kernkompetenzen

Kommunikation und Management ver-
bunden werden. Ziel des Studiums ist
somit die Verkettung unterschiedlicher
Dimensionen.

Dies setzt natUrlich seitens der CMD-
Studierenden ein breitgefachertes
Interessensgebiet voraus. Idealerweise
verfugen CMD-Interessierte neben einer
guten Allgemeinbildung und kommunikati-
ven Kompetenzen auch Uber ausgepragte
Kreativitat, logisch-analytisches

Denken und technisches Verstandnis.
Schnittstellendenken, das rasche Erfassen
von Zusammenhangen und die Fahigkeit
zu interdisziplindarem Arbeiten sind
fundamentale Anforderungen. Sach- und
zielorientiertes Erarbeiten von Losungen
sowie eine ausgepragte Teamfahigkeit,
interkulturelle Kompetenzen und hervor-
ragende Englischkenntnisse erganzen den
Katalog.
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Kommunikation

Management

Aufgrund einer Marktuntersuchung wurde
der Studiengang Communication and
Multimedia Design Ende der 90er Jahre
gemeinsam mit der Hogeschool Zuyd (NL)
und der Katholieke Hogeschool Limburg
(B) entwickelt. Dabei orientieren sich alle
drei Hochschulen an dem tatsachlichen
Bedarf an akademischen Arbeitskraften
bei Unternehmen in der Euregio. Marktun-
tersuchungen ergaben Beschaftigungspo-
tenziale vor allem fur solche Personen, die
Schnittstellen besetzen und unter BerUck-
sichtigung technischer, gestalterischer und
wirtschaftlicher Hintergrionde multimedi-
ale Kommunikationskonzepte entwickeln,
umsetzen und beurteilen kénnen. So
konzipieren CMD-Studierenden kreative,
zielgruppen-orientierte Medienlésungen
und setzen diese anschlieBend technisch
um.

Communication and
Multimedia Design

Interdisziplinare und interkulturelle As-
pekte spielen wie in den meisten neuen
Branchen eine groBe Rolle. Aufgrund der
Globalisierung ist fUr viele Unternehmen
der Weg in die Internationalisierung vor-
gezeichnet. Um die Studierenden darauf
vorzubereiten, findet im vierten und funf-
ten Semester ein Austausch an Lehrveran-
staltungen zusammen mit der belgischen
und der niederlandischen Hochschule
statt. Die Lehrangebote - gemeinsam mit
unseren Partnerhochschulen - werden
dabei in englischer Sprache durchgefUhrt.
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Tatigkeitsfelder
Einsatz Iin vielen
Bereichen

Allgemein erstrecken sich die Einsatzbereiche fur CMD-Studie-
rende und Absolventen Uber Branchen und Unternehmen wie
beispielsweise:

> Werbe-, Marketing- und Medienagenturen

> Print- und Musikverlage

> Rundfunksender (TV und Radio)

> Grafikdesign- und Gestaltungs-Buros

> Marketingabteilungen von Unternehmen

> PR-Agenturen

> Bildungseinrichtungen

> Medien- und Meinungsforschungsinstitute

> Unternehmensberatungen (mit Fokus auf Medien)
> Multimedia-Agenturen und -Firmen

> Kulturmanagement

> Softwarehduser

> Industrieunternehmen

> Telekommunikationsunternehmen

> Videostudios, Filmproduktionsunternehmen
> Online-/ Internetfirmen

FH AACHEN TATIGKEITSFELDER | COMMUNICATION AND MULTIMEDIA DESIGN | 7



Berufsaussichten
Alle Wege stehen
offen

Aufgrund der interdisziplinaren Ausrichtung stehen unseren
Absolventinnen und Absolventen des Communication and Mul-
timedia Design-Studiengangs unterschiedliche Berufsfelder und
Berufsgruppen offen. Anbei ein Auszug der moglichen Betati-
gungsfelder:

Berufe mit Technikschwerpunkt:
Mediaplaner/in, Software-Developer, Web-Entwickler/in, Web-
Master, etc.

Berufe mit Kreativitatsschwerpunkt:
Creative Director, User-Interface-Designer/in, Kommunikations-
designer/in, Webdesigner/in, etc.

Berufe mit Managementschwerpunkt:
Consultant, Event bzw. Projekt Manager/in, Marketing Communi-
cations Manager/in, Medienberater/in, etc.

Berufe mit Kommunikationsschwerpunkt:
Konzeptioner/in, Online-Redakteur/in, PR-Berater/in, Verkaufsre-
prasentant/in, etc.

SchlieBlich fordert der Communication and Multimedia Design-
Studiengang auch die Grundung eigener Existenzen. So betreiben
derzeit pro Jahrgang etwa zehn Prozent der Studierenden ihr
eigenes Unternehmen. Diesen Entrepreneurgedanken unterstit-
zen wir bereits im laufenden Studium.

8 | COMMUNICATION AND MULTIMEDIA DESIGN | BERUFSAUSSICHTEN
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Kompetenzen
Selbststandig und
INnternational

Gemeinsam mit den Partnerhochschulen Hogeschool Zuyd (Nie-
derlande) und Katholieke Hogeschool Limburg (Belgien) vermit-
telt die FH Aachen ihren Studierenden wissenschaftlich fundierte
Fachkenntnisse und Methoden.

In den internationalen Modulen an den Partnerhochschulen

im Ausland lernen die Studierenden neben den Inhalten auch
unterschiedliche Lehr- und Lernkonzepte kennen und erwerben
Kompetenzen in Bezug auf die Anforderungen und Herausforde-
rungen in interkulturell zusammengesetzten Projektteams.

Die Studierenden werden befahigt, ihre Kenntnisse in den Berei-
chen Kommunikations- und Medienwissenschaften, Gestaltung,
Informationstechnologie und Audio-/Videotechnik sowie Be-
triebswirtschaftslehre und Unternehmenskultur in selbstandiger
Tatigkeit oder im Team zu entwerfen, zu entwickeln und aus-
zufUhren. Die nach MaBgabe der FH Aachen gestaltete Studien-
phase im Ausland unterstUtzt die Erweiterung des regionalen auf
den euregionalen und internationalen Horizont nachhaltig.

FH AACHEN KOMPETENZEN | COMMUNICATION AND MULTIMEDIA DESIGN | 9



Vor dem Studium
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/UgaNngsvoraussetzungen

Zugangsvoraussetzungen | Folgende Voraussetzung sind fUr die  weitere Informationen

Aufnahme eines Communication and Multimedia Design-Studiums  finden Sie unter
www.fh-aachen.de, wenn

notig: ‘ . Sie folgenden Ebcode
> Hochschulzugangsberechtigung in Form der Fachhochschul-  eingeben: 11111132

reife oder der allgemeine Hochschulreife

> Nachweis der bestandenen PrUfung zur Feststellung der
studiengangbezogenen Eignung der FH Aachen

> Erfullung des gegenwartigen Orts-Nummerus-Clausus

Weitere Informationen dazu erhalten Sie unter
wwuw.fh-aachen.de und per E-Mail unter cnd@fh-aachen.de

Eignungsprifung | Die Eignungsprufung ist der eigentlichen Be-
werbung um einen Studienplatz vorgeschaltet, um studiengang-
relevante Fahigkeiten der Bewerber abzuprufen, die aber nicht
Bestandteil der Hochschulzugangsberechtigung sind. Die Einzel-
heiten sind in der Eignungsprufungsordnung geregelt.

Die Anmeldefrist zur Teilnahme an der PrUfung zur besonderen
studiengangbezogenen Eignung endet am 31. Marz des jeweiligen
Jahres. Den Anmeldebogen sowie weitere Informationen dazu
finden Sie unter www.fh-aachen.de und dem Webcode 11111132
oder unter cmd@fh-aachen.de.

FH AACHEN ZUGANGSVORAUSSETZUNGEN | VOR DEM STUDIUM | 11
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Profil des Studiengangs
Studium In der Euregio

Die Regelstudienzeit im Bachelorstudiengang Communication
and Multimedia Design betragt einschlieBlich der Anfertigung der
Bachelorarbeit sechs Semester ohne Praxissemester bzw. sieben
Semester mit Praxissemester.

Die ersten drei Semester absolvieren die Studierenden, die an
der FH Aachen eingeschrieben sind, in Aachen.

Das vierte und funfte Semester findet in Kooperation mit den
angrenzenden Nachbarlandern Belgien und den Niederlande
statt. Dort kénnen die Studierenden Module aus einem Wahlkata-
log wahlen. DarUber hinaus werden in dieser Studienphase auch
Lehrveranstaltungen an der FH Aachen angeboten.

Im sechsten Semester erfolgt das Praxisprojekt und anschlieBend
die Anfertigung der Bachelorarbeit sowie das Kolloquium. Sollte
ein Praxissemester gewahlt werden, ist dieses dann das sechste
von sieben Fachsemestern.

Grundsatzlich bauen die Lehrveranstaltungen im Studienverlauf
aufeinander auf, wobei der gesamte Studiengang modularisiert
ist. Wahrend in den ersten drei Semestern die fundierte Vermitt-
lung der Grundkenntnisse in den Themengebieten Technik, Krea-
tivitat, Kommunikation und Management erfolgt, konnen neben
dem fortlaufenden Angebot in Aachen an den Partnerhochschu-
len im vierten und fOnften Semester Module aus verschiedenen
Kompetenzfeldern gewahlt werden.

FH AACHEN PROFIL DES STUDIENGANGS | DER PRAXISNAHE STUDIENGANG | 13



Studienplan

Durch die derzeitige Uberarbeitung der Prifungsordnung im
Studiengang Communication and Multimedia Design, ist eine ver-
bindliche Auflistung aller Module zum jetzigen Zeitpunkt leider
nicht moglich. Um aber einen Eindruck Uber die Lehrinhalte zu
vermitteln, werden beispielhaft zwei Stundenplane aus dem 1.
und 3. Semester (Wintersemester 2013/14) der CMD-Studieren-
den abgebildet.

Zeit | Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag | Freitag

08:15 Grundlagen der
Gestaltung (PP)

09:45
10:15
11:45
12:15

Grundlagen der
Gestaltung/
Computer-

technik (PP)

13:45

Grundlagen der
BWL (U)

Grundlagen der Grundlagen der
Computer- Computer-
technik (PP) technik (PP)

15:45

Grundlagen der
BWL (U)

Grundlagen der
Gestaltung/
Computer-

technik (PP)

17:45

V = Vorlesung PP = Praktikum/Projekt U = Ubung

14 | DER PRAXISNAHE STUDIENGANG | STUDIENPLAN
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Zeit | Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag | Freitag
08:15
. Audio/Video-
09:45 Produktion von
10:15 Multimediapro-
_ dukten PP)
11:45
12:15 | Mediengestal- Audio/Video- Mediengestal- Marketing und
- tung (PP) Produktion von | tung (PP) Vertrieb (U)
13:45 Multimediapro-
dukten (PP) /
Kommunika-
tionstechnik
(PP)
14:15 | Audio/Video- Mediengestal- Kommunika-
- Produktion von | tung (PP) tionstechnik
15:45 | Multimediapro- P)
dukten (PP) /
Kommunika-
tionstechnik
(PP)
16:15
17:45
V = Vorlesung PP = Praktikum/Projekt U = Ubung

16 | DER PRAXISNAHE STUDIENGANG | STUDIENPLAN
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Allgemeine
INnformationen
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Organisatorisches

Bewerbungsverfahren | Die Aufnahme erfolgt ausschlieBlich
zum Wintersemester.

Die Anmeldefrist zur Teilnahme an der Prufung zur besonderen
studiengangbezogenen Eignung endet am 31. Marz des jeweiligen
Jahres. Den Anmeldebogen sowie weitere Informationen dazu
finden Sie unter www.etechnik.fh-aachen.de

Die PrUfung selbst findet in der Regel im April statt, Einladungen
mit den genauen Angaben gehen den Angemeldeten nach Ablauf
der Anmeldefrist zu. Mit einer bestandenen Prufung kénnen Sie
sich innerhalb der Bewerbungsfrist online um einen Studienplatz
bewerben unter www.fh-aachen.de

Der Studiengang unterliegt dem Orts-Nummerus-Clausus.

Fristen | Anmeldefrist Eignungsprifung: 1. Januar bis 31. Marz,
Bewerbungsfrist Studienplatz: 1. Mai bis 15. Juli

Kosten des Studiums | Alle Studierenden mussen jedes Semes-
ter einen Sozialbeitrag fur die Leistungen des Studentenwerks
und einen Studierendenschaftsbeitrag fur die Arbeit des AStA
(Allgemeiner Studierendenausschuss) entrichten. Im Studieren-
denschaftsbeitrag sind die Kosten fUr das NRW-Ticket enthalten.
Die H6he der Beitrage wird jedes Semester neu festgesetzt. Die
Auflistung der einzelnen aktuellen Beitrage finden Sie unter
wwuw.studierendensekretariat.fh-aachen.de.

Eine Erhebung von zusatzlichen Studienbeitragen ist von der
Landesregierung NRW ab dem Wintersemester 2011 nicht mehr
vorgesehen.

Modulbeschreibungen und Vorlesungsverzeichnis | sind online
verfugbar unter www.campus.fh-aachen.de

18 | ALLGEMEINE INFORMATIONEN | ORGANISATORISCHES FH AACHEN



Adressen

Fachbereich Elektrotechnik und
Informationstechnik

Eupener StraBe 70

52066 Aachen

T +49.241.6009 52110

F +49.241.6009 52190
wwuw.etechnik.fh-aachen.de

Communication and Multimedia Design

Eupener Strake 70

52066 Aachen
wwuw.etechnik.fh-aachen.de
cmd@fh-aachen.de

Dekan

Prof. Dr.-Ing. Ulrich Hoffmann
T +49.241.6009 52161
u.hoffmann@fh-aachen.de

Prufungsausschussvorsitzender und
ECTS-Koordinator

Prof. Dr.-Ing. Thomas Siepmann

T +49.241.6009 52132
siepmann@fh-aachen.de

Fachstudienberaterin,
Informationen zur Eignungsprifung
Dipl.-Des. Birgit Greeb

T +49.241.6009 51974
greeb@fh-aachen.de

Allgemeine Studienberatung
Bayernallee 9a

52066 Aachen

T +49.241.6009 51800/51801
wwuw.studienberatung.fh-aachen.de

Studierendensekretariat

Stephanstrae 58/62

52064 Aachen

T +49.241.6009 51620
wwuw.studierendensekretariat.fh-aachen.de

Akademisches Auslandsamt
Robert-Schuman-StraRe 51

52066 Aachen

T +49.241.6009 51043/51019/51018
wwuw.aaa.fh-aachen.de

Impressum

Herausgeber | Der Rektor der FH Aachen
Kalverbenden 6, 52066 Aachen
www.fh-aachen.de

Auskunft | studienberatung@fh-aachen.de

Redaktion | Der Fachbereich Elektrotechnik und
Informationstechnik

Gestaltungskonzeption, Bildauswahl | Ina WeiB,
Jennifer Loettgen, Bert Peters, Ole Gehling |

Seminar Prof. Ralf WeiBmantel, Fachbereich Gestaltung
Satz | Dipl.-Ing. Phillipp Hackl, M.A., Susanne Hellebrand,
Stabsstelle Presse-, Offentlichkeitsarbeit und Marketing
Bildredaktion | Dipl.-Ing. Phillipp Hackl, M.A.,

Dipl.-Ing. Thilo Vogel, Simon Olk, M.A.

Bildnachweis Titelbild | Fotolia. sellingpix

Stand: Dezember 2013

Die Informationen in der Broschure beschreiben den Studiengang zum Stand der Drucklegung. Daraus kann kein
Rechtsanspruch abgeleitet werden, da sich bis zur nachsten Einschreibeperiode Studienverlauf, Studienplane oder
Fristen andern kénnen. Die aktuell gultigen Prufungsordnungen einschlieBlich der geltenden Studienplane sind im

Downloadcenter unter www.fh-aachen.de abrufbar.
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