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Alle Informationen
zum Studiengang
Communication and
Multimediadesign
finden Sie auch im
Internet. Fotografie-
ren Sie dazu einfach
den QR-Code mit
einem passenden
Reader auf lhrem
Handy*.

* Bitte beachten Sie: beim Auf-
rufen der Internetseite kénnen
Ihnen Kosten entstehen.



Willkommen

Im Studiengang

Unter dem Begriff Communication and
Multimedia Design (C-MD) versteht man im
weitesten Sinne die Gestaltung von mul-
timedialen Print- und Internet-Produkten,
ebenso die Begriffe Kommunikation, Mar-
keting und Unternehmenskultur.

C-MD an der FH Aachen geht
weit Uber die Ansatze, die ansonsten
im Bereich Multimedia zu finden sind,
hinaus. Wahrend alle anderen Entwurfe
sich entweder auf die Technik oder das
Design konzentrieren, verfolgen wir
einen integrativen Ansatz, der von den
Kommunikationswissenschaften Uber
Design, Technik, Betriebswirtschaftslehre
bis zur Unternehmenskultur reicht. Alles
aus einer Hand. Die Schnelllebigkeit der
technischen Weiterentwicklung erfordert
eine solide Ausbildung in den Grundfer-
tigkeiten, damit unsere Absolventinnen
und Absolventen die Zukunft mitgestalten
kénnen.

Das Aufgabenfeld umfasst Kommu-
nikationsexperten, Unternehmensberater,
Journalisten, Medienmacher sowie die
Gestaltung und Planung verschiedener
Multimedia-Anwendungen. Dazu gehoren
z.B. die Entwicklung einer kompletten
Corporate Identity, eines Corporate
Design, von Flyern und Plakaten, von
Internet-Auftritten bis zur Erstellung kom-
pletter Filme, DVDs, CD-ROMs und Audio-/
Videoclips. Die klassische Journalistik und
Fotografie sowie die Audio- und Video-
arbeit sind ebenso Teil des beruflichen
Spektrums wie die computertechnische
Bearbeitung. Die Betreuung und Beratung
der Kunden, die professionelle Prasen-
tation von Projekten, das eigenstandige
und verantwortliche Projektmanagement
sowie die Abwicklung samtlicher kaufman-
nischer Projektelemente sind begleitende
alltagliche Arbeiten in der Berufspraxis,
auf die C-MD zugeschnitten ist.
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Berufe in diesem Bereich verlangen
eine Kombination aus professionellem
Auftreten, kommunikativen und sozialen
Kompetenzen, gestalterischen Fahigkeiten
sowie technischem Fachwissen. Fundierte
Kenntnisse in Verhandlungstechniken
erganzen den Katalog der Vorausset-
zungen, die zum beruflichen Erfolg
fuhren. Professionelle Kenntnisse in
Medientheorie und Kommunikations-
theorie, in Dramaturgie, Journalistik und
medienspezifischer Texterstellung, von
grafischen Standard-Programmen, umfas-
sende Kenntnisse der computerbasierten
Anwendungen sowie der Audio- und
Videoproduktion sind obligatorisch.

Wichtige Voraussetzungen fur
berufliche Tatigkeiten sind neben den
kommunikativen und sozialen Kompeten-
zen eine ausgepragte Kreativitat, logisch-
analytisches Denken und technisches
Verstandnis.

Daruber hinaus sind sprachliche
Fahigkeiten, eine gute Allgemeinbildung
sowie Reprasentationsqualitaten fUr den
Umegang mit Kunden in Beratung und
Service erforderlich.

Schnittstellendenken, das rasche
Erfassen von Zusammenhangen und die

Fahigkeit zu interdisziplinarem Arbeiten
sind fundamentale Anforderungen.

Sach- und zielorientiertes Erarbeiten von
Ldésungen sowie eine ausgepragte Team-
fahigkeit, interkulturelle Kompetenzen
und hervorragende Englischkenntnisse
erganzen den Katalog.

Der Karriere der Absolventinnen und
Absolventen dieses Studienganges sind
praktisch keine Grenzen gesetzt. Beschaf-
tigungsmoglichkeiten finden sich in vielen
Sparten: in den traditionellen Medien wie
Print, Rundfunk und Fernsehen genauso
wie in den Bereichen der neuen Medien.
Medienagenturen, Web-Agenturen,
aber auch Unternehmensberatungen,
Produktionsfirmen, Fotografie- und
Grafikstudios, Designbetriebe, Drucke-
reien, Verlage, Theater, Elektronik- und
IT-Unternehmen gehoéren zu den
Betatigungsfeldern.

SchlieBlich férdert C-MD auch die
Grundung eigener Existenzen, und pro
Jahrgang betreiben derzeit etwa zehn
Prozent der Studierenden bereits ihre
eigene kleine Firma. Diesen Entrepre-
neurgedanken unterstitzen wir bereits im
laufenden Studium.
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Tatigkeitsfelder
Multimediale
Kommunikation

Der Studiengang Communication and Multimedia Design wurde
Ende der 1990er Jahre aufgrund einer Marktuntersuchung
gemeinsam mit der Hogeschool Zuyd (NL) und der Katholieke
Hogeschool Limburg (B) entwickelt. Dabei orientieren sich alle
drei Hochschulen an dem tatsachlichen Bedarf an akademischen
Arbeitskraften bei Unternehmen in der Euregio. Marktuntersu-
chungen ergaben Beschaftigungspotenziale vor allem fur solche
Personen, die Schnittstellen besetzen und unter BerUcksichtigung
technischer, gestalterischer und wirtschaftlicher Hintergrinde
multimediale Kommunikationskonzepte entwickeln, umsetzen
und beurteilen kédnnen.
Darauf aufbauend, gliedert sich das Studium in die folgen-
den fUnf Bereiche:
> Kommunikationswissenschaften
> Design
> Informations- und Kommunikationstechnik; Audio- und
Digitalfilmtechnik
> Betriebswirtschaftslehre
> Unternehmenskultur

Interdisziplinare und interkulturelle Aspekte spielen wie
in den meisten neuen Branchen eine groe Rolle. Aufgrund
der Globalisierung ist fUr viele Unternehmen der Weg in die
Internationalisierung vorgezeichnet. Um die Studierenden darauf
vorzubereiten, findet der GroBteil des vierten und funften
Semesters an der International Faculty (IF) in Maastricht statt.
Die Lehrangebote an der IF werden von der FH Aachen ge-
meinsam mit unseren Partnerhochschulen in englischer Sprache
durchgefuhrt.

FH AACHEN TATIGKEITSFELDER | COMMUNICATION AND MULTIMEDIA DESIGN | 7



Berufsaussichten
Alle Wege stehen
offen

Aufgrund der interdisziplinaren Ausrichtung und Abstimmung
der fUnf verschiedenen Kernbereiche handelt es sich bei dem
Studiengang Communication and Multimedia Design um einen
neuartigen Studiengang. Mit den im Studiengang erworbenen
Kenntnissen und Kompetenzen konnen die Absolventinnen und
Absolventen in Medienunternehmen ebenso arbeiten wie in der
Unternehmensberatung, im Bereich Multimedia Development
oder u. a. im Bereich Multimedia Consulting.

Kernpunkt der Tatigkeiten ist dabei die Integration
verschiedener Dimensionen: Entwicklung von Kommunikations-
konzepten sowie Gestaltung und technische Umsetzung unter
BerUcksichtigung der wirtschaftlichen Rahmenbedingungen.

Anwendungen gibt es nicht nur in speziellen Branchen
oder Unternehmensgrofen, BerUhrungspunkte zum Themen-
bereich finden sich mittlerweile in fast allen Unternehmen und
Institutionen.

8 | COMMUNICATION AND MULTIMEDIA DESIGN | BERUFSAUSSICHTEN
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Kompetenzen
Selbststandig und
International

Durch das Studium an der FH Aachen und nach MaBgabe der

FH Aachen an der gemeinsam mit den Partnerhochschulen
Hogeschool Zuyd (NL) und Katholieke Hogeschool Limburg (B)
gefUhrten International Faculty in Maastricht werden die wissen-
schaftlich fundierten Fachkenntnisse und Methoden im Bereich
Kommunikation und Multimediagestaltung vermittelt.

Die Studierenden werden befahigt, ihre Kenntnisse in
den Bereichen Kommunikations- und Medienwissenschaften,
Gestaltung, Informationstechnologie und Audio-/Videotechnik
sowie Betriebswirtschaftslehre und Unternehmenskultur in
selbstandiger Tatigkeit oder im Team zu entwerfen, zu entwickeln
und auszufuhren. Die nach MaBgabe der FH Aachen gestaltete
Studienphase im Ausland unterstUtzt die Erweiterung des regio-
nalen auf den euregionalen und internationalen Horizont nach-
haltig. Unterrichtssprache in dieser Studienphase ist Englisch.

In den Modulen an der IF lernen die Studierenden neben
den Inhalten auch unterschiedliche Lehr- und Lernkonzepte ken-
nen und erwerben Kompetenzen in Bezug auf die Anforderungen
und Herausforderungen in interkulturell zusammengesetzten
Projektteams.

FH AACHEN KOMPETENZEN | COMMUNICATION AND MULTIMEDIA DESIGN | 9



Vor dem Studium
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Zugangsvoraussetzungen

Zugangsvoraussetzungen | Die Voraussetzung zur Aufnahme Weitere Informationen zu
im Studiengang ist die Hochschulzugangsberechtigung - Fach- Zugangsvoraussetzungen

. . . . und zur Eignungsprifung:
hochschulreife oder allgemeine Hochschulreife - , Nachweis

. . L. . L. ) www.fh-aachen.de/
einer praktischen Tatigkeit mit einer Dauer von insgesamt acht bewerb_quali_bach.html

Wochen sowie der Nachweis der bestandenen Prufung zur
Feststellung der studiengangbezogenen Eignung der FH Aachen.
Gegebenenfalls kann die zusatzliche Einladung zu einem person-
lichen Gesprach erfolgen.

Wegen der UbergroBen Nachfrage nach Studienplatzen
in diesem Studiengang gibt es ein so genanntes Orts-NC-
Vergabeverfahren, nach dem die zur Verfugung stehenden freien
Studienplatze vergeben werden.

Weitere Informationen dazu erhalten Sie unter
wwuw.fh-aachen.de/bewerb_quali_bach.html
und per E-Mail unter cnd@fh-aachen.de

Eignungsprifung | Die Eignungsprufung ist der eigentlichen Be-
werbung um einen Studienplatz vorgeschaltet, um studiengang-
relevante Fahigkeiten der Bewerber abzuprufen, die aber nicht
Bestandteil der Hochschulzugangsberechtigung sind. Die Einzel-
heiten sind in der Eignungspriufungsordnung geregelt.

Weitere Informationen dazu erhalten Sie unter

wwuw.fh-aachen.de/fpo_sto_fb5_cmd.html
oder unter cnd@fh-aachen.de.

FH AACHEN ZUGANGSVORAUSSETZUNGEN | VOR DEM STUDIUM | 11
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Profil des Studiengangs
Studium in Aachen
und Maastricht

Die Regelstudienzeit im Bachelorstudiengang Communication
and Multimedia Design betragt einschlieBlich der Anfertigung der
Bachelorarbeit sechs Semester.

Die ersten drei Semester absolvieren die Studierenden, die
an der FH Aachen eingeschrieben sind, in Aachen.

Das vierte Semester findet teilweise an der International
Faculty in Maastricht statt. Dort kdnnen die Studierenden Module
aus einem Wahlkatalog wahlen. DarUber hinaus werden in dieser
Studienphase Lehrveranstaltungen an der FH Aachen angeboten.

Wahrend das funfte Semester groBtenteils an der Inter-
national Faculty in Maastricht stattfindet, erfolgen im sechsten
Semester das Praxisprojekt und anschlieBend die Anfertigung
der Bachelorarbeit sowie das Kolloquium.

Grundsatzlich bauen die Lehrveranstaltungen im Studien-
verlauf aufeinander auf, wobei der gesamte Studiengang
modularisiert ist. Wahrend in den ersten drei Semestern die
fundierte Vermittlung der Grundkenntnisse in den Fachern
Kommunikationswissenschaften, Design, Technik, Betriebswirt-
schaftslehre und Unternehmenskultur erfolgt, kdnnen neben
dem fortlaufenden Angebot in Aachen an der International
Faculty in Maastricht im vierten und fUnften Semester Module
aus verschiedenen Kompetenzfeldern gewahlt werden.

Die Aufstellung der Wahlmodule finden Sie auf den Seiten
16 und 17.

FH AACHEN PROFIL DES STUDIENGANGS | DER PRAXISNAHE STUDIENGANG | 13



Studienplan

SWs

Nr. Bezeichnung P/W cr Vv 8] Pr SU )

1. Semester
51190 EinfUhrung in die Medientheorie P 5 3 1 0 0 4
51191 Grundlagen der Gestaltung P 8 4 3 0 7
51192 Grundlagen der Computertechnik, P 8 4 0 3 0 7
Internet
51193 Grundlagen der Betriebswirtschaft, [ 7 3 3 0 0 6
Projektmanagement
51194 EinfUhrung in die Journalistik [ 2 1 1 0 0 2
Summe 30 15 5 6 0 26
2. Semester
52190 Kommunikationstheorie und P 5 3 1 0 0 4
Dramaturgie
52191 Text- und Bildgestaltung P 8 4 0 4 0 8
Dynamik von Internetauftritten
52192 Lichttechnik, Audiotechnik, P 8 4 0 4 0 8
Digitalfilmtechnik
52193 Internes und externes P 7 4 2 0 0 6
Rechnungswesen
52194 EinfUhrung in das Schreiben fir Print P 2 1 1 0 0 2
und Online
Ssumme 30 16 4 8 0 28
3. Semester
53190 Kommunikationstechniken P 7 3 0 3 0 6
53191 Mediengestaltung P 7 3 0 3 0 6
53192 Spezialgebiete der Audio-/Digital- P 7 3 0 3 0 6
filmproduktion v. Multimediaprod.
53193 Grundlagen Marketing und Vertrieb [ 7 4 2 0 0 6
Produktion von Multimediaprod.
53194 Verhandlungstechniken und P 2 2 0 0 0 2
Moderation
Ssumme 30 15 2 9 0 26
Cr: Credits P: Pflicht W: Wahl SWS: Semesterwochenstunden
V: Vorlesung U: Ubung Pr: Praktikum SU: Seminar, seminaristischer Unterricht

14 | DER PRAXISNAHE STUDIENGANG | STUDIENPLAN FH AACHEN



SWs

Nr. Bezeichnung P/W cr Y U Pr suU s
4. Semester
55290 Wahlpflichtmodul National 1 w 8 - - - - -
55291 Wahlpflichtmodul National 2 w 8 - - - - -
5529x 2 Wahlpflichtmodule *) aus den Wahl- W 14 - - - - -
pflichtkatalogen ,Design”, ,Manage-
ment”, Social Use“ oder ,Technology*
Summe 30 - - - - -

5. Semester

5529x 2 Wahlpflichtmodule *) aus den Wahl- W 14 - - - - -
pflichtkatalogen ,Design*, ,Manage-
ment*, Social Use" oder ,Technology*

55296 Wahlpflichtmodul A w 7 - - - - -
55297 Wahlpflichtmodul B W 7
51590 Konfliktmanagement und P 2 2 0 0 0 2

Zeitmanagement

Summe 30 2 0 0 0 2
6. Semester

56101 Praxisprojekt [ 15

8998 Bachelorarbeit P 12

8999 Kolloquium P 3

Summe 30

* Aus den Wahlmodulkatalogen ,Design®, ,Management", ,Social Use" und ,Technology" ist jeweils ein Modul zu wdhlen.
Das Angebot der Wahimodule erfolgt nach MaBgabe des FB.

Cr: Credits P: Pflicht W: Wahl SWS: Semesterwochenstunden

V: Vorlesung U: Ubung Pr: Praktikum SU: Seminar, seminaristischer Unterricht

FH AACHEN STUDIENPLAN | DER PRAXISNAHE STUDIENGANG | 15



SWS

Nr. Bezeichnung P/W Cr \ U Pr SuU >
Wahlpflichtmodulkatalog ,,Design*

55701 Designtheorie w 7 4 0 2 0 6
55702 Infotainment W 7 4 0 4 0 8
55703 Creative Design w 7 4 0 4 0 8
55704 Narrative W 7 4 0 4 0 8
55705 Web TV/Interactive TV W 7 4 0 4 0 8
55706 The Interface W 7 4 0 4 0 8
55707 Ausgewahlte Kapitel ,Design” W 7 4 0 4 0 8

Wahlpflichtmodulkatalog ,,Management*

55708

55709

55710
55711
55712
55713
55714
55715

Investitionsrechnung und
Finanzierung

Existenzgrondung und
Unternehmensstrategie
Entrepreneurship and Innovation
User-Centered Project Management
Extended Enterprise

Change Management

Multimedia Management
Ausgewahlte Kapitel ,Management*

W 7 3 0 3 0 6
W 7 4 0 2 0 6
W 7 4 0 4 0 8
W 7 4 0 3 0 7
W 7 4 0 4 0 8
W 7 4 0 4 0 8
W 7 4 0 4 0 8
W 7 3 0 3 0 6

Cr: Credits

P: Pflicht W: Wahl

V: Vorlesung U: Ubung Pr: Praktikum

16 | DER PRAXISNAHE STUDIENGANG | STUDIENPLAN

SWS: Semesterwochenstunden
SU: Seminar, seminaristischer Unterricht
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SWs

Nr. Bezeichnung P/W Cr Vv U Pr SsuU s
Wahlpflichtmodulkatalog ,,Social Use*

55716 Integrated Business w 7 3 3 0 0 6

Communication

55717 E-Learning w 7 4 1 3 0 8
55718 Research Techniques w 7 4 0 4 0 8
55719 Digital Divide W 7 4 0 4 0 8
55720 Community Building w 7 4 0 4 0 8
55721 Virtual Web Organisation w 7 4 0 4 0 8
55722 Ausgewahlte Kapitel ,Social Use* W 7 3 0 3 0 6

Wahlpflichtmodulkatalog , Technik"

55723 Industrial Media Applications w 7 4 0 3 0 7

55724 User-Centered Development w 7 4 0 3 0 7
Techniques

55725 Semantic Web w 7 4 0 4 0 8

55726 Content is King w 7 4 0 4 0 8

55727 Web Services / W 7 4 0 4 0 8
Multimedia Databases

55728 Business Media W 7 3 0 3 0 6

55729 Media Services W 7 3 0 3 0 6

55730 Mobile TV W 7 3 0 3 0 6

55731 Ausgewahlte Kapitel ,Technik"” W 7 3 0 3 0 6

Wahlpflichtmodulkatalog ,National*

55732 Angewandte Untenehmenskultur W 8 3 3 0 0 6

55733 Mediengeschichte w 8 3 3 0 0 6

55734 Multimedia-Projekt w 8 2 0 4 0 6

55735 Ausgewahlte Kapitel C-MD w 8 3 0 3 0 6

Cr: Credits P: Pflicht W: Wahl SWS: Semesterwochenstunden

V: Vorlesung U: Ubung Pr: Praktikum SU: Seminar, seminaristischer Unterricht

FH AACHEN STUDIENPLAN | DER PRAXISNAHE STUDIENGANG | 17



Pflichtmodule

51190 5 Credits
EinfGhrung in die Medientheorie

Die Studierenden erhalten eine fundierte
EinfUhrung in die Elemente, Funktionswei-
sen und Bedeutungen der Medien in allen
Sektoren. Sie lernen mit den wichtigsten
Fachbegriffen umzugehen, erhalten einen
Uberblick Uber die Entstehung der Medien
sowie deren Bedeutung in bestimmten ge-
sellschaftlichen Kontexten. Am Semester-
ende sind sie in der Lage, die verschiede-
nen Medien terminologisch, historisch und
funktionell voneinander abzugrenzen und
Grenzuberschreitungen zu bestimmen und
zu definieren. Dank der Ausarbeitung von
Referaten erhalt jede/r Studierende einen
fundierten Einblick in ein gesondertes
Thema ihrer bzw. seiner Wahl, das die Stu-
dierenden damit zu einem Schwerpunkt
machen.

51191 8 Credits
Grundlagen der Gestaltung

Im ersten Vorlesungsteil erfolgt eine
EinfUhrung in die Grundbegriffe der
Asthetik. Der nachste Teil befasst sich

mit dem Themenkomplex ,Farbe”. Um die
unterschiedlichen Darstellungsarten von
Farbe verstehen und richtig anwenden zu
kénnen, erfolgt zunachst eine EinfGhrung

18 | DER PRAXISNAHE STUDIENGANG | PFLICHTMODULE

in die Natur des Lichts und der Farbe, in
Farbtheorien und Farbmodelle. Im Zusam-
menhang mit der Behandlung der Prinzi-
pien des Entwerfens, der Gestaltgesetze
und der Lehre von den Kontrasten werden
Einflusse auf das Farbempfinden durch
die gestalterische Arbeit besprochen. Der
dritte Teil der Vorlesung widmet sich der
Schrift. Hier geht es um die Entstehung
lesbarer Schriften und die Einteilung der
Schriften nach stilistischen Gesichtspunk-
ten in Schriftfamilien unter BeruUcksich-
tigung aktueller Stilbewegungen. Im An-
schluss befasst sich die Vorlesung mit der
Typografie: Schriftgestaltung (Buchstabe,
Wort, Zeilen), Proportionen, typografische
MaBsysteme, die Gestaltung und Glie-
derung von Schriftgraden. Der vierte
Vorlesungsteil geht auf die GrundzUge der
Seiten- und Signetgestaltung sowie des
Screen-Designs ein. Unter RUckgriff auf
die eingangs behandelten asthetischen
Grundbegriffe werden nun die gestalte-
rischen Kriterien besprochen. Der letzte
Teil fOhrt in das Desktop Publishing (DTP)
mit Schwerpunkt auf den Publishing-
Bereich ein und stellt zunachst Verfahren
und Themen vor, die zur Vorbereitung
farbiger Satzdateien zur Reproduktion
auf einer kommerziellen Druckpresse von

FH AACHEN
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Bedeutung sind (Druckvorstufe). Auf der
Grundlage der vergleichenden Analyse der
Farbdarstellung am Computerbildschirm
und in der Druckreproduktion wird noch-
mals spezifisch auf die Eigenschaften von
Farbe und die verschiedenen Farbmodelle
eingegangen. AbschlieBend werden kurz
typische Ungenauigkeiten und haufige
Probleme im Druck sowie die buchbindne-
rische Weiterverarbeitung behandelt. Den
Studierenden werden Kenntnisse vermit-
telt, die eine korrekte Anordnung einer
Druckvorlage auf dem Druckbogen ermég-
licht (z.B. Falzschema, Nutzen, Anschnitt,
Beschnitt, Marken).

51192
Grundlagen der Computertechnik,
Internet

Der erste Teil der Vorlesung bietet eine
EinfUhrung rund um das Thema Computer.
Nach einem Uberblick Uber den Verlauf
der Historie bei der Entwicklung von Com-
putern wird auf den Aufbau eines Com-
puters eingegangen. Dazu gehdren neben
den funktionalen Komponenten auch die
Themen Betriebssysteme und Program-
miersprachen sowie Anwendungspro-
gramme. Grundsatzliches zum Program-
mieren und damit auch zum Aufbau von
Algorithmen soll hier die Studierenden auf

8 Credits

FH AACHEN

eigene Programmierarbeiten vorbereiten.
Zur Vorbereitung auf Teil 2 wird zusatzlich
auf die Thematik Vernetzung und Netz-
werke eingegangen. Die Studierenden sol-
len nach dieser Vorlesung Uberblicksmagig
verstehen, wie ein Computer funktioniert,
wie er zu bedienen ist und wie er mit
seiner Umwelt kommuniziert. Sie sollen
als Kunde mit einem Informatiker reden
und ihn verstehen kdnnen sowie Infor-
matik-Konzepte kennen lernen, die sie
moglicherweise auch auf andere Bereiche
Ubertragen konnen.

Im zweiten Teil der Vorlesung wird in das
Themenfeld ,Internet” eingefUhrt. Nach
der Darstellung des historischen Hinter-
grundes wird auf die Funktionsweise und
die Komponenten des Internets eingegan-
gen. Wie setzen sich Adressen zusammen,
was bedeuten Adressen und wer verwal-
tet sie? Welche Rolle spielen Provider?
Ebenso werden die unterschiedlichen
Dienste im Internet wie www, ftp, E-Mail
usw. sowie deren Anwendungsbereiche
beschrieben. Die Studierenden sollen im
Umegang mit dem Internet insbesondere an
unterschiedliche Suchtechniken herange-
fuhrt werden.

PFLICHTMODULE | DER PRAXISNAHE STUDIENGANG | 19



51193
Grundlagen der Betriebswirtschaft,
Projektmanagement

Das Modul fohrt in die betriebswirtschaft-
lich relevanten Grundlagen ein. Solche
Grundtatbestande sind aber nicht nur

von betriebswirtschaftlicher, sondern
ebenso von rechtlicher Relevanz. Dem
interdisziplinaren Konzept des Studien-
ganges folgend, werden die betriebswirt-
schaftlichen und rechtlichen Begriffe und
Grundtatbestande in einem integrativen
Ansatz prasentiert. Terminologien und
Themenfelder wie Umsatze, Kosten und
Unternehmenserfolge werden unter
Einbezug der Okonomie der Digitalisierung
von Geschaftsprozessen in betriebswirt-
schaftlicher und in medienrechtlicher
Hinsicht dargelegt. Vermittelt werden des
Weiteren die Grundlagen der Struktur- und
Ablauforganisationen im Unternehmen.
Die Ausfuhrungen werden erganzt durch
die Darlegungen zu den in der Wirtschaft
vorfindbaren gangigen Unternehmens-
rechtsformen. Einen weiteren Teil des
Inhalts dieses Moduls bilden die Ausfih-
rungen zu den Medienproduktionen, den
Investitionen und deren Finanzierung
sowie die Finanzierung der laufenden
Betriebstatigkeiten

7 Credits

51194
EinfUhrung in die Journalistik
Die Studierenden erhalten eine fundierte
EinfUhrung in die verschiedenen journa-
listischen Textformen. Sie lernen mit den
wichtigsten Elementen von Aufbau und
Formulierung von Texten umzugehen,
lernen die Unterschiede der Textformen
(Nachricht, Bericht, Reportage, Interview,
Kommentar, Essay) kennen. Sie erhalten
einen Uberblick Uber die Wirkung von
Sprache, Schlagzeilen und den Einsatz von
Fotos und grafischen Elementen. Sie ken-
nen den Lesermarkt in der Bundesrepublik
Deutschland und erhalten Vergleiche mit

2 Credits
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anderen europaischen Landern und der
Entwicklung in den USA. Am Semester-
ende sind die Studierenden in der Lage,
die Selektion von Informationen, Texten
und Nachrichten selbststandig vorzuneh-
men und die verschiedenen Textformen
selber zu formulieren. Sie kennen den
Unterschied zwischen Selektion und
Manipulation sowie zwischen Qualitats-
journalismus und Sensationsjournalismus.
Sie sind mit den wesentlichen Inhalten
des Presse- und des Personlichkeitsrechts
vertraut und lernen erste Gestaltungsele-
mente im Print kennen.

52190 5 Credits
Kommunikationstheorie und Dramaturgie
Die Studierenden erlernen die wesent-
lichen Elemente der Felder Kommuni-
kation, Dramaturgie und Texterstellung
sowie insbesondere den Zusammenhang
zwischen diesen Feldern. Die Geschichte
sowie wesentliche Elemente des Dramas
und der Dramaturgie werden in ihren
Wirkungen in verschiedenen Textsorten
erarbeitet und erprobt. Die Studierenden
erkennen die Funktionsweise und Be-
deutung der textspezifischen Kommuni-
kationsstrukturen und Uben den zielorien-
tierten Umgang damit ein. Des Weiteren
erlernen die Studierenden das ldentifizie-
ren von PraxisbezUgen in Theorien und
damit den Zusammenhang von Theorie
und Praxis. Anhand der klassischen Rede
als schwierigstem rhetorischen Anwen-
dungsgebiet werden Wirkungen erprobt
und verglichen. Im Projekt im Bereich der
Intertextualitat - Aufgabe z.B.: Ubertra-
gung eines Prosatextes in einen Dra-
mentext - erlernen die Studierenden die
Besonderheiten der Textstrukturen, deren
Analyse und ihre Wirkungen. Anhand des
Schreibens von verschiedenen Textsor-
ten wird das Umsetzen dramaturgischer
Grundprinzipien und ihrer Wirkungswei-
sen erprobt.
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52191 8 Credits
Text- und Bildgestaltung, Dynamik von
Internetauftritten

Die Vorlesung unterscheidet zwischen
statischen und dynamischen Anwendun-
gen. Aufbauend auf den in der Vorlesung
»Grundlagen der Gestaltung" erarbeiteten
asthetischen Grundlagen und Grundbegrif-
fen geht es nun um den konkreten Text-
und Bildaufbau, um die Textwirkung und
die Steuerungsmerkmale. Im Bereich der
Bildgestaltung sind hier zu nennen z.B.
Flachenaufteilung, Hell-Dunkel-Verteilung,
Farbigkeit, Beleuchtung, Perspektive und
EinstellungsgroBen. Der zweite Teil der
Vorlesung widmet sich der dynamischen
Text- und Bildgestaltung. Zunachst werden
verschiedene Animationstechniken und
-formate vorgestellt, wobei der Schwer-
punkt auf der Umsetzung fUr Web-Anwen-
dungen liegt. Die Prinzipien der Animation
werden anhand der gangigen Software in
praktischen Ubungen angewendet.

52192

Licht-, Audio-, Video- und
Digitalfilmtechnik

Teil 1: Audiotechnik
Grundlagen der Akustik | Schallquellen,
Raumakustik, Zeit und Frequenzbereich,
Wahrnehmung

Analoge Medientechnik | Mikrophon,
Lautsprecher, Mischpulte und Effekt-
kunde, Messtechnik, Aufnahmetechnik,
Live- und Studio-Technik

Digitale Medientechnik | Signalwandler,
Datenspeicherung, Mastering, Aufzeich-
nung, Archivierung

Uberblick Gber Audioproduktionen | live
oder fur Medientrager-Produktionen

8 Credits

Teil 2: Lichttechnik

Grundlagen der Lichttechnik | Lichtspek-
trum und Farbwiedergabe, Farbtheorie
(Wirkung, Schatten, Luft-, Lichtperspek-
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tive), technische Optik, Lampen und Licht,
Wahrnehmung, Messtechnik;
Licht | Bild, Film, Fernsehen und Video -
Innen- und AuBenbereich -, Lichtsysteme
in Realitat und im Virtuellen

Teil 3: Bild/Fotografie
Grundlagen der Fototechnik, Fotokamera
und Aufzeichnung/Speicherung

Teil 4: Videotechnik - Uberblick Uber ana-
loge und digitale Film- und Videotechnik
Grundlagen der Videotechnik | Fernse-
hen, Kino, Business-TV, Conferencing, Pro-
jektion, Detailaufzeichnung, Video-Cam-
corder, Videoschnitt, Zubehor, virtuelle
Welt, digitaler Filmschnitt und Mastering,
Uberblick Uber Video-, Medienproduktio-
nen fur live oder fur Medientrager

52193 7 Credits
Internes und externes Rechnungswesen
Internes Rechnungswesen

Eingangs werden Aufbau und Darstel-
lungsweise von Planungsrechnungen
erlautert und als Gesamtsystem der ope-
rativen Unternehmensplanung dargestellt.
Ein Teilbereich der AusfUhrungen zu den
Planungsrechnungen ist die Identifizierung
und Konkretisierung geeigneter Sollvor-
gaben bei internetbasierten Geschafts-
bereichen. Hier bieten sich Kennzahlen
und Kennzahlensysteme als operative
GroBen an. Daran anschlieend, werden
die Inhalte des Controllings behandelt.
Dem Soll-Ist-Vergleich liegt das Erlau-
tern einer Datenbasis, aus der geeignete
Ist-Daten bzw. Ist-Werte zu entnehmen
oder abzuleiten sind, zugrunde. EinfUh-
rend werden die Aufgabenstellungen

der Kostenrechnung erlautert. Zugrunde
liegen die Systematik der Kostenarten,
Kostenstellen und Kostentrager sowie die
Verbindung zwischen der Kostenrechnung
und der Preiskalkulation anhand von

Voll- und Teilkostenrechnungen. Die hier
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gewonnenen Erkenntnisse werden auf die
Preiskalkulation der Medien- und Internet-
betriebe angewendet.

Externes Rechnungswesen | Die Gebiete
Buchfuhrung und Jahresabschluss werden
mit den grundlegenden Buchhaltungstech-
niken, dem Buchhaltungsabschluss und
der Aufstellung von JahresabschlUssen
behandelt. Dabei werden Unterschiede
zwischen Unternehmen (z.B. Medien- vs.
traditionelles Unternehmen) z.B. bei Wert-
ansatzen berucksichtigt. AbschlieRfend
werden Bilanzierungsfragen im Zusam-
menhang mit Projektkosten in Verlags-
und Internetunternehmen dargestelit.

52194 2 Credits
EinfOhrung in das Schreiben fir Print und
Online

Die Studierenden erhalten eine fundierte
EinfUhrung in die verschiedenen jour-
nalistischen Formen des Recherchierens
und Schreibens fir Print und Online. Sie
lernen mit den wichtigsten Elementen von
Textaufbau fUr Print-Seiten in Zeitungen,
Magazinen und Zeitschriften sowie Flyern
und WerbebroschUren umzugehen, lernen
die unterschiedlichen Wirkungen von
Sprache, Texttechniken, Argumentation,
Polemik, Analyse sowie weitere Textele-
mente kennen wie die Wirkung von Wér-
tern, Satzen und kreativem Schreiben. Sie
lernen die Erarbeitung von Strukturen, die
Regie Uber das recherchierte Textmaterial,
die Cluster-Methode und Selbstkritik. Sie
erhalten einen Uberblick Uber die unter-
schiedliche Wirkung von journalistischen
Online-Auftritten im Vergleich zwischen
Deutschland und den USA. Sie kennen die
Marktkonkurrenz zwischen Print- und On-
linemedien und die wesentlichen Elemente
redaktionellen Marketings. Am Semester-
ende sind die Studierenden in der Lage, in
einer ,Schreibwerkstatt” medienspezifisch
zu schreiben und Inhalte aufzuarbeiten in
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den Medienkanalen Print und Online. Dazu
dienen entsprechende Veroffentlichungen
in den Tageszeitungen ,Aachener Zeitung"
und ,Aachener Nachrichten* (Print) und
deren Online-Editionen.

53190 7 Credits
Kommunikationstechniken

Die Studierenden lernen theoretisch fun-
diert und in zahlreichen praktischen Ubun-
gen das professionelle Auftreten. Im Rah-
men eines ausfuhrlichen Video-Coachings
im Praktikum erstellt jede/r Studierende
ihr bzw. sein personliches Lampenfieber-
profil und entwickelt Methoden der konst-
ruktiven Lampenfieberbearbeitung.

Der Vorlesungsteil verbindet den theore-
tischen, analytischen und praktischen Teil.
Die Studierenden lernen die Detailanalyse
der Auftrittswirkung im Bereich samtli-
cher wesentlicher Kommunikationskanale
und deren personlichkeitsorientierte
Anwendung. Am Semesterende haben alle
Studierenden dank intensiven Coachings
die Kunst des 6ffentlichen Auftritts erlernt
und sind in der Lage, jeden medienge-
stUtzten oder direkten Auftritt in seinen
Einzelelementen und in Bezug auf seine
Wirkungsstruktur zu analysieren. Im
Rahmen der gemeinsam durchgefUhrten
Videoanalysen wird die Einzelanalyse
eines Auftritts hinsichtlich verbalem, kor-
persprachlichem und prosodischem Ver-
halten trainiert. Des Weiteren erlernen die
Studierenden Besonderheiten der beruf-
lichen Kommunikation als Anwendungs-
bereich und erhalten eine erste Grundlage
in Unternehmenskommunikation. DarUber
hinaus kann textsortenubergreifend die
professionelle Textkorrektur als ein zent-
rales Kommunikationsmittel in der spate-
ren beruflichen Praxis trainiert werden.

FH AACHEN
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53191
Mediengestaltung
Diese Vorlesung deckt den gesamten
asthetischen und arbeitsorganisatorischen
Aspekt der Medienproduktion ab. Hier
werden berufsbezogen die Grundlagen der
Mediengestaltung vorgestellt. Der erste
Teil befasst sich mit dem Printbereich und
stellt die hierfUr relevanten Produkte mit
ihren Gestaltungsprinzipien und -maoglich-
keiten vor. Einerseits werden die astheti-
schen Prinzipien und ihre Wirkungsmog-
lichkeiten vorgefuhrt, andererseits die
arbeitsorganisatorischen Voraussetzungen
erlautert und praktisch erprobt. Dabei
werden die arbeitstechnischen Ablaufe
erklart und in die notigen Begrifflichkeiten
eingefUhrt, was anhand eines Produktes
(z.B. vom Manuskript zum fertigen Buch)
veranschaulicht wird. Der zweite Teil
behandelt die asthetischen und arbeitsor-
ganisatorischen Grundlagen der Medien-
gestaltung im Non-Print-Bereich wie
Internet, DVD, Film. Hierbei geht es um die
Prinzipien der Multimedia-Anwendungen,
um Multimedia-Strukturen, um Grund-
satze zur Entwicklung eines interaktiven
Mediums. Die Gestaltung von Navigations-
elementen wird ebenso behandelt wie das
Scribbeln. Ein Schwerpunkt liegt auf der
Produktion fOr Multimedia-Anwendungen.

7 Credits
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Grundlagen des Filmschnitts, Schnittan-
weisungen, Montageformen, Bild-, Ton-
einstellungen, Struktur und Planung eines
MM-Produktes, Screen-Elemente und das
Gesamtdrehbuch werden vorgestellt.

53192 7 Credits
Spezialgebiete der Audio-/Digitalfilmpro-
duktion von Multimediaproduktionen
Teil 1: Audiotechnik

Vertiefung der Akustik und analogen
Medientechnik | Messung von Mikrofon,
Lautsprecher, Frequenzgang von Misch-
pulten und Audio-Komponenten sowie
Effektkunde;

Audiosysteme | MIDI und Surround-
Sound; Produktionsprozesse: Audiopro-
duktionen fUr live oder fUr Medientrager;
Audioproduktion | Interview, Diskussi-
onsrunde, Horspiel, Werbung, Soundef-
fekte, Filmmusik auf CD-Audio

Teil 2: Lichttechnik und Fotografie
Vertiefung der Lichttechnik/Fototechnik |
Lichtsteuersysteme;

Produktionsprozesse | Licht- und Bildge-
staltung fur BUhne, Festivals, Messe, Kon-
gresse, Veranstaltungen und Studio;

Licht- und Bildproduktion | Personen
und Gegenstande, natUrliche und atmo-
spharische Ausleuchtung von Szenen,
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AuBenaufnahmen, Buhne und visuelle
Effekte

Teil 3: Videotechnik und digitaler Film
Uberblick analoge und digitale Film- und
Videotechnik, Vertiefung der Video-
technik | Fernsehen, Kino, Business-TV,
Konferenz, Projektion;
Produktionsprozesse fur Video-, Me-
dienproduktionen fur live oder fur
Medientrager, virtuelle Szenen, Video-
Produktion | DVD-Film, DV-Broadcast-
Video, Web-Multimedia-Streaming;
Management der Produktionsdaten: |
Medienhauptprodukt, Zweitverwertung,
Projektdaten

Teil 4: Kurzreferat Gber aktuelle
Medientechnologie

Erstellung einer Situationsanalyse fir
Unternehmen (u.a. Medienberatung, inter-
nationaler Fernsehsender, internationaler
Lernmedienverlag), Themenanalyse | u.a.
zukiOnftige Ubertragungstechnik, effektive
Filmproduktionsprozesse

53193 7 Credits
Grundlagen Marketing und Vertrieb, Pro-
duktion von Multimedia-Produkten
Marketing und Vertrieb | Hier werden die
Grundlagen einer marktorientierten Unter-
nehmensfuhrung allgemein und mit Bezug
auf die Unternehmen der Medien- und
Internet-Branche vermittelt. Der Schwer-
punkt liegt auf den Gebieten Marketing,
Vertrieb, Preis- und Kommunikationspoli-
tik, Marktforschung, Werbung und Public
Relations. Dabei werden Verbindungen
und Unterschiede zwischen klassischen
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Instrumenten und den neueren deutlich
gemacht.

Produktion von Multimedia-Produkten |
Gegenstandsbereich dieses Teils ist die
Okonomie der Multimedia-Produkte.
Herauszuarbeiten sind die durch die
Konvergenz der Medien gegebenen Ver-
bund- und Kostenwirkungen. Sie fUhren
zu veranderten Kostenstrukturen. Erganzt
werden die 6konomischen BezuUge der
Multimedia-Produktionen durch Hinweise
auf rechtliche Hintergrinde, die im Modul
,Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre
und Medienrecht” behandelt wurden
oder noch im Modul , Internet-Business-
Anwendungen, IT-Security, Online-Recht*
behandelt werden.

53194 2 Credits
Verhandlungstechniken und Moderation
Die Studierenden erlernen die Grundfunk-
tionsweisen der aktuellen Verhandlungs-
techniken auf Grundlage des Harvard-
Konzeptes. In Theorie und praktischen
Anwendungen erlernen sie die Umsetzung
der wesentlichen Elemente (u.a. Trennung
von Mensch und Problem, Trennung von
Position und Interessen etc.). Anhand von
unterschiedlich komplexen Beispielen
werden die Grundelemente schrittweise
angeeignet. Im Bereich der Moderation
werden die wesentlichen Verhandlungs-
schritte umgesetzt sowie in der prakti-
schen Anwendung FUhrungskompetenzen
erworben, indem die verschiedenen
vorgestellten Moderationstechniken the-
men- und situationsspezifisch umgesetzt
werden.
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Allgemeine
INnformationen




Organisatorisches

Bewerbungsverfahren | Pro Jahrgang werden in der Regel 30
Studierende aufgenommen. Die Aufnahme erfolgt ausschlieBlich
zum Wintersemester.

Die Anmeldefrist zur Teilnahme an der Prufung zur besonderen
studiengangbezogenen Eignung endet am 31. Marz des jeweiligen
Jahres. Den Anmeldebogen sowie weitere Informationen dazu
finden Sie unter www.etechnik.fh-aachen.de

Die PrUfung selbst findet in der Regel im April statt, Einladungen
mit den genauen Angaben gehen den Angemeldeten nach Ablauf
der Anmeldefrist zu. Mit einer bestandenen Prifung kdnnen Sie
sich innerhalb der Bewerbungsfrist online um einen Studienplatz
bewerben unter www.fh-aachen.de

Der Studiengang unterliegt dem Orts-Nummerus-Clausus.

Fristen | Anmeldefrist Eignungsprufung: 1. Januar bis 31. Marz,
Bewerbungsfrist Studienplatz: 1. Mai bis 15. Juli

Kosten des Studiums | Alle Studierenden mussen jedes Semes-
ter einen Sozialbeitrag fur die Leistungen des Studentenwerks
und einen Studierendenschaftsbeitrag fur die Arbeit des AStA
(Allgemeiner Studierendenausschuss) entrichten. Im Studieren-
denschaftsbeitrag sind die Kosten fur das NRW-Ticket enthalten.
Die H6he der Beitrage wird jedes Semester neu festgesetzt. Die
Auflistung der einzelnen aktuellen Beitrage finden Sie unter
wwuw.fh-aachen.de/sozialbeitrag.html

Eine Erhebung von zusatzlichen Studienbeitragen ist von der
Landesregierung NRW ab dem Wintersemester 2011 nicht mehr

vorgesehen.

Modulbeschreibungen und Vorlesungsverzeichnis | sind online
verfugbar unter www.campus.fh-aachen.de
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Adressen

Fachbereich Elektrotechnik und
Informationstechnik

Eupener StraBe 70

52066 Aachen

T +49.241.6009 52110

F +49.241.6009 52190
wwuw.etechnik.fh-aachen.de

Communication and Multimedia Design
GoethestraBe 1

52064 Aachen
wwuw.etechnik.fh-aachen.de
cmd@fh-aachen.de

Dekan

Prof. Dr.-Ing. Michael Trautwein
T +49.241.6009 52100
trautwein@fh-aachen.de

Prifungsausschussvorsitzender und
ECTS-Koordinator

Prof. Dr.-Ing. Thomas Siepmann

T +49.241.6009 52132
siepmann@fh-aachen.de

Fachstudienberater,

Informationen zur Eignungsprifung
Dipl.-Des. Peter Zymelka

T +49.241.6009 52406
cmd@fh-aachen.de

Allgemeine Studienberatung
Hohenstaufenallee 10

52064 Aachen

T +49.241.6009 51800/51801
www.fh-aachen.de/studienberatung.html|

Studierendensekretariat
Stephanstrale 58/62
52064 Aachen

T +49.241.6009 51620
wwuw.fh-aachen.de/
studentensekretariat.html

Akademisches Auslandsamt
Hohenstaufenallee 10

52064 Aachen

T +49.241.6009 51043/51019/51018
www.fh-aachen.de/aaa.html
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