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,2Der 250. Geburtstag von Ludwig van
Beethoven im Jahr 2020 bietet herausra-
gende Chancen fur die Kulturnation
Deutschland im In- und Ausland. Deshalb
ist die Vorbereitung dieses wichtigen

Jubilaums eine nationale Aufgabe.”

Koalitionsvertrag ,,Deutschlands Zukunft
gestalten” zwischen CDU, CSU und SPD

fiir die 18. Legislaturperiode

des Deutschen Bundestages 2013 — 2017
unterzeichnet in Berlin am 13. Dezember 2013



Vorwort

Ludwig van Beethoven und seine Musik kennt man uberall auf der Welt.
Sein 250. Geburtstag wird im Jahr 2020 rund um den Erdball gefeiert wer-
den. Als globales Ereignis ist dieses Jubilaum zugleich Chance und Ver-

pflichtung fur die Kulturnation Deutschland.

Wie bedeutsam das Jubildaumsjahr ist, zeigt sich schon daran, dass im Ko-
alitionsvertrag zwischen CDU, CSU und SPD fur die laufende Legislatur-
periode 2013 — 2017 ausdrlcklich erwahnt wird: "Der 250. Geburtstag
von Ludwig van Beethoven im Jahr 2020 bietet herausragende Chancen
fur die Kulturnation Deutschland im In- und Ausland. Deshalb ist die Vor-

bereitung dieses wichtigen Jubilaums eine nationale Aufgabe.*

Wer sich zugleich vergegenwartigt, dass Ludwig van Beethoven 22 Jahre
in Bonn gelebt hat — eben genauso lange wie Wolfgang Amadeus Mozart
in Salzburg - kommt nicht umhin festzustellen, welch enormes Potential
auch fur die Beethovenstadt Bonn hier noch ungenutzt ist. Das Beetho-

ven-Jubilaum 2020 bietet Anreiz und Chance das zu andern.

Die Osterreicher haben 2006 zum 250. Geburtstag von Wolfgang Amade-
us Mozart vorgemacht, wie ein derartiges globales Ereignis sinnstiftend
und gewinnbringend genutzt werden kann. Fur eine sinnvolle Vorbereitung
des Beethovenjahres 2020 lassen sich die Erfahrungen dieses Mozartjah-
res 2006 nutzen, das die Republik Osterreich, die Bundeslander Salzburg
und Wien sowie die Mozartstadte Salzburg und Wien ausgerichtet hatten.
Es ist ihnen gelungen, dieses Ereignis sowohl weltweit zum Nutzen Oster-
reichs zu vermarkten als auch mit einer Vielfalt von Aktivitaten kinstlerisch
in hoher Qualitdt zu Uberzeugen und zugleich eine beachtliche

Breitenwirkung beim Publikum zu erzielen.

Aufschlussreich sind sowohl die organisatorischen Strukturen als auch das
inhaltliche Profil des Mozartjahres 2006. Die wichtigsten Informationen

dazu werden in folgenden Abschnitten dargestellt:



Organisationsstruktur
Finanzausstattung
Konzeptionelle Uberlegungen
Besucher-Resonanz
Standortmarketing

Umwegrendite

N o g bk 0w NP

Folgerungen fur das Beethovenjahr 2020

Die Vorbereitungen fir das Mozartjahr 2006 begannen bereits 1999, sie-
ben Jahre vor dem Jubildumsjahr. Im Blick auf das Beethoven-Jubildum
besteht also durchaus Handlungsdruck, auch wenn 2020 noch weit ent-
fernt scheint. Deshalb war es richtig, dass auf Vorschlag der BURGER
FUR BEETHOVEN die Vorbereitungen auf das Jubildum schon jetzt als
Aufgabenstellung in den Koalitionsvertrag aufgenommen wurden. Jetzt gilt
es fur alle Beteiligten von der Bundesregierung Uber die betroffenen
Bundeslander bis zur Beethovenstadt Bonn, aber auch auf der
europaischen Ebene aus abstrakten Bekenntnissen zur Bedeutung des

250. Geburtstages von Beethoven konkrete Entscheidungen abzuleiten.

Die BURGER FUR BEETHOVEN haben dabei als groRte blrgerschaftli-
che Beethovengemeinschaft in Deutschland die Aufgabe des Ideengebers
und werden darauf achten, dass alle Beteiligten ihrer Verantwortung nach-

kommen.

Zugleich haben wir eigene Initiativen ergriffen, um die herausragende Be-
deutung von Ludwig van Beethoven im Vorfeld des Jubildumsjahres 2020
und daruber hinaus immer wieder zu verdeutlichen. Dazu gehdren u. a.
unser Antrag, ,Ludwig van Beethoven als Bestandteil lebendiger Alltags-
kultur der Menschen in Deutschland und in der Welt* in die UNESCO-Liste
des immateriellen Weltkulturerbes aufzunehmen, ebenso unser nachhalti-
ges Engagement fur ein Beethoven-Festspielhaus, damit die Geburtsstadt

des grofien Komponisten endlich einen angemessenen Konzertsaal erhalt.

Mit unserer Aktion ,Beethoven 2020 — Wir sind dabei!“ wenden wir uns an

die Bevolkerung und haben einen regelmaligen ,Beethoventisch® in Bonn



initiiert. Gemeinsam mit allen Institutionen, Einrichtungen und Zusam-
menschllssen, die in seiner Geburtsstadt Beethoven besonders verpflich-
tet sind oder seinen Namen tragen, entwickeln wir vielfaltige Geburtstags-
ideen aus und mit der Burgerschaft. Zugleich wollen wir Beethovens nicht
nur in der ,Ode an die Freude“ als Europahymne sichtbare identitatsstif-
tende Kraft flr Europa starker ins Bewusstsein bringen, sondern auch bei-
spielsweise mit unserem inzwischen von der Bundesregierung unterstitz-

ten Vorschlag einer europaweiten Beethoven-Briefmarke.

Als musikalisches Geburtstagsgeschenk unterstitzen die BURGER FUR
BEETHOVEN das Projekt ,250 Piano Pieces for Beethoven® der Bonner
Konzertpianistin Susanne Kessel. Dafur steuern Komponisten aus allen
Erdteilen eigene Klavierkompositionen mit Beethoven-Bezug bei, die in

den Jahren bis zum 250. Geburtstag in Bonn uraufgefthrt werden.

Ob Europa, Bund, Land oder Kommune, ob kulturelle Einrichtungen oder
birgerschaftliches Engagement — bei den Vorbereitungen zum 250. Ge-
burtstag von Ludwig van Beethoven sollten sich alle dem Motto verpflich-

tet flhlen, das er selbst einmal in die Worte gefasst hat:

~Wer fest auf seinen FlRen steht und ein scharfes Auge im Kopf hat, der

weil seinen Weg, und darf auch etwas weiter gehen als gewoéhnlich.”

Bonn, 1. September 2014

Dr. Stephan Eisel

Vgrsitzender der
BURGER FUR BEETHOVEN



1. Mozart 2006: Die Organisationsstruktur

Bereits 1999 wurde in Salzburg die erste eigenstidndige Organisation
zur Vorbereitung des Jubildumsjahres gegriindet.

Das Mozartjahr 2006 hatte in Osterreich mit den Mozartstadten Salzburg
und Wien zwei Zentren mit eigenen Organisationsstrukturen, die sich
schon wegen der unterschiedlichen GroRe der Stadte deutlich voneinan-
der unterschieden. Salzburg hat ca. 145.000 Einwohner, Wien ist eine
Millionenstadt. Mit 1,7 Millionen Einwohnern leben dort mehr als zwanzig
Prozent der Bevdlkerung Osterreichs (8,5 Mio Einwohner). Zum
Vergleich: In Berlin leben deutlich weniger als funf Prozent der Deutschen.

Die Landesregierung Salzburg beschloss bereits zum 1. Januar 1999 die
Grindung der ,betriebsahnlichen Einrichtung“ des Landes Salzburg "Mo-
zart 2006 Salzburg". In der Koalitionsvereinbarung der Regierungsparteien
war schon damals die Vorbereitung des Mozartjahres 2006 als ,eine
wichtige und umfassende kulturpolitische Herausforderung des Landes

Salzburg“ verankert gewesen.

Zur Generalsekretarin  von ,Mozart 2006 Salzburg“ wurde Inge Brodil-
Kuhn bestellt. Aufsichtsgremium war das Kuratorium, dem der Landes-
hauptmann (Ministerprasident) Salzburgs, der Kulturminister des Landes,
der Salzburger Burgermeister, der Prasident Internationale Stiftung Mozar-
teum, der Prasident der Salzburger Festspiele sowie die Intendanten der
Salzburger Festspiele und des Salzburger Landestheaters und der Rektor

der Musikhochschule angehorten.

Unterstutzt wurde ,Mozart 2006 Salzburg“ durch ehrenamtliche Mitglieder
in den Arbeitskreisen ,Wissenschaft/Kultur® (spater mit dem AK ,Zukunfts-
perspektiven Programmbeirat®), ,Zukunftsperspektiven“ zur Festlegung in-
haltlicher Zielsetzung, ,PR/Offentlichkeitsarbeit”, ,Fremdenverkehr/Marke-
ting“ und ,Reprasentation®. Hinzu kam ein ,Internationaler Beirat” mit Mit-
gliedern aus jedem von Mozart bereisten Land sowie den USA und Japan.

Deutschland war durch Bundesprasident a.D. Roman Herzog vertreten.



Zum 1. Juli 2007 wurde die ,betriebsahnliche Einrichtung® ,Mozart 2006

Salzburg“ wieder aufgeldst.

In Wien wurde am 30. April 2004 die "Wiener Mozartjahr Organisations-
ges. m.b.H.“ als 100%ige Tochter der ,Vereinigten Bihnen Wien Kulturge-
sellschaft und Veranstaltungsmanagementgesellschaft m.b.h.“ (VBW-
KMV) gegrundet, die z. B. auch wesentlich an ,Wien-Ticket® beteiligt ist.
Ihre Aufgabe war ,die unmittelbare und ausschliel3liche Forderung der All-
gemeinheit auf kulturellem und geistigem Gebiet durch die Vorbereitung,
Organisation, Durchflihrung und Abwicklung des Programms fur das "Mo-
zart-Jubildumsjahr 2006".

Zum Intendanten der ,Wiener Mozartjahr Organisationsgesellschaft” wur-
de der OVP-Politiker Peter Marboe (geb. 1942) berufen. Er war 1969
Sekretar von Bundeskanzler Klaus gewesen, wurde nach einem USA-
Aufenthalt 1987-91 Hauptgeschéftsfiinrer der OVP, war 1991-96 Leiter der

Kulturabteilung im AuRenministerium, 1996 — 2001 Wiener Kulturstadtrat.

Entscheidend fur das Wiener Mozartjahr war die unabhangige, weisungs-
freie Intendanz mit fixem Sonderbudget und vertraglichem Bekenntnis zu
einem ,Musik- und Gestaltungsjahr. In den Kontrollorganen fanden sich
weder Politiker noch Beamte, es galt das Vier-Augen-Prinzip der Doppel-
geschaftsfuhrung zwischen Intendant und kaufmannischem Direktor sowie
Personalhoheit Uber 22 festangestellte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter,

die bei Bedarf um Ad-hoc-Krafte aufgestockt wurden.

Die Organisationsgesellschaft ,Mozartjahr 2006“ wurde zum 31.12.2006

aufgeldst bzw. mit VBW-KVM verschmolzen.

Die Bilanz der fir Salzburg und Wien gewahlten Organisationsmodelle
zeigt Licht und Schatten. Es war offenkundig richtig, das Mozartjahr 2006
nicht den beiden Mozartstadten Salzburg und Wien als kommunale Aufga-
be zu Uberlassen. Der Bund hielt sich in Osterreich nicht zuletzt deshalb
zuruck, weil jeder Anschein einer nationalen Vereinnahmung Mozarts als
,Osterreicher” (der er nie war) vermieden werden sollte. Fiir den Erfolg

war zugleich wichtig, dass die betroffenen Bundeslander die Regie uber-



nahmen, frihzeitig zeitlich befristete eigenstandige Organisationsformen
etablierten und diese materiell und personell ausstatteten. Mit dieser
Unabhangigkeit war das Mozartjahr nicht die Verlangerung Ublicher kom-
munaler Kulturverwaltung, sondern gewann eine eigene Ausstrahlung von

internationalem Niveau.

Problematisch war allerdings die Parallelitat zweier Organisationsstruktu-
ren in Salzburg und Wien, die die Gefahren des Gegeneinander in sich
bargen und erst nach einiger Zeit vom Nebeneinander zum Miteinander
kamen. Letztlich bildete sich in Salzburg der eher biographisch eng an
Mozarts Musik angelehnte Schwerpunkt heraus und in Wien eher die aktu-

elle Auseinandersetzung mit seinem Werk.



2. Mozart 2006: Die Finanzausstattung

Die offentliche Hand stellte iiber 100 Mio Euro zur Verfiigung
und ilibernahm zusétzlich Personal- und Sachkosten.

Der grofdte Teil der 6ffentlichen Mittel im Zusammenhang mit dem Mozart-

jahr 2006 wurde fur nachhaltige Kultur-Infrastrukturprojekte ausgegeben.

Fur 8 Mio Euro wurde in Wien das heruntergekommene ,Figarohaus®, in
dem Mozart 1784 — 1787 gewohnt hatte, zum ,Mozarthaus Vienna“ umge-
baut. An der Finanzierung beteiligte sich zu 25 Prozent auch die
Raiffeisengruppe.

In Salzburg wurde fur 29 Mio das ,Neue Mozarteum® flr die Kunsthoch-
schule gebaut, eine Mio Euro in die Renovierung der Felsenreitschule ge-
steckt und vor allem das ,Kleine Festspielhaus® fur 29 Mio Euro zum
,Haus fur Mozart“ neu gestaltet. Davon finanzierten der Bund 9,4 Mio Euro
sowie Stadt und Land Salzburg jeweils 5,4 Mio Euro. Der Restbetrag kam

Uber private Sponsoren.

Zu diesen uber 60 Mio Euro aus Steuermitteln fur nachhaltige Kulturinves-
titionen aus Anlass des Mozartjahres kamen ca. 40 Mio Euro fur die Ge-

staltung des Jubildumsjahres selbst:

Dem ,Wiener Mozartjahr“ standen insgesamt 30 Mio Euro zur Verfu-
gung, davon waren allerdings allein 10 Mio Euro fur das "New Crowned

Hope Festival" von Peter Sellars reserviert.

Von dem verbleibenden ,ca. 21 Millionen Euro Gesamtbudget (inkl. Spo-
nosoreneinnahmen) sind 16 Millionen fur Kultur ausgegeben worden, da-
von 11 Millionen direkt fur den Kultursektor, 5 Millionen wurden vom WIE-
NER MOZARTJAHR 2006 fur eigene Projekte verwendet. Die restlichen 5
Millionen wurden fur Marketing- und PR-MalRnahmen ausgegeben....
Durch die ,Hebelwirkung® in der Projektfinanzierung wurde mit dem ur-

sprunglichen Gesamtbudget von 21 Millionen ein wirtschaftlicher Impuls



von insgesamt 43 Millionen Euro generiert®. (Wiener Mozartjahr 2006 —
Dokumentation, Wien 2007)

Die Finanzmittel waren von der Stadt Wien bereitgestellt worden und be-
trugen mit 30 Mio Euro etwa 0,3 Prozent des stadtischen Gesamthaushal-
tes (9,7 Mrd Euro) bzw. ca. 12 Prozent des Wiener Kulturhaushaltes (mit
254 Mio). Insgesamt konnten in Wien 18 Unternehmen mit Finanzzu-
schussen und 18 weitere Unternehmen mit Sachleistungen als Sponsoren
gewonnen werden. Dazu kamen 18 Kinos als standige Kooperationspart-
ner.

Dem Generalsekretariat ,Mozart 2006 Salzburg“ stand ein Gesamtbudget
von 10 Mio Euro zur Verfigung. Davon wurden 4 Mio Euro vom Land
Salzburg finanziert, 3 Mio Euro von der Stadt Salzburg (stadtischer Ge-
samthaushalt 416 Mio) und 3 Mio Euro durch private Sponsoren.

Der im Marz 2008 vorlegte Bericht des Landesrechnungshofes Salzburg
vermerkt in der Endabrechnung fir das Generalsekretariat ,Mozart 2006
Salzburg® tatsachliche Ausgaben von 3,3 Mio Euro fur das Land und von
2,5 Mio Euro fur die Stadt. 21 Prozent der Mittel seien durch Sponsoren
eingenommen worden: "In diesem Zusammenhang wertet es der Landes-
rechnungshof positiv, dass die geplanten Sponsorenerldse trotz gesicher-
ter Finanzierung der Gesamtkosten im Laufe des Projektes noch wesent-
lich erhoht werden konnten."

Das Budget des Salzburger Mozartjahres war durch Personal- und Buro-
kosten nicht belastet, weil das Land Salzburg zusatzlich zu seinem Fi-
nanzzuschuss auch die Personalkosten fur das Kernteam sowie die Miet-
und Betriebskosten fur die Birordume Ubernommen hatte. Auch die
Personalhoheit fir die festangestellten Mitarbeiter lag beim Land,
teilweise wurden Landesmitarbeiter zeitlich befristet abgeordnet. Bis Ende
2004 waren 3 Stellen eingerichtet (Generalsekretérin, Offentlichkeitsarbeit
und Sekretariat), die sich 2005/2006 auf 5,5 Stellen und eine Reihe von
freien (aus dem Haushalt des Sekretariats finanzierten) Honorarvertragen

erweiterten.
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Zusatzlich trug die Stadt Salzburg 2005/2006 weitere insgesamt 1,5 Mio
Euro als Sonderférderung flr bestimmte Projekte bei, zu einem erhebli-
chen Teil fur die Ausstellung ,Vivat | Mozart®.

Aulerdem bezuschussten Stadt und Land Salzburg die Tourismus GmbH

mit 1,5 Mio Euro fir die internationale Bewerbung des Mozartjahres.

Die Republik Osterreich, also die Bundesebene, gewahrte fiir die Salzbur-

ger Aktivitaten einen Zuschuss von 1 Mio Euro.

Die EU-Kommission hatte eine Sonderausschreibung fur Veranstaltungen
aufgelegt, ,die die Bedeutung Mozarts fur die Musik und die europaische
Kultur thematisieren. Mozarts Biografie entsprechend war die Ausschrei-
bung auf Projekttrager aus Augsburg, Salzburg und Wien zugeschnitten.
Im Rahmen eines Gesambudgets von 500.000 Euro wurden sechs Projek-
te gefdrdert, wobei funf Projekte von Osterreichischen Veranstaltern kofi-
nanziert wurden" (Kunstbericht 2006 der Republik Osterreich).
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3. Mozart 2006: Konzeptionelle Uberlegungen

Hohes kiinstlerisches Niveau mit groBer Breitenwirkung

Man hatte sich in Osterreich bewusst dafiir entschieden, mit Salzburg und
Wien die beiden Lebensorte Mozarts in den Mittelpunkt zu stellen. Zu-
gleich sollte die europaische und kosmopolitische Dimension Mozarts un-

terstrichen werden.

Fir ,Mozart 2006 Salzburg“ legte das Statut als Ziel fest: ,Im Zusammen-
hang mit Mozarts 250. Geburtstag im Jahr 2006 soll Salzburg als Land
und Stadt, in der Mozart geboren wurde und seine Jugendjahre verbracht
hat, positioniert und bekraftigt werden. Salzburg soll als Stadt der Musik
und Aufenthalts- und Wirkungsort zeitgendssischer Tonkunst weiter an At-
traktivitat gewinnen. Die kunstlerische Auseinandersetzung mit zeitgends-
sischen Kunstformen soll in Salzburg zunehmend ihren internationalen
Ausgangspunkt finden. Besonderes Augenmerk wird darauf gelegt, die Ju-

gend in die Programmgestaltung zu integrieren."

Schon 1999 war die Salzburger Bevolkerung gefragt worden, was sie sich
vom Mozartjahr erwarte. Die Ergebnisse dieser Befragung waren die Basis
fur das Konzept des Salzburger Jubilaumsjahres. Eine besondere Rolle

spielte dabei der Wunsch der Bevdlkerung nach einer Mozartausstellung.

Das ,Wiener Mozartjahr® stand mit eigenem Logo unter dem Leitspruch
,opirit of Mozart“. Intendant Peter Marboe inkludierte alle Kunstformen
(Film, Literatur, Darstellende und Bildende Kunst etc.), um die umfassende
Rezeption Mozarts zu veranschaulichen. Dabei kam es ihm wesentlich auf
den ,Bruckenschlag zur Jetztzeit” an, der u.a. in zeitgendssischen Kompo-
sitionsauftragen konkretisiert wurde. Zugleich lehnte Marboe eine
»<Zwangsbegluckung“ mit Mozart ab: ,Es wird kein unreflektiertes Bejube-
lungsjahr werden und keine Vereinnahmungsdebatte geben.” (ORF
30.11.2005) Er sprach von ,Einladung zum Erleben“ und einem breiten
Angebot ,Mozart fur alle* (Wiener Zeitung 7.1. 2006). Zugleich forderte er
ein ,Anlassjahr zum Nachdenken® beispielsweise Uber den Rickgang des

Musikunterrichts und der Zahl von Kindern, die ein Instrument lernen.
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Dezidiert lehnte Marboe eine standige ,Beschallung® mit Mozart ab und
forderte an allen Veranstaltungsorten Konzertqualitat, "weil ich Uberhaupt
nichts davon halte, dass wir uns wie Stralenrauber auf die Menschen
werfen, 'Amadeus' brullend, und hoffen, dass jetzt alle Mozart lieben.
Sondern was auch immer wir im oOffentlichen Raum machen, wird den
Charakter eines temporaren Konzertsaals haben." (Die Furche
22.12.2005)

Der Wiener Kulturstadtrat Andreas Mailath-Pokorny formulierte das Ziel
Menschen zu erreichen, "die vielleicht zu Mozart noch nicht so einen Zu-
gang hatten. Wir wollen damit in der Tat in die Breite gehen und auch an
Orte gehen, an denen bislang vielleicht noch nicht so ein Kulturzugang
moglich war." (ORF 19.1.2006) Im Ruckblick sagte Intendant Peter
Marboe: ,Wir wollten kein unreflektiertes Jubeljahr, sondern ein Anlass-
und Dialogjahr. Wir wollten den Diskurs mit den zeitgendssischen
Kldnstlern, und wir wollten die Hemmschwellen senken. Das ist uns
eindeutig gelungen." (FAZ 29.12.2006)

Das Mozartjahr brachte zudem durch Veroffentlichungen und Fachkon-
gresse auch einen bemerkenswerten Schub in der Mozartforschung.
Einen besonderen Akzent setzte das Bundesland Salzburg, das anlasslich
des Mozartjahres 2006 einen hochdotierten Kompositionspreis stiftete. Er
wurde seitdem viermal mit einem Preisgeld von 60.000 Euro fir das kom-

positorische Lebenswerk und einem Forderpreis (20.000 Euro) verliehen.

Auch mit groflerem Abstand fallt die inhaltliche Bilanz des Mozartjahres
positiv aus: "Retrospektiv kann das Mozartjahr in vielerlei Hinsicht als Bei-
spiel einer produktiv-reflektierenden Jubilaumskultur bewertet werden. In
der Vielzahl der Besucher manifestiert sich der wesentliche Erfolg: Indem
die Feierlichkeiten nicht einer kulturellen Elite vorbehalten blieben, konn-
ten neue Gesellschaftsschichten mit dem 'Faszinosum Mozart' vertraut

gemacht werden" (www.mozart2006.at 4. April 2012).
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4. Mozart 2006: Besucher-Resonanz
Uber 2,5 Mio Besucher bei iiber 4.000 Veranstaltungen

In Wien zog das Mozartjahr mit 180 Projekten und 3.000 Einzelveranstal-
tungen insgesamt 1,2 Mio Besucher an. Es begann zum 250. Geburtstag
des Komponisten am 27. Januar 2006 mit einem dreitagigen "Fest fur Mo-
zart" mit ca. 100.000 Besuchern. Das Wiener Jubilaumsjahr endete mit
der Auffihrung des Mozart-Requiems an seinem 215. Todestag am 5. De-
zember 2006.

Besonderen Zuspruch fand mit 275.000 Besuchern die Ausstellung "Mo-
zart.Experiment.Aufklarung." in der Albertina. Das Mozarthaus in Wien zog
185.000 Besucher (davon 80% Auslander) an. Die Ausstellung ,Wolfgang
Amadé — ein ganz normales Wunderkind® im ZOOM-Kindermuseum er-
reichte 35.000 Kinder.

Neben der Auffuhrung zahlreicher Werke von Mozart konnte Wien im Ju-
bilaumsjahr sechs neue Opern, 25 neue Orchesterwerke, 60 Welturauffuh-
rungen sowie 26 Kurzfilme und funf neue Theatersticke zu Mozart pra-
sentieren. Das ,Vienna Mozart Film Festival® erreichte in acht verschiede-

nen Stadten in Nachbarldandern Osterreichs 75.000 Besucher.

Ein besonderer Akzent des Wiener Mozartjahres war das von Peter Sellar
konzipierte Festival "New Crowned Hope", bei dem Kunstler unterschiedli-
cher Kulturen und Gattungen eingeladen waren, Mozarts Werk neu zu in-
terpretieren. Es erreichte mit 37.000 Besuchern die fur zeitgendssische
Kunst bemerkenswerte Auslastung von 80 Prozent.

Aulerdem fanden im Wiener Jubilaumsjahr eine Vielzahl besonderer Be-
gleitveranstaltungen statt. Dazu gehorten der wissenschaftliche Kongress
"Der junge Mozart 1756-1780", ein Komponistinnen-Symposium, ein Lehr-
lings-Workshop "Mozart am Werk", das Fortbildungsangebot "Mozart fur

die Schule" fur Musikerzieher und ein ,Klingendes Mozart-Mobil*.
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In Salzburg erreichten im Mozartjahr 1.375 Veranstaltungen insgesamt
1.3 Millionen Besucher. Auftakt war zum Komponisten-Geburtstag am
27/28.1.2006 die Konferenz "The Sound of Europe", zu der Bundeskanzler
Wolfgang Schussel hochrangige Personlichkeiten aus Politik, Kultur, Wirt-
schaft und Wissenschaft zur Erorterung grundlegender Fragen Europas
eingeladen hatte. Er nutzte dabei die Moglichkeiten der EU-
Prasidentschaft, die Osterreich im 1. Halbjahr 2006 innehatte.

Im Mittelpunkt von ,Mozart 2006 Salzburg“ stand das musikalische Werk
Mozarts: Zu den 1.500 Konzerten kamen 320.000 Besucher, zu den 150
Opernauffuhrungen 130.000 Besucher und zu den 90 AuffGhrungen von
Mozart-Messen 50.000 Besucher. Durchschnittlich wurden taglich funf
Angebote mit der Auffihrung von Mozartwerken gemacht. Dabei fanden
die Wochenendtermine im Programm ,Best of Mozart" besonderen An-

klang.

Besonders bemerkenswert ist, dass im Jubildaumsjahr das Geburtshaus
Mozarts die aullergewohnlich hohe Zahl von 600.000 Besucher verzeich-
nen konnte (Jahresdurchschnitt normalerweise ca. 450.000 Besucher).
Die Ausstellung ,Vivat ! Mozart® (die anschlieRend komplett nach
Sudkorea verschifft wurde) erreichte 220.000 Besucher.

Im Rahmen des Festivals ,kontra.com® fur zeitgendssische Kunst und
Musik wurden in Salzburg zehn viel diskutierte Kunst-Installationen ge-
zeigt und acht Musikveranstaltungen durchgeflihrt. Weniger erfolgreich
war die Ausschreibung "Mozart 2006 Kreativ", die zwar 101 Projektvor-
schlage erbrachte, die jedoch den Kreativitatsanforderungen kaum ent-

sprachen, sondern eher herkdbmmliche Ansatzpunkte wahlten.

Zu den weiteren Salzburger Aktivitaten im Mozartjahr gehérten das ,Salz-
burger Mozartlexikon®, das Programm ,Mozart4Kids (u.a. wurde eine CD-
Rom "Mozarts Kindheit" an allen Salzburger Schulen verteilt), das ,Offiziel-
le Mozart Magazin 2006“, die Diskussionreihe "Sustainable Mozart", die
Tagungsreihe "A Global view on Mozart" und die ,Mozart-Info-Lounge® in
der Innenstadt als zentrale Informations- und Servicestelle incl.
Tickethotline.
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5. Mozart 2006: Standortmarketing

Umfassende Medienberichterstattung mit

unbezahlbarem Effekt fiir positives Standortmarketing

Besonders wertvoll und nachhaltig sind die langfristigen Effekte fur das
Standortmarketing, von dem Osterreich durch das Mozartjahr profitierte
und das es auch daflr nutzte. Zur weltweiten Vermarktung des Mozartjah-
res wurde 2004 die Arbeitsgemeinschaft ,Mozart 2006 der Tourismusge-
meinschaften von Stadt und Land Salzburg, der Stadt Wien und der Oster-
reich-Werbung des Bundes gegriindet. Sie schaltete fur 4,5 Mio Euro ins-
besondere Werbeanzeigen und Medienspots in 15 Landern von USA bis
Japan.

Darlber hinaus waren folgende Werbemalinahmen besonders auffallig:

o Ein einstundiger japanischer Film, der im japanischen Fernsehen
10 Mio Haushalte und auf internationalen Flugen von Japan Airlines
eine halbe Mio Passagiere erreichte.

o 1,5 Mio spanische Nescafé-Verpackungen wurden mit Mozart-Wer-
bung versehen.

o 250 Pariser Taxis waren mit Mozart-Werbung ausgestattet.

o Ca. 88 Mio Menschen weltweit wurden erreicht, weil 527 Radiosta-
tionen in unterschiedlichsten Landern Ubertragungen von Mozart-
Opern durch den Osterreichischen Rundfunk tibernahmen

o Die Wiener Philharmoniker waren zum Mozartjahr auf einer eigenen
Konzert-Tournee in Japan.

o Eine Kaufhaus-Ausstellung mit osterreichischen Produkten tourte
durch Japan und nutzte als besonderen Anziehungspunkt ein
Mozart-Cembalo.

o Musikstars wie Nicolaus Harnoncourt, Ricardo Muti und Anna Ne-
trebko stellten sich kostenlos fur die Werbeaktion Mozartjahr 2006
zur Verfugung.

o Ein zweisprachiger ,Mozart-Newsletter® wurde weltweit Uber Gster-

reichische Kulturdienste und Botschaften eingesetzt.
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FUr das Mozartjahr in Wien wurden die Wiener und Kulturinteressierte im
In- und Ausland als wichtige Multiplikatoren betrachtet und ,daher wurde
diese Informationsweitergabe aus erster Quelle als wichtiger Teil der Kom-
munikationsstrategie angesehen: Von 2004 bis 2006 wurden insgesamt
47 Focusgruppen-, Prasentations- und Informationsveranstaltungen
durchgefuhrt, die sich an kulturinteressiertes Publikum im In- und Ausland
gewendet haben.... Mehr als 2.000 Personen kamen auf diese Weise in
direkten personlichen Kontakt mit der Intendanz und wurden so zu Wis-
senstragerinnen und Multiplikatorinnen vom WIENER MOZARTJAHR
2006" (Wiener Mozartjahr 2006 — Dokumentation, Wien 2007).

Insgesamt fanden 137 Pressekonferenzen im In- und Ausland statt. Als
Medienresonz konnten 7.439 Beitrage in Osterreich und 2.803 Berichte in
39 anderen Landern erfasst werden. Etwa zehn Prozent davon entfielen
auf Fernsehen und Rundfunk. In Deutschland sendete die ARD ubrigens
im Mozartjahr taglich einen Mozart-Brief, gelesen von Klaus Maria
Brandauer. Das ZDF setzte insbesondere im europaischen Kultursender

ARTE einen eigenen Schwerpunkt im Mozartjahr.

Einen besonderen Effekt setzte ,24hours Mozart® als 24-Stunden-TV-Ma-
rathon, an dem sich 36 Fernsehstationen in 33 Landern beteiligten. Mit
Live-Ubertragungen aus Wien, Salzburg, Berlin, Prag und Peking wurde
ein Millionenpublikum erreicht. Der Pausenfilm ,Mozart in Salzburg und
Wien“ bei der Fernsehlbertragung des traditionellen Neujahrskonzertes
der Wiener Philharmoniker erreichte 1,3 Millionen Zuschauer weltweit.

Der Gesamtwerbewert dieser Berichterstattung ist nicht zu beziffern. Er
wurde alleine fuar Ankudndigung und Berichterstattung der

Urauffihrungsoper ,| hate Mozart* auf 1,3 Mio Euro geschatzt.

Die Geschaftsfiihrerin der Osterreich-Werbung Petra Stoiba verwies vor
diesem Hintergrund auf die nachhaltigen Wirkungen des Mozartjahres:
,Die weltweite mediale Prasenz des Mozartjahres bringt Osterreich auch

als zuklnftige Reisedestination in die Kopfe potentieller Gaste.”
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6. Mozart 2006: Umwegrendite

,, Erfolg fiir die Volkswirtschaft auf Landes- und Bundesebene*

Touristischer Mehrwert und wirtschaftliche Nebeneffekte waren den Or-
ganisatoren des Mozartjahres 2006 durchaus willkommen. Zugleich wollte
man aber einer Instrumentalisierung und Kommerzialisierung vorbeugen.
So war das Wiener Mozartjahr-Logo ,Spirit of Mozart® bewusst allein den
kinstlerischen Programmen vorbehalten. So wurde in Wien beispielsweise
das Angebot einer groRen Kaufhauskette abgelehnt, mit diesem Logo auf

ihren Einkaufstiten zu werben.

Am konkretesten messbar waren die Mehreinnahmen durch das Mozart-

jahr durch Steigerungen im Tourismusbereich.

2006 kamen wegen des Mozartjahres 250.000 Besucher nach Wien. Das
war gegenuber dem Jahr 2005 ein Tourismuszuwachs um 6,7 Prozent.
Die Zahl der Ubernachtungen in Wien Uberschritt im Mozartjahr bei einem
Zuwachs von rund 10 Prozent erstmals die 9-Millionen-Grenze. Der Wie-
ner Tourismusdirektor Karl Seidlinger sagte dazu: "Rund eine Viertelmilli-
on Ubernachtungen aus dem heurigen Zuwachs wiirde ich allein dem Mo-
zartjahr zuschreiben." Die durch das Mozartjahr in Wien ausgel6ste touris-
tische Umsatzsteigerung wird auf ber 48 Mio Euro geschatzt.

Fir Salzburg stellte das Magistrat "Kultur und Schule" Stadt Salzburg in
seinem Bericht ,Kultur 2006“ fest: "Das Mozartjahr 2006 hat mit 2,2 Mio
Ubernachtungen in der Stadt alle bisherigen touristischen Rekorde gebro-
chen." Der Ubernachtungszuwachs in der Stadt Salzburg lag im Mozart-
jahr bei 18,6 Prozent, im Bundesland bei zwei Prozent. Befragungen erga-
ben, dass ein Drittel aller Salzburg-Besucher das Mozartjahr als wichtiges
Motiv fir ihren Besuch nannten. Uberdurchschnittlich hoch waren die
Ubernachtungszuwéchse aus der Schweiz (+ 42,5 Prozent), Frankreich
(+38,5), Spanien (+37,9), GroRbritannien (+30,9), Japan (+ 30,9) und den
USA (+ 23,1 Prozent). 63 Prozent der Ubernachtungen wurden in Fiinf-
und Vier-Sterne-Hotels gebucht.
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In Salzburg vergab das Generalsekretariat zur Projektumsetzung Auftrage
an 180 Firmen (davon 90 Prozent in der Stadt bzw. im Land Salzburg).
Insgesamt wirkten am Mozartjahr in Salzburg 100 unterschiedliche
Veranstalter mit. Langfristige Investitionen (Festspielhaus, Museen)

fUhrten zu einer nachhaltigen Verbesserung der kulturellen Infrastruktur.

Das Land Salzburg bilanzierte dazu 2007: "Das ungemein dichte Salzbur-
ger Mozartjahr hat bewegt, und zwar in mehrfacher Hinsicht: Als Deadline
zur Umsetzung von grofRformatigen Kultur-Infrastrukturprojekten. Als Auf-
traggeber fur lokale Kunstschaffende, als Initialziindung fir inhaltlich
herausfordernde Positionen mit Zukunftsperspektive. In Form von
Finanzmitteln fur Kunst und Kultur, die in ‘jubelfreien' Jahren nicht zur
Verfugung stehen." (Der Monat 2007)

Besonders profitierte die Musikindustrie vom Mozartjubilaum: Zahllose
Neueinspielungen der Werke des Komponisten kamen auf den Markt.
Deutliche wirtschaftliche Effekte |I0ste das Mozartjahr auch in anderen Be-
reichen aus.

So steigerte sich der Verkauf von Mozartkugeln im Mozartjahr je nach Her-
steller um 10 — 70 Prozent. Eine eigens kreierte ,Mozartschnitte” wurde al-
lein 2006 Uber 2,5 Mio mal verkauft. Angeboten wurden in Osterreich mit
beachtlichem Erfolg auch ,Mozart-Bier und ,Mozart-Wurst“. Aus Augsburg
kam das Mineralwasser ,Mozart-Quelle® und in Japan kam Reiswein mit
dem Konterfei des Komponisten in den Handel.

Das Japan Travel Bureau verzeichnete im Mozartjahr doppelt so viele Mo-
zartreisen wie im Vorjahr und verdoppelte in diesem Segment seinen Um-
satz. Gerade Japan war fiir Osterreich ein besonders lukrativer Markt: Zu
Beginn des Mozartjahres gab es in fast allen japanischen Zeitungen und
TV-Anstalten Spezialserien Uber das Musikgenie. Auf der Einkaufsmeile
von Ginze wurde aus diesem Anlass sogar ein ,Mozartcafé“ eingerichtet.
In Tokio fand ein eigenes Mozart-Festival statt.

Werbeexperten berechneten den potentiellen Marktwert der Marke

"Mozart" mit 5,4 Milliarden US-Dollar. Insgesamt resumierte das
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.,Handelsblatt am 20.6.2006: "Das Mozartjahr 2006 ist zu einem
Vermarktungsfest geworden, das der Osterreichischen
Fremdenverkehrsindustrie und anderen Unternehmen - nicht nur in der
Alpenrepublik - vermutlich mehrere hundert Mio Euro zusatzlich in die
Kassen spulen wird." Den durchaus problematischen Seiten einer solchen
Kommerzialisierung und Trivalisierung wurde in der gro3en Wiener

Mozart-Ausstellung in der Albertina ein eigener Uberblick gewidmet.

Der Geschaftsfuhrer des Wiener Mozartjahres 2006, Peter Patay, errech-
nete allein durch das Wiener Mozartjahr fiir Osterreich insgesamt einen
,gesamtwirtschaftlichen Impuls von 87 Millionen Euro, ... (der) in der
Gesamtwirtschaft ein Produktionswert von ca. 200 Millionen Euro
generiert. ... Generell bewirkte dieser Impuls die Forderung sehr
arbeitsintensiver Dienstleistungssektoren, wodurch ein relativ hoher Be-
schaftigungseffekt eingetreten ist, der Uber den privaten Konsum
zusatzliche Multiplikatoreneffekte auslost.” Allein fur Wien wurde dieser
positive Beschaftigungseffekt auf ca. 1.200 Stellen geschatzt.(Wiener
Mozartjahr 2006 — Dokumentation).

Bilanzierend sei festzuhalten, dass das Mozartjahr ,unter rein 6konomi-
schen Gesichtspunkten betrachtet ein Erfolg fur die Volkswirtschaft auf
Landes- und Bundesebene war.* (Wiener Mozartjahr 2006 — Dokumentati-
on).

Osterreichs Bundesprasident Heinz Fischer stellte am 12. Oktober 2006 in
der Geburtsstadt des Komponisten also nicht zufallig fest: "Gerade hier in
Salzburg wird bewiesen, dass in den Bereichen Kunst und Kultur — von al-
len anderen Gesichtspunkten abgesehen — auch ein enormes wirtschaftli-
ches Potential steckt."
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7. Folgerungen fur das Beethovenjahr 2020

Friihzeitige Vorbereitungen, eigenstandige Organisationsstrukturen
und das gemeinsame Engagement unterschiedlicher staatlicher
Ebenen und nichtstaatlicher Akteure sind der Schliissel zum Erfolg.

Naturlich kann und soll das Beethovenjahr 2020 das Mozartjahr 2006 nicht
kopieren. Aber von Mozart zu lernen war schon fur Beethoven Antrieb und
Herausforderung, um dann seinen eigenen unverwechselbaren Weg zu
finden. In diesem Sinne sollten bei der Vorbereitung des Beethovenjahres

2020 folgende Eckpunkte beachtet werden:

1) Vorbereitung und Durchfiihrung des Beethoven-Jubila-
ums sind nicht zuerst eine kommunale, sondern vor allem

eine nationale Aufgabe.

In Osterreich hat man die Verantwortung fiir das Mozart-Jubildum nicht
den Kommunalverwaltungen in Salzburg und Wien Uberlassen, sondern
unter Beteiligung des Bundes zwei Bundeslandern und damit auf die na-

tionale Ebene Ubertragen.

In Deutschland ist diese Entscheidung mit dem Koalitionsvertrag zwi-
schen CDU, CSU und SPD fir die laufende Legislaturperiode 2013 - 2017
schon gefallen, denn dort heisst es: "Der 250. Geburtstag von Ludwig van
Beethoven im Jahr 2020 bietet herausragende Chancen fur die Kulturnati-
on Deutschland im In- und Ausland. Deshalb ist die Vorbereitung dieses

wichtigen Jubildums eine nationale Aufgabe."

2) Wir brauchen moglichst bald einen Bundesbeauftragten

fur das Beethoven-Jubilaum.

Ein Erfolgsgeheimnis des Mozartjahres 2006 war die Benennung von Be-
auftragten fur die Gestaltung des Jubildumsjahres durch die Bundeslander
Wien und Salzburg. Sie konnten sich allein auf diese Aufgabe konzentrie-

ren, waren als Ansprechpartner bekannt und zugleich auch verantwortlich.
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Im Unterschied zu Osterreich mit seinen beiden Mozartzentren Salzburg
und Wien sind in Deutschland nicht die Bundeslander gefordert, sondern
der Bund. Deshalb brauchen wir einen Bundesbeauftragten fur das

Beethoven-Jubilaum.

3) Fur das Beethoven-Jubilaum sollte eine eigenstandige,
zeitlich befristete Organisationsstruktur gebildet werden.

Das Mozart-Jubilaum 2006 war in seinem Erfolg entscheidend davon ab-
hangig, dass fur die Vorbereitung und Umsetzung zeitlich befristete eigen-
standige Organisationsbiros mit eigenstandigem Budget eingerichtet wor-
den waren. Nur wenn die Verantwortung flr das Jubildumsjahr nicht in der
allgemeinen Kulturadministration von Bund, Landern und Kommunen an-
onymisiert und unauffindbar bleibt, kann das Beethoven-Jubildum
gelingen. Das "Beethoven-Jubilaums-Buro" muss die verschiedenen staat-
lichen Ebenen zusammenfihren und zugleich mit den Ressourcen und
Kompetenzen der Blrgergesellschaft, der Wissenschaft und der Wirtschaft

verknupfen.

4) Das Beethoven-Jubilaum braucht ein ausreichendes
Budget als Investition fiir eine attraktive Umwegrendite.

Osterreich hat mit 8,5 Mio Einwohnern insgesamt iber 125 Mio Euro an
staatlichen Mitteln in das Mozartjahr 2006 investiert. Mit mehr als 75 Mio
Euro ging der grofiere Teil davon in nachhaltige Infrastrukturprojekte, 50
Mio flossen in die Gestaltung und Vermarktung des Jubildumsjahres
selbst. Die Stadt Wien (1,7 Mio Einwohner) trug bei einem kommunalen
Haushalt von 9,7 Milliarden Euro 30 Millionen bei, Salzburg bei ca.
145.000 Einwohnern und einem stadtischen Haushalt von 0,4 Milliarden
Euro 4 Mio Euro. Durch die im wesentlichen durch einen deutlichen Tou-
rismus-Zuwachs ausgeloste Umwegrendite wurde das Mozartjahr rein

dkonomisch zu einem Erfolg fiir Osterreichs Volkswirtschaft.

Wollte Bonn sich mit doppelt so vielen Einwohnern (309.000) und einem

mehr als doppelt so grolien stadtischen Haushaltsvolumen (1 Milliarde
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Euro) daran messen lassen, musste es bis 2020 ca. 8 Mio Euro fur das
Beethoven-Jubildaum bereitstellen. Will sich Deutschland mit der fast zehn-
fachen Einwohnerzahl an Osterreich messen, das an Landes- und Bun-
desmitteln fast 100 Mio Euro fur Mozart 2006 aufbrachte, missten der
Bund und Nordrhein-Westfalen fir Beethoven 2020 ein vielfaches be-
reitstellen. Osterreich hat bewiesen, dass die Steuermehreinnahmen und
Umwegrendite die Steuerausgaben flr das Mozartjahr mehr als gedeckt

haben.

5) Ein anspruchsvolles Programm sollte Vielfalt und
Aktualitat mit Breitenwirkung verbinden.

Es ist dem Mozartjahr 2006 gelungen, die Faszination von Mozarts Musik
sowohl durch die qualitativ hochwertige Interpretation seiner Werke als
auch die Auseinandersetzung mit zeitgendssischer Kunst und einer Viel-
zahl von Darstellungs- und Kunstformen zur Geltung kommen zu lassen.
Auch das Programm von "Beethoven 2020" muss die Vielfalt von authenti-
scher Wiedergabe der Musik Beethovens Uber die Konfrontation mit zeit-
gendssischer Kunst, von Ausstellungen mit unterschiedlichen Schwer-
punkten bis hin zu Formen der bildenden Kunst sowie von Theater und

Film nutzen.

Dabei zeigt die Erfahrung in Osterreich, wie wichtig der Aus-
stellungsbereich ist. Deshalb ist die zwischen der Kunst- und Ausstel-
lungshalle des Bundes und dem Beethoven-Haus bereits vereinbarte
grolde Beethoven-Ausstellung in Bonn von besonderer Bedeutung. Weite-
re Projekte dieser Art sollten folgen: Beethoven-Experten und -Enthusias-
ten mussen ebenso angesprochen werden wie die Menschen, die sich
dem Werk des Komponisten neugierig nahern wollen oder noch keine Be-
ruhrung mit ihm hatten. Damit muss die Ansprache junger Menschen mit
daflr geeigneten Angeboten eine besondere Bedeutung haben. Beetho-
ven selbst hat das (Arbeits-)Motto fir die Programmgestaltung im Jubila-
umsjahr vorgegeben: ,Musik ist héhere Offenbarung als alle Weisheit und

Philosophie.*
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6) Die Beethovenstadt Bonn muss im Mittelpunkt des

nationalen Jubilaumsjahres stehen.

Das Mozartjahr 2006 hat mit den Schwerpunkten Salzburg und Wien die
durch nichts zu ersetzende Ausstrahlungskraft authentischer Orte genutzt.
FUr das Beethovenjubilaum ist dieser authentische Ort Bonn. Hier ist er
nicht nur geboren, sondern hat auch seine entscheidende Pragung erfah-
ren und mit 22 Jahren genauso lange in Bonn gelebt wie Mozart in Salz-
burg. Deshalb mussen die zentralen nationalen und internationalen Ak-
zente des Beethoven-Jubilaums in Bonn gesetzt werden und die wichtigs-
ten Veranstaltungen in seiner Geburtsstadt stattfinden. Das liegt auch des-
halb nahe, weil in einem 200-Kilometer-Radius um Bonn mehr als ein Vier-
tel aller Deutschen leben und damit ein besonders hoher Bevolke-

rungsanteil erreicht werden kann.

Zugleich steht die Beethovenstadt Bonn in der Verantwortung, die authen-
tischen Beethoven-Orte herzeigbar zu prasentieren. Hier gibt es zuvor-
derst Handlungsbedarf in der Bonngasse mit Beethovens Geburtshaus
und bei der Ausgestaltung eines wahrnehmbaren Beethoven-Rundgangs

zu den Wirkungsstatten des Komponisten in Bonn.

7) Das Beethoven-Jubilaum muss national und interna-

tional genutzt werden.

Die Osterreicher haben von Anfang an groRen Wert darauf gelegt, das
Mozart-Jubildum auf der nationalen und internationalen Ebene zu nutzen.
Orte in ganz Europa, die Mozart besucht hatte, wurden ebenso einbezo-
gen wie im Ausland fur die 6sterreichischen Mozartstadte geworben wur-
de. Einbezogen werden sollten deshalb in das Projekt "Beethoven 2020"
auch die Orte mit einem besonderen Beethoven-Bezug wie Wien, Leipzig
(wo viele seiner Werke verlegt wurden) oder London (von wo der Auftrag
fur die 9. Sinfonie kam). Zudem mussen die deutschen Botschaften eben-
so wie die deutsche Exportwirtschaft und die deutsche Tourismuswerbung
insgesamt fruhzeitig in die Vorbereitungen des Beethovenjahres einbezo-

gen werden.
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Das Mozartjahr 2006 hat einmal mehr bewiesen, wie attraktiv die europai-
sche klassische Musik gerade in Asien ist. Das gilt in ganz besonderem
Male fur Beethoven. Das Beethoven-Jubilaum 2020 ist ein ideales Forum
fur deutsches Standortmarketing in aller Welt, denn kein anderer Deut-
scher hat rund um den Erdball ein so hohes Ansehen und |6st Uberall so
grolRe Bewunderung aus. So wie die Osterreicher fiir 2006 die Wiener
Philharmoniker auf Tournee geschickt haben, kénnte es deshalb flr
"Beethoven 2020" heiRen: "Orchester der Welt nach Bonn - das Beethove-
norchester als Botschafter in die Welt".

8) Beethoven und Europa gehoren zusammen.

Dass Beethovens "Ode an die Freude" als Europahymne ausgewahlt wur-
de, ist kein Zufall. Mit seinem Freiheitsgeist und Einsatz flir Menschlichkeit
und Brlderlichkeit hat er sich fur die Grundwerte eingesetzt, auf denen die
Europaische Union grindet. Dieser Zusammenhang muss im Beethoven-
jahr 2020 besonders deutlich werden. Die EU-Prasidentschaft im 2. Halb-
jahr 2020 fallt auf Deutschland. Es ware ein besonderes Zeichen dies im
Sinne der Koalitionsvereinbarung als "herausragende Chance fur die Kul-
turnation Deutschland" fur einen EU-Gipfel in der Beethovenstadt Bonn zu
nutzen. Auch andere Initiativen wie eine europaweite Beethoven-Briefmar-

ke im Jubilaumsjahr kdnnen dazu beitragen.

9) Das Beethoven-Festspielhaus ist der Leuchtturm
far 2020.

Osterreich nutzte das Mozartjahr 2006 zu Investitionen in nachhaltige kul-
turelle Infrastruktur und gab mehr als 75 Mio Euro an Steuermitteln fur den
Umbau des kleinen Festspielhauses in Salzburg Uber die Sanierung des
Salzburger Mozarteums bis zur Neugestaltung des Wiener Mozart-Hauses

aus.
Fur das Beethovenjahr 2020 ist das Beethoven-Festspielhaus dieses

nachhaltige Infrastrukturprojekt. Seine Fertigstellung und Inbetriebnahme

rechtzeitig zum Jubilaumsjahr ist von zentraler Bedeutung, zumal das
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Beethoven-Jubilaum ohne einen angemessenen Konzertsaal in seiner Ge-
burtsstadt nicht vorstellbar ist. Der Bund, die Deutsche Post DHL und In-
itiativen der Bonner Burgerschaft und der Wirtschaft der Region haben
sich dafur mit insgesamt ca. 100 Mio Euro in die Pflicht begeben. Jetzt
mussen auch das Land Nordrhein-Westfalen und die Stadt Bonn ihren

Beitrag verbindlich konkretisieren.

10) Bonn tragt als Beethovenstadt eine besondere

Verantwortung.

Salzburg und Wien haben 2006 gezeigt, wie sie als Kommunen ihrer Ver-
antwortung als Mozartstadte nachkamen und zugleich das Jubilaum zu ih-
rem Vorteil nutzten. Dafir war die frihzeitige Einbindung der Bevdlkerung
ebenso wichtig wie die Breite der angebotenen Aktivitaten. Fur die
Beethovenstadt Bonn kommt es entscheidend darauf an, die burgerschaft-
liche Beethovenfamilie in die kommunale Gestaltung des Jubilaumsjahres
einzubeziehen. Verwaltungsgremien hinter verschlossenen Turen werden

das Ziel eines grolen "Burgerfestes fur Beethoven" nicht erreichen.

Deshalb sollte der Stadtrat einen Projektbeirat "Beethoven 2020" einrich-
ten, in dem Verwaltungshandeln und Burgerengagement zusammenge-
fuhrt werden. Die Stadt Bonn sollte einen Koordinator "Beethoven 2020"
bestimmen, fur den das Thema nicht Nebentatigkeit, sondern Hauptsache

ist.

Einen besonderen und nachhaltigen Akzent konnte die Beethovenstadt
Bonn setzen, wenn sie zum 250. Geburtstag den 1959 vom Rat beschlos-
senen, aber 1977 von der Stadt eingestellten (noch bis 1992 privat fi-

nanzierten) Beethoven-Kompositionspreis neu stiftet.
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