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DOPPELT FREUDE VERSCHENKEN MIT FAIRTRADE-ROSEN!

Organisieren Sie eine Rosenaktion in Ihrer
Gemeinde und machen Sie mit uns auf die

Lebens- und Arbeitsbedingungen der Beschaftigten
auf Blumenfarmen in Ostafrika und Stidamerika
aufmerksam.

Nehmen Sie den Valentinstag am 14. Februar,

den internationalen Frauentag am 8. Méarz oder
auch den Muttertag im Mai zum Anlass und ver-
schenken/verkaufen Sie Fairtrade-Rosen auf

dem Marktplatz, im Rathaus oder an einem

anderen Ort, an dem Sie viele Menschen erreichen.

Wir unterstiitzen Sie mit Hintergrundinformationen,
einem Blumenflyer sowie einer schénen Postkarte,
die Sie verschenken und kostenlos bei uns bestel-
len kénnen.

Mehr erfahren Sie unter
www.fairtrade-deutschland.de/rosenaktion

. MIT FAIRTRADE-ROSEN

. BEI EINEM FAIRTRADE-FRUHSTUCK
. WAHREND DER FAIREN WOCHE




FRUHAUFSTEHER UND LANGSCHLAFER AUFGEPASST!

Das ,,Fairtrade-Friihstliick” ist die Friihjahrskampagne
von Fairtrade Deutschland. Dabei rufen wir bundes-
weit dazu auf, bunte und kreative Frihstlicke mit
Fairtrade-Produkten zu veranstalten.

Die Aktionsideen sind vielfaltig und reichen von
Frihstiicken an auBergewdhnlichen Orten und zu
besonderen Anléassen bis hin zu Frihstiicken bei
Arbeitssitzungen und dem téglichen Start in den Tag

mit Fairtrade. Die eigene Friihstiicksaktion kann online
auf einer Aktionslandkarte sichtbar gemacht werden.
Wir stellen allen Frihstiicksfans kostenlose Aktions-
materialien sowie Hintergrundinformationen zum
Fairen Handel zur Verfliigung.

Mehr erfahren Sie unter
www.fairtrade-deutschland.de/friihstiick

. BEI EINEM FAIRTRADE-FRUHSTUCK
. WAHREND DER FAIREN WOCHE
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FAIRE WOCHE(N) IM SEPTEMBER

Die Faire Woche ist die groBte Aktionswoche zum
Fairen Handel in Deutschland und findet jahrlich im
September statt. Bundesweit beteiligen sich zahlreiche
Kommunen, Schulen, Weltladen, Kirchen- und
Umweltgruppen, Verbraucherinitiativen, Unternehmen,
Politiker und Privatpersonen mit eigenen Aktionen
rund um das Thema Fairer Handel. Veranstalter der
Fairen Woche ist das Forum Fairer Handel
(www.fairewoche.de).

Ob Kaffee, Kakao oder Bananen - Fair im Mittelpunkt
Das Highlight im Rahmen der Fairen Woche ist der
Aktionstag von Fairtrade Deutschland. Einen Tag lang
dreht sich alles um ein Fairtrade-Produkt, das mit
hunderten von Aktionen bundesweit hervorgehoben wird
— sind Sie mit dabei?

Mehr erfahren Sie unter
www.fairtrade-deutschland.de/mitmachen

. WAHREND DER FAIREN WOCHE













TRANSFAIR E.V. (FAIRTRADE DEUTSCHLAND)

Seit Uber 20 Jahren unterstitzt TransFair
benachteiligte Produzentengruppen in Entwick-
lungsléndern. Fairtrade verbindet Produzenten
und Konsumenten und unterstitzt Kleinbauern-
familien und Plantagenarbeiter im globalen
Siden, damit sie die Armut aus eigener Kraft
Uberwinden, ihre Stellung starken und ihr Leben
selbst bestimmen kénnen. Als unabhangige
Organisation vergibt TransFair das Fairtrade-
Siegel fir fair gehandelte Produkte und fordert
das Bewusstsein fur einen nachhaltigen Kon-
sum. Produkte mit dem Fairtrade-Siegel gibt es
bundesweit in 42.000 Verkaufsstellen und 20.000
gastronomischen Betrieben. Uber 250 Firmen

stellen mehr als 2.500 Produkte unter den
Fairtrade-Bedingungen her.

Internationales Netzwerk

TransFair gehdrt zum internationalen Verbund
Fairtrade International (FLO e.V.), in dem
Initiativen aus 25 Landern und drei kontinentale
Produzentennetzwerke (NAP, CLAC und AFN)
zusammengeschlossen sind. Unter Beteiligung
aller Interessensgruppen setzt FLO die internatio-
nal glltigen Fairtrade-Standards fest. Zusatzlich
unterstiitzt und berat FLO die Produzenten-
gruppen durch lokale Berater. Es gibt zur Zeit 991
Produzentenorganisationen in 66 Landern.

FAIRTRADE
DEUTSCHLAND

TransFair — Fairtrade Deutschland

Verein zur Férderung des Fairen
Handels mit der ,Dritten Welt“ e.V.
RemigiusstraBe 21

50937 Kéln

Tel.: 022194 2040-0
info@fairtrade-deutschland.de
www.fairtrade-deutschland.de
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