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LogoEnergie GmbH, Euskirchen

Gewinn- und Verlustrechnung
fiir das Geschiftsjahr vom 1. Januar 2012 bis zum 31. Dezember 2012

2012 2011
EUR EUR EUR EUR
1. Umsatzerltse 58.994.629,69 35.990.075,08
2. Erdgassteuer -6.969.378,98 -4.512.936,90
3. sonstige betriebliche Ertriage 1.960,63 1.877,38
52.027.211,34 31.479.015,56
4. Materialaufwand
a) Aufwendungen fiir Roh-, Hilfs- und
Betriebsstoffe und fiir bezogene Waren 36.587.012,34 20.188.149,85
b) Aufwendungen fiir bezogene Leistungen 13.219.734,47 9.847.921,35
49.806.746,81 30.036.071,20

957.695,09

5. sonstige betriebliche Aufwendungen 1.392.732,99
51.199.479,80 30.993.766,29
6. Betriebsergebnis 827.731,54 485.249,27
7. sonstige Zinsen und dhnliche Ertrdge 41.527,30 36.445,15
8. Zinsen und dhnliche Aufwendungen 39,72 64,99
9. Finanzergebnis 41.487,58 36.380,16
10. Ergebnis der
gewdhnlichen Geschiiftstitigkeit 869.219,12 521.629,43
11. sonstige Steuern 59,62 0,00
12. aufgrund eines Gewinnabfiihrungsvertrages
abzufiihrender Gewinn 869.159,50 521.629,43
13. Bilanzgewinn/-verlust 0,00 0,00
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LogoEnergie GmbH, Euskirchen

LAGEBERICHT fiir das Geschiiftsjahr vom 1. Januar 2012
bis zum 31. Dezember 2012

l. Geschiftsentwicklung 2012

Erdgasversorgung in der Bundesrepublik

Mit der Eintragung in das Handelsregister am 12, Mai 2010 wurde die LogoEnergie GmbH gegriindet.
Gegenstand des Unternehmens ist die Beschaffung und der Verkauf von Energie fiir Endverbraucher,
insbesondere Erdgas, Fliissiggas, Strom und erneuerbare Energien sowie die Lieferung von Wirme an
Endkunden. Bis 2012 beschrinkte sich das Geschiftsfeld zunéchst auf den Bereich der Erdgasversor-
gung.

Mit Anzeigen in Tageszeitungen, Mailings und Bandenwerbung wurde das neue Unternehmen und das
Produkt LogoGas im Markt erfolgreich etabliert,

Der Verkauf von LogoGas an Haushaltskunden erfolgt fast flichendeckend verteilt Gber die gesamte
Bundesrepublik weiterhin ausschlieBlich iber das Medium Internet. GroBkunden, insbesondere im Be-

reich Industrie, Gewerbe und &ffentliche Einrichtungen, werden direkt vom Vertrieb akquiriert. Fiir diese
Kunden findet in Abstimmung mit dem Energieeinkauf und dem Portfoliomanagement eine individuelle

Preiskalkulation statt.

Gasabsatz und Kundenentwicklung

Am Ende des Geschéftsjahres 2012 versorgte LogoEnergie 37.733 Kunden mit Erdgas. Dies fiihrte zu
einem Gasabsatz in Héhe von 1.287 Mio. kWh.

Gasverkauf nach Kundengruppen

2011 Verénderung
Mio kWh Mio kWh %
Haushalte 650,8 +124,2 + 19,1
Mehrfamilienh&us er 19,9 +8,7 + 43,7
Gewerbe 44,6 +9,0 + 20,2
Industrie 105,2 + 325,1 + 309,0
Insgesamt 820,5 + 467,0 + 56,9
~
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Ertragslage

Die Verkaufspreise wurden individuell in Abhéngigkeit der verschiedenen Netznutzungsentgelte und der
Einkaufskonditionen kalkuliert. Um die Auswahiméglichkeiten fiir die Kunden zu erweitern, wurden neben
den bereits bestehenden Produkten weltere entwickelt und iber das Internet angeboten. Hierbei werden
zukiinftig auch noch stérker 6kologisch ausgerichtete Kunden mit dem neuen Produkt ,Natur* angespro-
chen. Dieses Produkt beinhaltet neben einer langen Preisgarantie eine finfprozentige Biogasbeimi-
schung. Das Biogas stammt aus einer eigenen Aufbereitungsanlage in der Nordeifel, die von der Mutter-
gesellschaft betrieben wird. Weiterhin fand eine Produktausweitung im Hinblick auf die Langfristigkeit von
Preisgarantien und Bonuszahlungen statt. Die Stiftung Warentest hat in diesem Zusammenhang das
Produkt ,Standard" in ihrer Ausgabe 12/2012 unter 6.000 Tarifen in 20 deutschen Stidten am héufigsten

mit dem Platz 1 bewertet.
Die ausgewiesenen Umsatzerldse in Héhe von §8.995 TEUR sind ausschliellich Umsatzerlése aus dem

Erdgasverkauf.

Die Erdgassteuer erhdhte sich um 2.456 TEUR auf 6.969 TEUR entsprechend der gestiegenen Gasver-

kaufsmenge.

Der Materialaufwand lag im Geschaftsjahr 2012 bei 49.807 TEUR und damit um 19.771 TEUR {iber dem
Vorjahr. Davon entfielen 36.587 TEUR (i. Vj. 20.188 TEUR) auf den Gasbezug und 13.220 TEUR (. Vj.

9.848 TEUR) auf die Netznutzungsentgelte der Netzbetreiber.

Im Wege der gemeinsamen Erdgasbeschaffung mit der Regionalgas Euskirchen ist ein umfangreiches
Portfoliomanagement aufgebaut worden. Zur preislichen Absicherung von Haushaltskunden mit Preisga-
rantie wurden sowohl Terminprodukte kontrahiert, als auch Festpreisvertriige {iber verschiedene Vorliefe-

ranten eingekauft. Dariiber hinaus ergénzten flexible Mengen an den Handelsbérsen die Einkaufssituati-
on. Somit fand eine weitere Optimierung und Diversifizierung des Erdgaseinkaufs statt.

Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen lagen mit 1.393 TEUR um 435 TEUR (ber dem Vorjahr.
Mafgeblich fir den Anstieg waren im Wesentlichen die Anpassung der Betriebsfiihrungspauschale fiir
die Regionalgas Euskirchen GmbH & Co. KG um 290 TEUR sowie héhere Marketingausgaben von 133

TEUR.

Der Anstieg der Zinsen und &dhnlichen Ertrdgen resultiert aus hoheren Geldmittelanlagen im Vergléich

zum Vorjahr.
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Finanzwirtschaftliche Lage

Das Bilanzvolumen zum 31.12.2012liegt bei 11.553 TEUR und damit um 1.008 TEUR unter dem Vorjahr.
Auf der Vermdgensseite entfallen 10.651 TEUR auf die Forderungen und sonstige Vermdgensgegen-

sténde und 902 TEUR auf die Guthaben bei Kreditinstituten.

Auf der Passivseite blieb das Eigenkapital im Vergleich zum Voarjahr mit 25 TEUR unverindert. Die kurz-
fristigen Fremdmittel reduzierten sichum 1.008 TEUR auf 11.528 TEUR im Wesentlichen durch weniger

offenstehende Gasbezugsrechnungen und Netzkostenabrechnungen.

Die Liquiditét zum Bilanzstichtag reduzierte sich um 2,3 Mio. EUR auf 0,9 Mio. EUR im Wesentlichen
durch einen niedrigeren Cashflow aus der laufenden Geschiftstétigkeit. Die Liquiditit 2. Grades blieb

dagegen unveréndert bei 100,2 %.
Die Umsatzrentabilitit lag mit 1,5 % ebenfalls auf Vorjahresniveau. Verbessert hingegen hat sich die

Gesamtkapitalrentabﬂitét_ von 4,2 auf 7,5.

Ergebnis

Im Geschiftsjahr 2012 konnte ein Jahresergebnis von 869 TEUR (i. Vj. 522 TEUR) erwirtschaftet wer-
den. Damit wurde auch fiir das Jahr 2012 der Ansatz des mit Griindung der Gesellschaft aufgesteliten
Businessplans deutlich (ibertroffen. GemaB Gewinnabfiihrungsvertrag wird das Jahresergebnis an die

Regionalgas Euskirchen GmbH & Co. KG abgefiihrt.

Risikomanagement

Das Risikomanagement der LogoEnergie ist im Risikohandbuch der Regionalgas Euskirchen GmbH &

Co. KG integriert.
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Il. Ausblick

Geschiftsverlauf 2012 und 2013

Nachdem Anfang 2012 rund 37.200 Kunden von der LogoEnergie mit Erdgas beliefert wurden, hat sich
dieser Kundenbestand bis Ende 2012 auf diesem Niveau stabilisiert. Kundenveriuste wurden in etwa
gleicher GréRenordnung mit Zugewinnen kompensiert, wobei insgesamt das Niveau an Kundengewinnen
und -verlusten abgenommen hat. Zum Jahresanfang 2013 konnte der Kundenbestand dann durch eine
Ausweitung der Produktpalette um ca. 9.000 Kunden erhéht werden. Fiir das Geschéftsjahr 2013 rechnet
die Geschiftsflihrung mit einer Absatzmenge von rd. 1,8 Mio. kWh entsprechend einem Anstieg um 36 %
gegenliber 2012. Die Absatzsteigerung wird auch zu einem hdheren Jahresergebnis fiihren, der fiir 2013

mit 1,1 Mio. Euro prognostiziert ist.

Ab April 2013 startete die LogoEnergie zusétzlich mit dem Vertrieb von Strom. Hierbei werden in ausge-
suchten gréReren Netzgebieten zwei dkologische Produkte mit und ohne Grundpreis freigeschaltet. Die
Kundengewinne im ersten Vertriebsjahr werden dabei mit 2.000 eher konservativ eingeschétzt. Dies auch
vor dem Hintergrund, dass im Kalenderjahr 2013 nur noch mit wenigen Preisanpassungen anderer Ver-

sorger gerechnet wird, die in aller Regel Kunden zum Wechsel anregen.

Erdgasverkaufspreise

Die Erdgaspreise der LogoEnergie bewegen sich in etwa auf dem Niveau zum Ende des Jahres 2012. Im
Vergleich mit anderen Anbietern von Erdgas im Internet liegt die LogoEnergie mit Ihrem giinstigsten Pro-
dukt auf dem Wettbewerbsniveau vergleichbarer seriéser Angebote. Allerdings gibt es weiterhin sehr
ginstige Angebote von Erdgaslieferanten, die durch Bonuszahlungen im ersten Jahr fiir LogoEnergie

nicht wirtschaftlich darstellbar sind.

Marktentwicklung und Wettbewerb

Nachdem im Jahr 2012 einige Erdgasversorger ihre Verkaufspreise angehoben haben, geht die Ge-
schéftsflhrung davon aus, dass im Laufe des Jahres 2013 nur noch wenige Versorger ihre Preise anpas-
sen werden. Vor diesem Hintergrund wird sich die Anzahl der Kunden lediglich im (iberschaubaren Rah-
men erhéhen. Zur weiteren Optimierung des Kundenservices wurde 2012 zusétzlich ein externer Dienst-
leister beauftragt, der neben fest definierten Teilprozessen im Bereich des Kundenwechsels unterstiit-
zend in den Bereichen Telefonie und E-Mail-Beantwortung eingesetzt wird. Damit ist gewéhrleistet, dass
auch in Zeiten kurzfristig hoher Arbeitsbelastungen die gute Qualitdt des Kundenservices garantiert wer-
den kann. Nach den ersten Erfahrungen aus 2012 stellt sich diese Erweiterung sehr positiv dar.
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Chancen und Risiken

Die Anzahl der bundesweiten Gas- und Stromanbieter wird weiter zunehmen und damit zu einer weiteren
Verschérfung des Wettbewerbs fiihren. Der Vertrieb (iber das Internet beinhaltet zusitzlich eine Schnell-
lebigkeit, die hohe Anforderungen an die Flexibilitat der Un»ternehmensentscheidungen stellt. LogoEner-

gie stellt sich diesen Herausforderungen.

Auch in den nédchsten Jahren wird eine Wachstumsstrategie im bundesweiten Erdgasgeschift und ab
2013 auch im Stromgeschéft angestrebt. Aufgrund stindiger Marktbeobachtungen und -auswertungen
werden auch zukiinftig neue Produkte von LogoEnergie entwickelt und auf die Kundenanforderungen
angepasst. Zusammen mit der Muttergesellschaft Regionalgas Euskirchen wird ein effizientes Beschaf-
fungsportfolio sowohl gas- als auch stromseitig bewirtschaftet. In den jeweiligen Risikohandbiichern wer-
den die Risiken im Bereich Beschaffung und Vertrieb identifiziert sowie die Regeln und Richtlinien festge-
schrieben. Damit ist die Gesellschaft in der Lage, wettbewerbsgerechte Preise anzubieten, die einen
Ergebnisbeitrag liefern. Industriekunden und &ffentliche Einrichtungen werden weiterhin (iberwiegend
liber Ausschreibungen akquiriert. Der zunehmende Bekanntheitsgrad und die Etablierung von LogoEner-

gie im Markt fiihrt zu vermehrten Belieferungsanfragen aus diesen Sektoren.

lll. sonstige Angaben

Vorginge von besonderer Bedeutung nach Schluss des Geschiiftsjahres

Vorgéinge von besonderer Bedeutung, iiber die zu berichten wire, sind nach Schiuss des Geschiftsjah-

res nicht eingetreten.

Euskirchen, 31. Mai 2013

LogoEnergie GmbH
Die Geschéftsfihrung

Peter Méltgen Ludger Ridder
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